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RESUMO

O presente estudo investiga a relevancia do Festival Italiano de Nova Veneza (GO) como uma
nova manifestacdo cultural no estado de Goias, buscando compreender se a cultura italiana
em Nova Veneza (GO) esta presente no cotidiano dos moradores, ou se a apropriacdo do
festival serviu apenas para fomentar a constru¢cdo de uma imagem para a promocao do
municipio, por meio do city marketing. Os objetivos propostos para a efetivacdo da pesquisa
sdo os seguintes: verificar se o Festival Italiano, fendbmeno do hibridismo cultural, pode ser
visto também como uma tradicdo inventada, ou um pastiche de outras festas italo-brasileiras;
analisar a histéria e a organizacdo do Festival Italiano, apontando as rupturas e continuidades
na construcdo de uma imagem ou do City Marketing para promocao de Nova Veneza (GO); e
identificar a contribuicdo do Festival Italiano para o desenvolvimento do turismo local e
regional. Pode-se afirmar que este evento representa o hibridismo cultural, expresso
principalmente por meio da gastronomia, da danga e da musica. A cidade faz parte do Circuito
Gastronémico do Estado, recebendo um publico consideravel por ocasido do festival, onde
sdo evidenciadas as peculiaridades dessa expressao cultural, contribuindo tanto para o
fortalecimento do turismo quanto para o desenvolvimento da economia local. Na
contemporaneidade, pequenas cidades tém buscado na atividade turistica, em conjunto com o
city marketing, se desenvolver a partir da construcdo de uma imagem que identifique ou faca
referéncias as singularidades locais para fomentar o turismo dentro do municipio, ou seja, a
realizacdo deste evento pode ser vista como um modo de apoderar-se de estratégias de
marketing para impulsionar o desenvolvimento local, econémica e socialmente, visando
impulsionar a geracdo de emprego e a renda no municipio por meio do turismo. Essa
promocdo da imagem de um lugar é perceptivel em Nova Veneza (GO) por meio de seu
Festival Italiano. O estudo estd dividido em trés capitulos, nos quais sdo abordados,
inicialmente, os fatos historicos sobre a imigracdo italiana para o Brasil, a presenca dos
italianos e de outros imigrantes no estado de Goids, e sua chegada a regido de Nova Veneza
(GO); em seqguida, o festival italiano é analisado na perspectiva do hibridismo cultural, do
patrimonio local e da criacdo de um produto turistico; e por ultimo, procede-se a uma analise
da histéria do festival italiano, mostrando suas rupturas e continuidade, e o poder do city

marketing na construcao da imagem do festival.

Palavras-chave: Turismo cultural e gastronémico, Hibridismo cultural, Festival italiano,
Nova Veneza (GO).



ABSTRACT

This research investigates the relevance of the Italian Festival of Nova Veneza as a new
cultural manifestation in the state of Goias. It aims to understand if Italian culture is present in
the daily life of Nova Veneza citizens, or if the festival only works as a way to create an
image of the city though city marketing. The goals proposed for this research are the
following: comprehend if the Italian Festival, a phenomenon of cultural hybridism, may be
seen as an invented tradition or as a pastiche of another Italian-Brazilian festival; analyze the
festival’s history and organization, pointing out the ruptures and continuities in building an
image or the City Marketing to promote the city; and identify the festival role in the
development of the local and regional tourism. It is possible to affirm that this event represent
the cultural hybridism expressed mainly though gastronomy, the dance and the music. The
city is member of the State Gastronomic Circuit and gathers a considerable amount of people
for the festival in which they express the peculiarities of this cultural expression what
contributes for both the strengthening of tourism and the development of the local economy.
In the past years, it’s noticeable that small cities have been looking for ways of development
by building an image that identify or references the local singularities through the tourism and
the city marketing. It means the festival may be seen an attempt to use city marketing
strategies to impulse the local development both socially and economically seeking to foment
the creation of jobs and the increase of income in the city, though tourism. This research is
distributed in three chapters in which it is discussed the historical facts about the Italian
immigration to Brazil, the presence of the Italian people and other immigrants in the of Goias
and their arrival to the city of Nova Veneza; then the Italian festival is analyzed in the
perspective of cultural hybridism, the local patrimony and the creation of a tourist product;
and finally, it describes the historical analysis of the Italian festival pointing out its ruptures

and continuities, and the power of city marketing in building the image of the festival.

Keywords: cultural and gastronomic tourism, cultural hybridism, Italian festival, Nova
Veneza (GO).



RESUMEN

El presente analisis investiga la pertinencia del Festival Italiano de Nova Veneza (GO) como
una nueva manifestacion cultural en el estado de Goias, buscando comprender si la presencia
de la cultura italiana en Nova Veneza (GO) puede ser visible en el cotidiano de esta ciudad, o
si la apropiacion del festival sirvio s6lo para la construccion de una imagen para la promocion
del municipio, a través del city marketing? Los objetivos propuestos para la actualizacion de
la investigacion son los siguientes: comprobar si el Festival Italiano, fenémeno del hibridismo
cultural, puede ser visto también como una tradicion inventada, o un pastiche de otras fiestas
italo-brasilefias; analizar la historia y la organizacion del Festival Italiano, apuntando las
rupturas y continuidades en la construccion de una imagen o del City Marketing para la
promocion de Nova Veneza (GO), y identificar la contribucion del Festival Italiano para el
desarrollo del turismo local y regional. Se puede afirmar que este evento representa el
hibridismo cultural, expreso principalmente a través de la gastronomia, de la danza y de la
musica. La ciudad hace parte del Circuito Gastronomico del Estado, recibiendo un publico
considerable por la ocasion del festival, en el cual se evidencia las peculiaridades de esa
expresion cultural, contribuyendo tanto para el fortalecimiento del turismo cuanto para el
desarrollo de la economia local. En la contemporaneidad, pequefias ciudades tienen buscado
en la actividad turistica, en conjunto con el city marketing, desarrollarse a partir de la
construccién de una imagen que identifiqgue o haga referencias a las singularidades locales
para promover el turismo dentro del municipio, o0 sea, la realizacion de este evento es un
modo de apropiarse de la estrategia de marketing para impulsar el desarrollo local, econdmica
y socialmente, objetivando impulsar la generacion del empleo y la renta en el municipio a
través del turismo. Esa promocion de la imagen de un sitio es notable en Nova Veneza (GO) a
través del Festival Italiano. El analisis esté dividido en tres capitulos, en los cuales se enfocan,
inicialmente los hechos historicos a cerca de la inmigracion italiana para el Brasil, la
presencia de los italianos y de otros inmigrantes en estado de Goias, y su llegada a la regién
de Nova Veneza (GO), a continuacion, discurre a cerca del festival italiano en la perspectiva
del hibridismo cultural, del patrimonio local y de la creacion de un producto turistico, y
concluye con el anélisis de la historia del festival italiano, sus rupturas y continuidades, y el

poder del city marketing en la construccion de la imagen del festival.

Palabras-clave: Turismo cultural y gastronomico, Hibridismo cultural, Festival italiano,
Nova Veneza (GO).
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INTRODUCAO

Esta dissertacdo se propde analisar o evento denominado Festival Italiano de Nova
Veneza (GO), municipio localizado na regido do Centro-Oeste brasileiro. A cidade recebeu
imigrantes italianos no inicio do século XX e h4 mais de uma década vem realizando esse
festival.

O que ¢ o Festival Italiano de Nova Veneza? Este festival teve inicio por meio da
Associacdo dos Amigos de Nova Veneza (AMIZA) ! em parceria com a Prefeitura Municipal
de Nova Veneza, com a proposta de preservar tracos da cultura italiana, inseridos pelos
imigrantes que nesta regido se estabeleceram, bem como desenvolver o turismo para gerar
emprego e renda para os moradores locais. Sua primeira edi¢cdo ocorreu em novembro de
2003 em comemoragdo ao 45° aniversario de emancipacdo politica desta cidade. Sua
realizacdo ocorreu em espaco publico na Praca Jodo Stival de frente a Igreja Matriz,
permanecendo em dias atuais, mas em propor¢oes ampliadas. Este evento € aberto ao pablico,
e conta com infraestrutura de tendas e quiosques para atender visitantes e turistas para o
almoco e jantar, bem como, apresentagdes culturais, jogos esportivos e artesanato, fornecem
alimentos de ambas as culturas (italiana e goiana). Todo o planejamento e organizacdo desta
festividade no periodo de 2003 a 2016 foram administrados pela AMIZA, entre anos de 2007
e 2008 nédo houve realizacdo do evento. J& para o0 ano de 2017 com nova administracdo o 13°
Festival Italiano foi realizado pela Associacdo Veneziana Pro Festival Italiano — AFESTI,
com o apoio da prefeitura municipal, governo estadual e empresas privadas. Desse modo, a
cidade se organiza para receber o publico, atualmente no més de junho durante quatro dias,
cores da bandeira da Italia sdo pintadas em postes da cidade, bem como na fachada da
prefeitura municipal, que se veste de forma tematica. A estrutura da festa e sua decoragédo
possuem aspectos da cultura italiana, distribuidas ao longo do espaco em que ocorre 0 evento.

Na contemporaneidade as mudancas impostas pela globalizagdo? é uma consequéncia

na tentativa de homogeneizar a sociedade, mas cada organizacdo coletiva se edifica com

! Estatuto da AMIZA (2003): Associacdo civil, sem fins lucrativos que foi criado no ano de 2003, com a
participagdo de descendentes e ndo descendentes de imigrantes italianos da comunidade local. A primeira
presidente da associacao foi a Sra. Sonea Maria Stival, e esta associa¢do apresenta como objetivo proporcionar a
comunidade veneziana a pratica de esportes, atividades sociais de lazer e culturais, exceto pelo proselitismo
religiosos e politico.

2 “A “‘globalizacdo’ se refere aqueles processos, atuantes numa escala global, que atravessam fronteiras
nacionais, integrando e conectando comunidades e organizacBes em novas combinacfes de espago-tempo,
tornando o mundo, em realidade e em experiéncia, mais interconectado” (MCCREW, 1992 apud HALL, 2005,
p. 67).
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culturas variadas e pela memdria de distintos grupos ou individuos. Formada por culturas
interligadas e agregadas entre si a sociedade demonstra o hibridismo cultural pelos tragos das
diferentes culturas, objetos, artefatos e praticas que se produzem. Ao se dedicar a Historia do
tempo presente na construcdo do Festival Italiano desta cidade, em que se utiliza a memoria
para apresentar a retrospectiva do passado que se une ao presente, e, para se entender a
presenca da cultura italiana no Cerrado, se faz necesséria a busca do passado dos imigrantes
que se fixaram em Nova Veneza (GO). Delgado e Ferreira (2013, p. 23) relatam a necessidade
de se buscar métodos cronoldgicos e de valorizacdo dos periodos de rupturas, bem como
fontes orais para revisar a significacdo que o passado tem no tempo presente.

Assim, este festival tem importante significado para o estado de Goias, ndo apenas
como um evento no qual a gastronomia® e a cultura italiana estdo presentes, mas como um
novo atrativo turistico que faz parte do Circuito Gastronémico do Estado. O hibridismo
cultural presente no Festival Italiano estd diretamente relacionado as mudancas globais e sua
adaptacdo as mesmas. Sob a perspectiva do hibridismo cultural, a pesquisa se propde em
analisar até que ponto a presenca da cultura italiana em Nova Veneza (GO) é visivel no
cotidiano desta cidade, ou se somente foi construida uma imagem, por meio do festival, para
promoc¢do do municipio, com caracteristicas de uma nacionalidade hibrida entre italianos e
brasileiros (goianos)?

A partir desta problematizacdo, surgem outros questionamentos: seria o Festival
Italiano uma expressdo do hibridismo cultural em terras cerratenses*? A criagdo deste festival
seria somente uma consequéncia da globalizacdo, tendo a edificacdo de uma imagem ou de
um produto para comercializa¢do e favorecimento do municipio? Como o Festival Italiano
dinamiza a economia local? Como o estado de Goias se apropria dessa expressdo cultural para
fortalecer o turismo no centro-oeste do pais?

Esse estudo se justifica, em parte, pelo interesse da pesquisadora na cultura italiana,
por ter descendéncia de imigrantes italianos da regido sul do Brasil, onde essa concentracao
tem forte representatividade, aléem da participacdo por varios anos nas expressdes culturais
como a dancga, indumentarias e a musica em festas tipicas italianas. O interesse no estudo

desta festividade estd também na constatagdo de que ela se apresenta como algo diferenciado

¥ Para Ariovaldo Franco (1995), gastronomia é refinamento da culinéria, percepcdo e apresentacéo de alimentos
preparados. Culinéria: dominio de técnicas de confecgdo de mantimentos com temperos e equipamentos para a
coccdo do alimento. Gourmet: é a gastronomia de alta qualidade, preparada com alimentos nobres ou com
qualidade elevada.

*Cerratense: termo popularizado no vocabuléario regional pelo historiador Paulo Bertran, e que tem sido
recorrentemente utilizado para designar a identidade de personagens e de culturas tradicionais que habitam este
importante bioma no Planalto Central do Brasil.
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das outras manifestacOes culturais do centro-oeste do Brasil. Peculiar por situar em uma
regido ndo tdo expressiva em receber imigrantes italianos nos séculos XIX e XX, como a
regido sul e sudeste do pais. Por outro lado, a investigacdo sobre o festival torna-se relevante
no sentido de trazer novos elementos de analise como o hibridismo cultural e o city
marketing, que ajudam a entender o evento enquanto um produto turistico e ndo somente da
perspectiva do patrimonio cultural ou da identidade cultural.

A importancia da pesquisa esta, também, na visibilidade turistica e econdmica que o
Festival Italiano expressa, pois, embora seja uma manifestacao cultural entre outras no estado
de Goiés, ele possui relevancia pela presenca de tracos de outra cultura, uma inovagao pouco
estudada nas manifestacdes presentes no Cerrado. E pertinente salientar que as pesquisas
académicas sobre expressdes culturais da etnia italiana dedicam-se preferencialmente as
regides sudeste e sul do pais.

O Festival Italiano de Nova Veneza (GO) tem fomentado o turismo cultural e
gastrondbmico na regido. A culinaria italiana elaborada com frutos do Cerrado cria novos
sabores e saberes, inserindo este municipio na rota do desenvolvimento da atividade turistica.
A cidade é conhecida como a primeira coldnia italiana do estado de Goids, segundo Bertazzo
(1992), e a participagdo da comunidade local, entre descendentes ou ndo de imigrantes,
compde uma dindmica hibrida na organizagdo, execucao e participacao deste evento.

Com a efetivacdo desta pesquisa espera-se contribuir com um conhecimento
sistematizado sobre o evento que representa uma expressdo cultural hibrida, oriunda da Italia,
que se desenvolveu no Brasil, mais precisamente no Cerrado goiano, promovido pelos
descendentes ftalo-brasileiros® e com a participagdo de ndo descendentes.

Portanto, este estudo tem como objetivos: verificar se o Festival Italiano, fendmeno do
hibridismo cultural, pode ser visto como uma tradi¢do inventada ou um pastiche de outras
festas italo-brasileiras; analisar a historia e a organizacdo do Festival Italiano, apontando as
rupturas e continuidades na construcdo de uma imagem ou do city marketing para promocéo
de Nova Veneza (GO); e identificar a contribuicho do Festival Italiano para o
desenvolvimento do turismo local e regional.

Para desenvolver esta pesquisa em que serd analisado e compreendido o evento
festivo, optou-se pela metodologia da pesquisa de campo, com a proposta de coletar
informacOes que respondam a problematica apresentada ou a identificacdo de dados

® Relativo ou pertencente & Italia e ao Brasil, a italianos e brasileiros. Quem tem ascendentes desses dois povos,
descendentes de imigrantes italianos nascidos no Brasil ou vice-versa, segundo Aurélio Buarque de Holanda
Ferreira (2004).
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relevantes associados ao Festival Italiano. Este método possibilita alcancar os objetivos
primordiais desse estudo, citados anteriormente. Além disso, a historia oral, para Meihy
(1998) é um procedimento premeditado, que contribui para a interpretacdo da manifestacédo e
de experiéncias vividas com o festival dentro da comunidade. De acordo com Meihy (1998, p.
24),

Historia oral é um conjunto de procedimentos que se iniciam com a elaboracédo de
um projeto e continuam com a definicdo de um grupo de pessoas (ou colbnia) a
serem entrevistados, com o planejamento da condugdo das gravacdes, com a
transcricdo, com a conferéncia do depoimento, com a autorizacdo para 0 uso,
arquivamento e, sempre que possivel, com a publicagdo dos resultados que devem,
em primeiro lugar, voltar ao grupo que gerou as entrevistas.

A realizacdo de entrevistas (gravadas, transcritas e arquivadas em banco de dados
digital) possibilita a coleta de dados e informacbes que colaboram para a construcdo e
entendimento da histéria do Festival Italiano. O projeto foi apresentado e aprovado pelo
Comité de Etica e Pesquisa (CEP) ®, pois a utilizacio de entrevistas com moradores e turistas
no periodo do evento fez-se necessaria. Ao selecionar os entrevistados utilizou-se o critério de
inclusdo: adultos com faixa etéaria de 20 a 100 anos, e como critério de exclusdo a faixa etaria
de 00 a 19 anos. Sabendo gue o municipio de Nova Veneza possuia uma populacdo estimada
para 0 ano de 2016 em 9.249 habitantes, segundo dados do IBGE’, a amostra calculada com
base na populacéo do referido ano. Para a definicdo da amostra utiliza-se o calculo amostral®,
sendo que se obteve o numero de 25 participantes, a margem de erro estd em 10% para uma
confiabilidade das respostas em 90%, assim, como o percentual maximo de 10% para
trabalhar com as variaveis categdricas, buscando a identificacdo dos dados necessarios para o
estudo. Essa amostra foi distribuida entre os moradores da cidade e os turistas, no periodo do
Festival Italiano. Resta dizer que, embora se tenha realizado um total de 20 entrevistas, nem
todas foram utilizadas. Optou-se por privilegiar as que demostraram mais relevancia ao
atender os objetivos da dissertacdo, pois muitas se apresentaram inocuas, tendo assim, sido
aproveitadas apenas para reforcar as informacGes ja obtidas pelas entrevistas que mais

completas se apresentaram. Também se utilizou de fontes iconograficas do acervo pessoal

® Projeto submetido a Plataforma Brasil que enviou para o Comité de Etica e Pesquisa do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia de Goias — IFG, que avaliou e aprovou o considerando o respeito pela dignidade
humana e pela especial protecdo devida aos participantes das pesquisas cientificas envolvendo seres humanos.
Projeto dando seu parecer com aprovado e dentro da Resolucéo 466 de 12 de dezembro de 2012.

" Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

8 SANTOS, Glauber Eduardo de Oliveira. Calculo amostral: calculadora on-line. Disponivel em:
<http://www.calculoamostral.vai.la> Acesso em: 28 nov. 2016.
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local para a compreensdo de continuidades e rupturas que se apresentaram no festival ao
longo do tempo.

A hipotese que direciona esta pesquisa € a de que o Festival Italiano de Nova Veneza
(GO) € visto como um produto criado pelos descendentes de italianos juntamente com a
gestdo publica, na perspectiva de preservar tracos da cultura italiana, mas que na verdade, o
que prevalece, é seu carater turistico. Questiona-se entdo, se esse evento ndo ¢ um produto
criado ou inventado com base em sua historia de fundagdo para promover a cidade, com o
objetivo de inseri-la no mercado turistico, gerando emprego e renda de forma temporaria
durante a realizagdo do evento, concorrendo com manifestagdes tradicionais do Cerrado e
incentivando o turismo cultural e gastronémico no estado. De todo modo, trata-se de uma
nova expressdo cultural a ser explorada.

Assim, o referencial tedrico apoia-se na Historia Cultural, principalmente nos estudos
de Burke (2003) e Cardoso (2008), no que se refere ao processo do hibridismo cultural. Esse é
compreendido a partir dos encontros entre distintas culturas, que cooperam para a formagéo
histérica e cultural deste municipio e suas relacbes sociais com o Festival Italiano,
compreendidas a partir da coleta de dados para a interpretacdo desta manifestacdo. O festival,
na condicdo de uma expressao da cultural italiana em terras cerratenses, gera artefatos e
praticas hibridas, resultante da interacdo entre goianos e italianos.

Para Jameson (2006, p. 20), vivemos em uma sociedade capitalista com uma nova
ordem econdmica, 0 consumo em massa, ou seja, “A sociedade de consumo poés-industrial, de
sociedade da midia e do espetaculo, ou, ainda, de capitalismo multinacional”. Consome-Se
copias e imitacbes de uma infinidade de artigos e objetos que estdo presentes no cotidiano, a
midia incentiva 0 consumo em massa com 0 marketing das mercadorias, e seria essa a
dindmica do Festival Italiano, uma réplica de um festival gastronémico tematico, com o
consumo em massa da gastronomia e programacéo cultural.

Para Sanchez (2001), a transformagéo das cidades em mercadorias é consequéncia do
mundo capitalista, consumista e do processo de globalizacdo na contemporaneidade, uma
tendéncia de transformacdo dos bens culturais em mercadorias, evidenciando 0s interesses
politicos e mercadoldgicos e por vezes obliterando os costumes e valores da populacao local.
Neste aspecto, aponta-se a criagao do “Festival Italiano: Gastronomia e Cultura”, no qual a
gestdo publica identificou um potencial, como a imigracao dos italianos e seus costumes, para
desenvolver a economia local com a atividade turistica. Assim, construiu-se uma imagem, um
produto para vender a cidade, um artigo de consumo para turistas no periodo do evento e fora

dele, incrementando e movimentando outros mercados como o imobiliario e o de negdcios.
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Desta forma, questiona- se, este festival estaria contribuindo para valorizar a cultura italiana
em terras cerratenses ou se 0 mesmo é somente um produto inventado para atrair turistas.

Segundo Hobsbawm e Ranger (1997), a utilizacdo das tradi¢Ges para inventar novas
tradicdes é algo comum, ja que a tradicdo é um conjunto de praticas, em que o ritual e 0
simbdlico representam valores e normas para a sociedade, tendo ligacdo com o passado
representado no presente. Qual a parcela de tradi¢do inventada que o Festival Italiano deste
municipio possui ou seria somente uma imitacdo de tantas outras festas tipicas italo-
brasileiras que sdo realizadas no territorio nacional ou até mesmo uma acao do poder publico
com o city marketing, para “vender” a cidade como mercadoria.

O city marketing é uma ramificacdo do planejamento estratégico que surgiu na década
de 1990, uma politica estratégica de valorizacdo das caracteristicas mais importantes das
cidades, tornando-a atrativa e competitiva. Uma ferramenta utilizada para o desenvolvimento
e planejamento de cidades com peculiaridades turisticas, adquirindo uma centralidade no
conjunto das novas politicas urbanas que, segundo Sé&nchez (2001), torna-se o principal
instrumento para alavancar os diversos processos de promocdo. Acdes desenvolvidas na
sociedade promovem a valorizacdo local, o incremento econémico, atraindo novos
investidores para a regido, proporcionando desenvolvimento local e qualidade de vida aos
moradores. Essa promocdo do espago geografico local, regional ou global, é conhecida como
city marketing ou marketing urbano. Para a valorizagdo e promocgao de Nova Veneza (GO), o
poder pablico se utiliza da formacéo historica desta cidade como potencial para incrementar a
atividade turistica com essa manifestacéo cultural.

As manifestacOes em suas distintas formas proporcionam o representar do passado no
presente, evidenciando seus valores, costumes e cultura por meio das festas. Britto e Fontes
(2002) afirmam que festa € um evento que soma as agdes de planejamento execucdo e
objetivos para se alcancar resultados estabelecidos junto ao seu publico alvo. A Festa esta no
convivio coletivo fora do cotidiano, quando os sentimentos afloram em relacdo a
manifestacdo dos valores e costumes representados nas celebragfes. Amaral (1998) em sua
tese intitulada Festa a brasileira: Significados do festejar, no pais que ‘ndo é sério, apresenta
a festa como um elemento fundamental na vida do brasileiro. Para compreender o festival, €
necessario saber como se produz, qual sua finalidade e principalmente qual o significado
desta festa para a sociedade que a realiza. Contudo, a autora conceitua a festa como algo
renovador da vida cotidiana, uma fonte restauradora dos costumes e valores culturais da
sociedade. No entanto, a festa seria uma forma de reduzir as diferencas entre as pessoas e a

sociedade, estreitando essas diferencas no periodo de sua realizagdo, uma mediacao entre as
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culturas e classes sociais, que nem sempre gera essa interacdo na sua totalidade.

Contudo, inicia-se essa pesquisa com a contribuigdo do historiador Bertonha (2005),
explana sobre a historia, a economia e 0s costumes dos italianos, apresentando a Italia no
século XIX e XX em momentos de lutas constantes em distintas regifes de seu territério na
tentativa de unificacdo nacional. Explorando o contexto que coopera com a saida em massa da
populacdo deste pais, vé-se que os italianos que imigraram, enfrentaram situacdes adversas
para chegarem ao continente americano.

No Brasil, a politica de imigracdo envolvia a abolicdo da escravatura e o processo de
colonizagdo territorial em distintas regiGes do pais - tendo como exemplo a pequena
propriedade, na qual muitos imigrantes se consolidaram, formando colonias - e o
embranquecimento da populacdo. A antropodloga Seyferth (1990) contribui para o
entendimento de como os imigrantes camponeses de origem italiana adaptaram seus costumes
e habitos alimentares e trouxeram junto a sua bagagem cultural e inserindo-a ao cotidiano em
terras brasileiras.

As historiadoras Hutter (1987), Araudjo e Cardoso (1987) apresentam dados estimados
da quantidade de imigrantes italianos que adentraram em territorio brasileiro, que no século
XIX e XX recebeu grande contingente desta nacionalidade, atraidos pela possibilidade de
aquisicdo de terras, o sonho de construir uma nova vida, quando sua péatria de origem nao lhes
oferecia essa condig&o.

Independente dos imigrantes italianos serem assimilados com maior facilidade no
Brasil, ndo somente pela proximidade cultural, mas pela falta de uma identidade nacional
(italiana), a necessidade de ndo perder suas origens e cultura passa a ser representada em
celebragdes religiosas e festas que transferem habitos alimentares, vestimentas, esportes,
musica, danca, entre outros, que remetem a sua terra natal em solo brasileiro. O Festival
Italiano representa uma italianidade, uma identidade que se construiu junto com os imigrantes
gue sonhavam com uma vida nova em outro pais.

As contribuicdes bibliograficas sobre o objeto de pesquisa propriamente dito sdo
reduzidas a dissertagdo de Bertazzo (1992) intitulada De Veneza a Nova Veneza: Imigracéo
italiana em Goids, 1912, na qual ele investiga a historia dos imigrantes que se arraigaram em
Nova Veneza, no estado de Goias, expondo em sua pesquisa 0s espacos geograficos da regido
do Véneto na lItdlia, o Brasil e o estado de Goias. O autor relata 0s aspectos que
desencadearam a imigracdo dos italianos para distintos paises e a trajetoria das familias de
imigrantes apds chegarem ao territorio brasileiro até se estabelecer em Nova Veneza (GO). A

historia cultural perpassa pela trajetdria dos imigrantes italianos, saindo de sua terra de origem



19

até fixarem novas raizes em terras estrangeiras, especificamente no espaco geogréfico do
estado de Goias.

Para complementar a bibliografia especifica da histéria de Nova Veneza, pode-se
destacar a contribuicdo de Gongalves (1992), trabalho que narra o surgimento do municipio e
a historia dos imigrantes oriundos da Italia, que se estabeleceram em terras goianas no ano de
1912, contribuindo para o desenvolvimento, planejamento urbano e politico do municipio até
0 ano de 1992. Do mesmo modo, Stival; Stival; Fachin (2011), ao escrever o livro Da Italia
para o Brasil: a histéria dos fundadores, a fundacdo de Nova Veneza, mostra, assim como
Bertazzo (1992), a trajetoria dos italianos de Nova Veneza (GO) e o caminho percorrido por
eles. Outros artigos e trabalhos de conclusdo de curso contribuem para a elaboracdo dessa
dissertagdo. Em particular, sobre o Festival Italiano, at¢ o momento nao foi localizada
nenhuma bibliografia que trata do tema.

Esta pesquisa se estrutura em trés capitulos. No primeiro, elucidam-se aspectos da
historia da Italia e do Brasil nos séculos XIX e XX, periodo em que ocorreu a imigracdo dos
italianos para distintos paises. Com a revolucdo industrial e o capitalismo, grande parte da
populacdo italiana enfrentava dificuldades para se sustentar em seu pais. Ja o Brasil se
beneficiou com as correntes emigratérias em diferentes areas, na troca da médo de obra para as
lavouras de café, substituindo os africanos que estavam em condicdo de escravos, ja que o
processo de abolicdo da escraviddo estava em evidéncia, enquanto a expansdo das lavouras
era inevitavel, demandando nova mdo de obra. Os imigrantes em geral contribuiram na
colonizacdo do extenso territdrio brasileiro em periodos distintos, como foi no caso de Goias,
com a chegada dos imigrantes italianos em terras goianas no século XX e a organizacdo dos
mesmos na constituicdo da cidade de Nova Veneza.

O segundo capitulo apresenta o Festival Italiano configurado com tracos de duas
culturas, gerador de praticas hibridas entre culturas distintas, uma celebracdo inventada a
partir da memoria e dos valores culturais, e por que ndo, tradicionais da cultura italiana,
podendo configurar-se como um pastiche entre tantas expressdes culturais italo-brasileiras
existentes no pais: um produto turistico novo para se explorar no estado de Goias, que, na
atualidade, tem gerado emprego e renda local pelos distintos segmentos que envolvem a
fabricacdo de produtos e mercadorias para 0 consumo.

No terceiro capitulo, o Festival Italiano é analisado nos aspectos de criacdo e
trajetdria, de 2003 a 2017. Primeiro, desvela-se o significado deste evento para a comunidade
local, mostrando suas rupturas e as continuidades. Em seguida, averigua-se como a gestao

publica se beneficia desta festa que se caracteriza em estratégia de city marketing (marketing
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urbano, marketing de lugares) para promover a imagem deste municipio na perspectiva de

atrair investidores para a regiéo.
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1° CAPITULO - DA ITALIA A NOVA VENEZA (GO)

Como mostra a bibliografia que trata da imigracdo italiana, pode-se dizer que seu
éxodo nos seculos XIX e XX foi motivado por distintos aspectos, levando grande parte desta
nacdo para varios paises, em continentes diferentes. O Brasil foi um dos paises que se
beneficiou com o grande contingente de imigrantes italianos. Desta forma, ressalta-se o
recorte na historia presente, mas com uma retrospectiva que perpassa 0s séculos XIX e XX,
para um melhor entendimento do que foi a imigracdo® dos italianos que se fixaram em Nova
Veneza (GO).

Bertonha (2005), ao estudar os italianos, constata a existéncia de multiplas e diferentes
culturas, que, em tempos passados, colaboraram para a constru¢cdo e as constantes
transformaces que resultaram no que se tornou o pais Italia. Mudancas aconteceram ao longo
de sua historia, influenciando os costumes, a economia e a politica deste pais, que viu sua
nacdo emigrar em busca de novas oportunidades de sobrevivéncia nos séculos XIX e XX,
quando esta nacao ndo proporcionava tais condi¢des aos italianos menos afortunados.

Por toda a Europa, alardeava-se que o Brasil tinha terras e riquezas abundantes para as
familias que desejassem reconstruir suas vidas em terra estrangeira. Por causa da divulgacao
de tais facilidades e beneficios, o pais recebeu grande contingente de imigrante de distintas
nacionalidades, incluindo os italianos. Desse modo, a autora Hutter (1987) em seus estudos
compreende 0 processo imigratério, porém, esbarra na dificuldade em quantificar o nimero
de imigrantes italianos que chegaram ao Brasil. A autora relata a dificuldade de saber onde e
para que tipo de funcdo ou trabalho se destinavam os italianos que chegaram ao territorio
brasileiro, e para qual regido eram direcionados 0s imigrantes ou se retornaram a terra de
origem. Esta pesquisa trata daqueles italianos que se estabeleceram no estado de Goias, tendo
permanecido por um curto periodo de tempo em Sédo Paulo, estabelecendo-se posteriormente
em Minas Gerais, até que em definitivo em Nova Veneza (GO).

Desta forma, Bertazzo (1992), Gongalves (1992) e Stival; Stival; Fachin (2011)
colaboram para a reconstrucdo da trajetoria destes imigrantes e para o entendimento sobre a
formacdo de Nova Veneza (GO), onde a cultura italiana esta presente no Cerrado, por meio da

manifestagdo do Festival Italiano.

° Imigrantes sdo os individuos provenientes do exterior e que se deslocaram para o Brasil com intencdes de af
permanecerem, podendo ser espontanea ou dirigida. Espontanea por livre escolha de onde quer se fixar, dirigido
acompanhamento e controle do governo onde o mesmo sera estabelecido. Tendo ainda as pessoas que
permanecem por um curto espaco de tempo e retornam para seu pais de origem, podendo ser turistas, estudantes
entre outros, que ndo fixam residéncia, segundo Magalinski; Magalinski (1983).
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1.1. BRASIL: TERRA DOS SONHOS PARA OS ITALIANOS

Ha mais de 500 anos, os portugueses chegaram ao territério que hoje se denomina
Brasil. No século XVI esse territdrio possuia terras com matas densas e fechadas, animais
selvagens e indios que aqui habitavam, iniciando assim o primeiro contato entre povos,
culturas e civilizagdes distintas. Representando aspectos do hibridismo cultural, que conforme
afirma Burke (2003, p. 6), num “processo de encontro, contato, interagdo, troca ¢ hibridizagio

cultural”, entre os portugueses e 0s indios, como visto pela perspectiva do hibridismo cultural.

Ora, o Brasil, como n6s o sentimos e pensamos hoje, é produto do trabalho, do
esforco, da dor e da alegria; das festas, das comidas, das dancas; do portugués falado
com diferentes acentos e cantado na bossa nova, no samba e no axé; do feijdo-com-
arroz, do vatapd, do tucupi, da carne de sol, do acarajé, do tacaca e do churrasco; do
branco do negro, do indio; mais ainda, do mestico, do cafuzo, do cariboca, do
mameluco, do mulato, do pardo e do retinto; do romance regional, da poesia
concreta e do cordel; das cidades futuristas planejadas, do barroco e do utilitario; das
praias ensolaradas, das serras com geadas e da garoa enfumagada... (SILVA, 1990,
p. 33).

A colonizacdo do Brasil ocorreu por interesse da burguesia com a comercializacdo de
produtos exdticos e desconhecidos, que geravam altos custos para sua compra e venda,
despertando o interesse de empresarios portugueses em se instalarem no novo territorio de
mando da coroa portuguesa. Com isso, 0 monopolio portugués despertou o interesse de outros
paises, como ingleses, holandeses e franceses, que desafiaram e confrontaram os portugueses
na tentativa de dominar o novo monopolio portugués.

Esse territério foi dividido em capitanias, as mesmas distribuidas entre fidalgos e
capitdes. Desta forma, a colonizagdo tomava moldes na implantagdo da agricultura de
subsisténcia para 0s novos colonizadores e principalmente para o abastecimento do império
de Portugal. Mas o principal produto de comercializacdo e exportacdo inicialmente foi a
exploracdo da madeira Pau Brasil, além da extracdo de minérios como 0 ouro e a exportacao
do acucar cultivado em solo brasileiro para abastecer Portugal.

Com o incentivo para colonizar as novas terras, o trafico negreiro se intensificou, de
modo que os africanos em condicdo de escraviddo chegaram as terras de dominio portugués.
Ampliando a mistura cultural entre indios, europeus e agora africanos, proporcionando assim,
encontros culturais que produzem formas novas e hibridas, de acordo com Burke (2003, p.
55). Os indios eram vistos como incapacitados e preguicosos para o trabalho, pessoas
arredias, ndo se sujeitando a obriga¢des impostas. “[...] o proprio processo de colonizagio,

porém, implicava a morte do indio, sua desapropriacdo e aculturagao” (SILVA, 1990, p. 66).
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Os indios resistiram a invasao dos portugueses, e a resisténcia faz parte do hibridismo cultural
em defesa das fronteiras culturais contra a invasdo, como afirma Burke (2003).

Por outro lado, os negros em condicdo de escravidao eram trazidos ao Brasil para
trabalharem arduamente. O trafico de negros se desenvolveu sob o controle dos comerciantes
da cidade do Rio de Janeiro no Brasil e Lisboa em Portugal. Escravos trazidos por navios
eram vendidos como mercadorias, armazenados em galpdes, como se fossem instrumentos de

trabalho, sem o minimo de cuidado necessario.

O mundo dos escravos ndo era homogéneo. Distinguia-se, em primeiro lugar, entre o
cativo recém-chegado da Africa, o “bogal” e o “ladino” — africano j& aculturado e
entendendo o portugués. Os africanos eram, como um todo, opostos aos “crioulos”,
nascidos no Brasil. Havia ainda distingoes reconhecidas entre “nagdes” africanas de
origem, diferentemente valorizadas. E, dada a mesticagem, a pele mais ou menos
clara também era fator de diferenciagdo. Os mulatos e negros crioulos eram
preferidos para as tarefas domésticas, artesanais e de supervisdo, cabendo aos
negros, sobretudo os africanos, a dura labuta dos campos e outras tarefas pesadas
(CARDOSO, 1990, p. 104-105).

A intensificacdo agricola, a minera¢do e consequentemente a expansdo urbana em
meados do século XVIII avivou o tréfico de africanos para o Brasil e, da mesma forma, a
imigragdo dos portugueses para a nova colénia. No ano de 1808, a transferéncia da coroa
portuguesa para o territorio brasileiro gerou transformac@es, de coldnia para reino, tomando
uma atencdo maior por parte da elite. Contudo, a visdo ainda era a colonizacdo do espaco
territorial e, com o decreto estabelecido em 25 de novembro de 1808, os estrangeiros
poderiam comprar terras em solo brasileiro, bem como a abertura dos portos as nacgdes
amigas, os olhares se direcionavam para 0s investimentos europeus em terras estrangeiras,
possibilitando a concesséo desse solo a qualquer estrangeiro que tivesse condi¢des de adquiri-
lo. A coroa portuguesa compreendia que a colonizacdo do vasto territorio, favoreceria o
desenvolvimento econdmico e social. Para que isso se concretizasse, era necessario habitar as
areas desocupadas e as correntes imigratorias europeias poderiam ser uma opcao para a
colonizagéo.

A primeira tentativa de colonizagdo por imigrantes europeus (ndo portugueses)
aconteceu em 1818 no estado do Rio de Janeiro e no estado da Bahia. Como relatam Petrone
(1982) e Seyferth (1990), essas col6nias ndo se desenvolveram conforme o esperado. Em
1824, o Brasil comecgou a receber imigrantes de nacionalidade alem& (sobre a qual néo se
entra em detalhes neste trabalho). A partir do ano de 1870, pessoas de varias outras
nacionalidades europeias (Tabela 1), como espanhdis, portugueses, italianos, sirio-libaneses e

russos (parte deles poloneses), buscaram terras brasileiras para imigrar. Os registros de
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entrada dos imigrantes apresentam falhas e ao mesmo tempo faltam informacGes, de modo
que estudiosos como Hutter (1987), Seyferth (1990) e Petrone (1982) apresentam dificuldades
em quantificar o nimero de imigrantes que deram entrada, saida ou permaneceram em solo

brasileiro. Somente apos 1938 foram estabelecidas regras para a imigragdo no Brasil.

Tabela 1 — Estatistica do povoamento no Brasil — Imigracdo por nacionalidade.

Imigrantes
Nacionalidade Efetivos Decenais

Total 1884/ 1894/ 1904/ 1914/ 1924/

1893 1903 1913 1923 1933
Total 4.158.717 | 883.668 | 852.110 | 1.006.617 | 503.981 | 717.223
Alemaes 170.645 22.778 6.698 33.859 | 29.339 | 61.723
Espanhois 581.718 | 113.116 | 102.142 | 224.672 | 94.779 | 52.405
Italianos 1.412.263 | 510.533 | 537.784 | 196.521 | 86.320 | 70.177
Japoneses 185.799 - - 11.868 | 20.398 | 110.191
Portugueses 1.204.394 | 170.621 | 155.542 | 384.672 | 201.252 | 233.650
Sirios e Turcos 98.962 96 7.124 45.803 | 20.400 | 24.491
Outros 504.936 66.524 | 42.820 | 109.222 | 51.493 | 164.586

Fonte: IBGE (2007), 500 anos de povoamento, adaptado pela autora.

A partir do século XIX, o Brasil passou por mudangas no campo politico, econémico e
social. Dentre estas mudancas, pode se destacar a proclamacao da Republica, a expansdo da
lavoura cafeeira e o fim do tréfico negreiro, com sua total abolicdo em 1888, o que levou 0s
fazendeiros a procurarem alternativas para substituir a mdo de obra escrava. Nesse mesmo
periodo, a Italia enfrentava a dificuldade em absorver a mao de obra excedente nas industrias
que despontavam junto com o capitalismo. Conforme Costa (2014, p.29), em 1861, na ltalia,
“a unificagdo politica e aduaneira impulsionou a industrializagao, intensificada no periodo de
1880 a 1890”. A industria nascente nao absorvia toda a mdo de obra existente, gerando
adversidades em que muitos italianos se percebiam como, “[...] uma popula¢do que em sua
maioria vivia na miséria ¢ no abandono” (BERTAZZO, 1992 p.18). Sendo assim, a grande
oferta de mao de obra, o alto indice populacional, a falta de terras cultivaveis e a escassez de
alimentos foram alguns dos fatores que conduziram parte da populacdo italiana a imigracéo.

Conforme Hutter (1987, p. 97), “a entrada de imigrantes italianos no Brasil foi
numericamente significativa em fins do século XIX e principios do século XX (Tabela 2),
pois 0s europeus, mais especificamente os italianos, buscavam novas oportunidades de

trabalho e de sobrevivéncia, ja que seu pais de origem vivia uma crise diante da
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industrializacéo.

Tabela 2 — Estimativa de italianos que entraram e sairam do Brasil nos séculos XI1X e XX

Ano Entraram Sairam
1897 76.451 27.548
1898 34.391 19.445
1899 20.704 20.406
1900 15.804 26.045
1901 56.325 29.181
1902 28.895 21.687
1903 9.444 27.895
1904 9.445 24.140

Fonte: Hutter (1987), adaptado pela autora.

O Brasil, por sua vez, necessitava da mao de obra que na Italia era abundante. Por essa
ocasido, uniam-se as deficiéncias dos paises para solucionar suas necessidades. No
entendimento dos imigrantes italianos, diante da imagem que se divulgava na Europa, 0o
territério brasileiro era uma terra com grandes perspectivas e com um futuro promissor.
Circulavam por toda a Europa panfletos (llustracdo 1) com propaganda de terras e riquezas
para quem se aventurasse na travessia do oceano, onde poderiam encontrar melhores

condigdes de sobrevivéncia.

llustracdo 1 — Propaganda do Brasil, distribuida na Europa

¥ T nerica

27> ‘:'

Navi in partenenza tutte le settimane
dal Porto di Genova.

Un paecse di opportunitss. Clima tropicale wito in abbondanza.
Ricchezze minerali. In Brasile putete havere il vostro castello.
1l governo da terre od utensili & tutti.

Fonte: Stival; Stival; Fachin (2011, p. 33).
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O acesso as propriedades agrérias, a abundancia de riquezas minerais, circulavam pela
Europa em panfletos que eram distribuidos em navios e portos, atraiam massivamente 0s

imigrantes italianos e de outras nacionalidades para as terras brasileiras.

Na América, Terras no Brasil para os italianos. Navios em partida todas as semanas
do Porto de Génova. Venham construir seus sonhos com a familia. Um pais de
oportunidade. Clima tropical e abundancia. Riquezas minerais. No Brasil vocés
poderdo ter seu castelo. O governo da terra e utensilios a todos (STIVAL; STIVAL;
FACHIN, 2011, p. 32).

Os imigrantes italianos eram atraidos para o Brasil, especialmente aqueles que
buscavam melhores condigdes de sobrevivéncia por sofrerem com as consequéncias da
industrializagdo e do capitalismo latente na Italia no século XIX. Isso tudo, apos as constantes
batalhas para a unificacdo das regides deste pais, que antes eram independentes. A unificacdo
favoreceria o desenvolvimento econémico, como estava acontecendo em outros paises da
Europa, mas nem todos na Italia pensavam da mesma forma, ja que havia quem defendesse a

permanéncia da individualidade das regides (llustragéo 2).

llustracdo 2 — Mapa da Italia em 1494, antes da unificacéo.

Ducado de Milao

Republica de Veneza

Republica de Génova

Republica de Lucca

Republica de Florenga

Estado pontificio

Reino de Napoles

Italia (1494)

Italia em 1494,
(Fonte: Trevor Cairns. La nascita dell’Europa moderna. Cambridge/Roma:
Cambridge University Press/Riuniti, 1980, p. 40.)

Fonte: Bertonha (2005).
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A ltélia foi formada por distintos povos, e segundo Bertonha (2005) ndo se tem uma
data precisa de quando a peninsula italica foi povoada com a presenca de cagadores, coletores,
posteriormente a chegada de povos inumadores, indo-europeus, povos incineradores, gregos,
etruscos, entre outros que chegavam com o passar dos séculos, um verdadeiro mosaico de
culturas para a época. Atualmente, Burke (2003), e Cardoso (2008) descrevem esse mosaico
como hibridismo cultural. O movimento de imigracao, independente do local em que ocorre,
gera trocas culturais e fortalece o processo do hibridismo cultural. Para o periodo de
povoamento da Italia isto significava somente a imigracdo em busca de melhores condicdes
de sobrevivéncia.

A peninsula italica ndo tinha a representatividade de um pais unificado, diferente do
gue ocorria nos paises em gque a monarquia representava na Europa, com a invasdo de paises
distintos como a Franca, Austria e outros na tentativa de dominar esse territorio ainda
fragmentado, sua representatividade realmente era somente geogréfica. A Italia passou por
distintas fases que a transformou no que é atualmente, mas sua condicdo de pais unificado
comecou em 1848 com as revoltas nacionalistas. Esse territorio se mantinha fragmentado
devido a divis&o realizada nos séculos anteriores.

O inicio das revoltas populares no ano de 1848, em vérias partes da Italia, em especial
a que ocorreu em Mildo, foi de grande importancia para desencadear o sentimento de
nacionalismo na populagdo. Portanto, Bertonha (2005, p.48) concorda que o sentimento de
cidaddo na Italia teve como mentores “as novas classes sociais emergentes, como burgueses,
intelectuais e profissionais liberais, mas também trabalhadores pobres”. Essas revoltas
representam a luta em defesa da democracia, direitos sociais e politicos em territorio italiano.
O autor afirma que o risorgimento (criacdo do estado independente) era motivado mais por
ideologias e pela cultura do que pela economia, tendo os estadistas piemonteses apoiando
esses aspectos. A ideia de um pais unificado, liberal e moderno era forte em grande parte das
elites italianas. Importantes personagens do processo de unificacdo se destacam pela disputa e

pela luta em definir como seriam os contornos do Estado novo. S&o eles:

Giuseppe Mazzini (1805-1872) foi um dos grandes defensores da ideia de uma Italia
unificada e republicana. Ele foi o fundador do grupo Giovane Italia (Jovem ltélia)
[...]- Camilo Benso, conde de Cavour (1810-1861), representava outra vertente, que
identificava o nacionalismo com o liberalismo e o progresso. [...] Defensor de
principios liberais e modernos, modernizou a economia e a sociedade, dando-lhe
uma Constituicdo e promovendo valores burgueses. [...] Giuseppe Garibaldi (1807-
1882) e as forgas daquele outro nacionalismo ja mencionado. Oriundo da camada
mais baixa da sociedade (quando jovem havia sido marinheiro) e mobilizou pessoas
originadas de varios extratos da sociedade, incluindo as classes populares, Garibaldi
compartilhava ao menos de algumas das ideias patridticas de Mazzini e defendia o
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regime republicano ou, no minimo, que fosse o povo a escolher a forma de governo
da nova Italia (BERTONHA, 2005, p. 51-53).

Sendo assim, Bertazzo (1992, p. 15) relata que “em margo de 1861, Camilo Benso, 1°
Ministro do Reino de Piemonte e Sardenha, proclamou o nascimento do Reino da Italia”.
Surgindo o inicio do estado novo, um pais em formac&o, ja que nem todas as regides deste
territério estavam unidas ainda, pois estavam sob o dominio do Império Austro-Hungaro, mas
na sua grande maioria territorial ja integrada.

Em 1866, a regido do Véneto ingressa a Italia unificada e somente em 1918 se
estabelece unificada em toda a sua territorialidade. Afirma Bertazzo (1992, p.17) que “nem
todo mundo aprovou a unificacdo, mas a partir de 1860 a Italia unificada em sua quase
totalidade era uma realidade a qual precisava se adaptar”. Mas, somente no dia 17 de margo
de 1861, no Parlamento de Turim, foi eleito em votacdo undnime como rei da Italia Vitor
Emanuel Il. Desta forma, a Italia iniciou seu desenvolvimento de forma lenta, pois sua
economia nao era das melhores. Havia grande disparidade entre as regides. Ao Norte e nos
Alpes mantinha-se uma producdo agricola satisfatoria, ao sul as condi¢cdes econémicas iam se
agravando. Outros fatores, como a heranca cultural, social e politica impediam a
modernizacdo da estrutura econdémica. O governo ndo apoiava a fraca burguesia, mantendo os
submissos, com o apoio das classes humildes. Para a populacdo do campo ndo morrer de
fome, as pessoas tiravam o sustento de bosques e do pasto comum. Outra opgdo para

sobreviver era emigrar.

Além da divisdo sul — norte, que ja se delineava, e da exclusdo politica (que negava
os direitos da cidadania & maioria da populagdo), [...], havia forte divisdo cultural
entre os mundos rural e urbano, com os camponeses ignorados e desprezados pela
elite urbana culturalmente evoluida. Parte dessa elite, alids, chegava a se questionar
se as diferencas de classe entre os italianos podiam mesmo ser superadas em uma
nacdo unida (BERTONHA, 2005, p. 54).

Bertonha (2005) confirma a divisdo territorial existente na Italia, ndo s6 de ordem
geografica, mas também politica, econdmica e cultural, pois, sempre foi um territorio
fragmentado nestes aspectos. Somente a partir da unificagdo se iniciou o processo de
construcdo da nacionalidade do pais, identificAvel nas elites urbanas que dominavam o idioma
italiano, diferente do que ocorria com a grande popula¢do camponesa, que ndo compreendia 0
conceito de cidadao italiano. Na verdade, isto pouco importava para eles, pois ndo se
reconheciam como italianos, “mas toscanos, vénetos ou sicilianos”. Seu entendimento de

grupo pertencia ao espago geografico em que viviam. Os italianos ndo se reconheciam como
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cidaddos italianos dentro do préprio pais, nem pelo idioma, sendo que cada regido possuia seu
dialeto, e ndo a lingua oficial o italiano, que poucos dominavam.

Porém, a imigracédo italiana ocorreu por questdes econdmicas de acordo com Bertazzo
(1992, p. 21). “Resumindo tudo: quem ia embora estava a procura do minimo necessario para
a sua sobrevivéncia”. Assim, como afirma Bertonha (2005, p. 81), a migracao ¢ algo cultural
e que faz parte do modo de ser do italiano. Em curtas ou longas distancias, o migrar fazia

parte da vida do italiano para sua sobrevivéncia e comercializacao de produtos.

Comerciantes, artesdos e intelectuais emigravam com regularidade, para estadas
menores ou maiores, para 0 exterior, especialmente no periodo moderno, quando a
demanda pela arte e pela cultura italiana era imensa nas cortes europeias e 0S
comerciantes italianos controlavam boa parte do comércio mediterraneo
(BERTONHA, 2005, p. 81).

A imigracdo compde a cultura italiana antes mesmo do éxodo nos séculos XIX e XX,
quando milhdes de italianos deixaram seu pais de origem em busca de melhores condicbes de
sobrevivéncia, fato que ocorria mesmo antes da unificacdo da Italia e que se intensificou entre
os fins desses séculos. Bertonha (2005, p. 82) confirma que “a imigracdo ¢ um dos fenomenos
mais caracteristicos e duradouros da vida dos italianos e ndo pode ser reduzida a uma simples
fuga da fome ou da pobreza em momentos dificeis”. A grande imigracdo em parte deu-se pela
Revolucdo Industrial, que na metade do século XIX estava presente em grande parte da
Europa, ocasionando imensas transformacdes nas sociedades urbana e rural e que cooperavam
para que 0s pequenos agricultores e artesdos se arruinassem. O crescimento populacional
dificultava a empregabilidade. Entre as op¢es de morrer de fome, ganhar a vida trabalhando
de operério ou tentar a vida em outros locais, muitos preferiram a Ultima opcdo, que era

emigrar.

MilhGes de camponeses italianos viram-se incapazes de enfrentar a concorréncia dos
grandes produtores (e também do trigo americano e russo, que comegou a chegar ao
mercado europeu por volta de 1880) e pagar os impostos e outras despesas e faliram,
tendo de vender suas terras e escolher entre a miséria, o trabalho incessante e mal
pago nas fabricas ou a velha conhecida, a imigracdo (BERTONHA, 2005, p. 84).

O mercado capitalista e a concorréncia se inserem na Italia apds a sua unificacéo,
acrescentando a crise no campo, que privilegiava a industria que se desenvolvia. Outros
aspectos também contribuiram para a imigracdo como fugir do servico militar e da
perseguicdo politica, a busca por novos mercados para negocios e instalacdes de empresas.

Contudo, Bertonha (2005, p. 85) alega que o impulso para emigrar sdo as mudancas
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tecnoldgicas que ocorreram como a invencao do navio a vapor e das ferrovias, permitindo o
deslocamento com maior rapidez na busca de novas oportunidades de trabalho. Este autor
ainda apresenta trés fatores que impulsionaram a imigragdo: “o fim da escravidao nas antigas
colbnias europeias na América, a difusdo da sociedade industrial por todo o mundo e a
constitui¢do de Estados independentes no continente americano”, que demandavam por mao
de obra na agricultura, na industria e na constru¢do das cidades. “Mas, em geral, os
emigrantes italianos que se dispersaram pelo mundo eram trabalhadores bragais, rurais ou
urbanos, voltados as atividades menos qualificadas e do sexo masculino, ansiosos por ganhar
a vida” (BERTONHA, 2005, p. 86).

Os italianos se dispersaram em distintos paises pelo mundo, com predominancia em
alguns locais, conforme a Tabela 3, sendo que os Estados Unidos foi o pais que mais auferiu
emigrantes italianos em 100 anos de imigracdo. No mesmo periodo, o Brasil recebeu 1,5
milhdes de emigrantes, nimero inferior ao contingente de imigrantes que os Estados Unidos
receberam, mas ndo foram os Unicos paises a receberem emigrantes desta nacionalidade.
Outros paises do continente americano e na Europa também acolheram os italianos,
ultrapassando mais de 20 milhdes de emigrantes no periodo de 100 anos, entre 0s séculos XIX
e XX.

Tabela 3 — Imigracdo italiana: 1870-1970

Pais Imigracdo italiana (em milhdes)
Estados Unidos 5,6
Franca 4,1
Suica 3,0
Argentina 2,9
Alemanha 2,4
Brasil 1,5
Império austro-htngaro 1,1
Canada 0,6
Bélgica 0,5
Australia 0,4
Venezuela 0,2
Gra-Bretanha 0,2
Total Europa 12,5
Total América e Australia 11,5

Fonte: Bertonha (2005, p. 88-89), adaptado pela autora.

Bertonha (2005) expde somente as entradas dos italianos em cada pais. Se houve
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retorno para sua terra de origem, se esse emigrou para outro pais depois da primeira viagem,
isto ndo é informado nesse quadro. A intensdo € demostrar quao grande foi o éxodo italiano
entre os séculos X1X e XX. De todas as regifes italianas, que ndo sdo poucas, a que mais se
destacou em preferéncia pelo Brasil foi a regido do Véneto (llustracdo 3). Como citado
anteriormente, a propaganda que circulava pela Europa referente ao Brasil (llustracéo 1 p. 25)
era intensa e atraia a atencdo destes italianos em particular a oferta de terras que o governo

proporcionava a quem se dirigisse a este territorio no continente americano.

llustracdo 3 — Emigrantes para o Brasil, por provincia da Italia.

Vale d'Aosta

Italia 1870-1920

Emigrantes
para o Brasil,
por provincia

Portos de
embarque <‘>

[_1 365 mil

[] 100 a 166 mil
[ 50 a 100 mil
[] 20 a 50 mil
[ 15 a=20mil
[] Ate 5 mil

Fonte: IBGE (2017).

A ilustracdo do mapa acima e a Tabela 4, abaixo, reafirmam a preferéncia e o

direcionamento dos emigrantes da regido do Véneto na Italia para o Brasil.
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Tabela 4 — Emigracdo italiana para o Brasil, segundo as regides de procedéncia — periodo
1876-1920.

Regibes de procedéncia Emigrantes
Véneto 365.710
Campania 166.080
Calabria 113.155
Lombardia 105.973
Abruzzi/Molizi 93.020
Toscana 81.056
Emilia Romana 59.877
Brasilicata 52.888
Sicilia 44.390
Piemonte 40.336
Puglia 34.833
Marche 25.074
Lazio 15.982
Umbria 11.818
Ligdria 9.328
Sardenha 6.113
Total 1.243.633

Fonte: IBGE (2017).

Conforme a Tabela 4, o quantitativo da regido do Véneto é duas vezes maior que o da
regido da Campania ou das demais regides das quais imigraram os italianos. Todos sairam da
Italia para o Brasil. Nas embarcagdes, eram tratados com distincdo. Os imigrantes que
possuiam posses e financeiramente tinham condi¢6es de escolher por acomodacdes melhores
nas embarcacGes tinham o privilégio de estarem na primeira classe ou segunda e assim por
diante. Eram classificados e direcionados aos compartimentos das embarcacbes conforme o
gue podiam pagar para viajar nos navios.

No entanto, lanni (1963, p. 13) considera que a imigracao italiana ndo € algo normal,
pois a populacdo sofreu grande éxodo para os tempos modernos. Outros paises recorriam a
imigragdo como paliativo para vencer crises ou mudangas na economia, em situagdes

temporarias.

Na Itdlia a imigracdo continuava a ser considerada um fato natural, um processo
normal para resolver problemas sociais, econdmicos e politicos, o que fere a
consciéncia civica do nosso tempo, especialmente se se tém em conta as condicdes
especificas em que se promove a expatriacdo de trabalhadores italianos (IANNI,
1963, p. 13).
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A Italia ndo previu as consequéncias que o capitalismo e a industrializacdo poderiam
gerar. A ndo absorcdo de mao de obra pela indUstria, a escassez de alimentos por falta de
terras deficientes e ndo cultivaveis, dentre outros aspectos, associados ao descaso da politica
local com as condi¢Oes que o italiano imigrava, deixavam a desejar, pois, segundo lanni
(1963, p. 14), a Constituicdo da Republica da Italia, no artigo 4, afirma que todos os cidadaos
tém direito ao trabalho, mas também a liberdade de imigracéo e a tutela do trabalho italiano
no exterior (art. 35). A preocupacdo governamental era as remessas de dinheiro que esses
imigrantes enviavam para suas familias que ficaram no pais e que movimentava e abastecia a
economia local.

Portanto, a imigracdo italiana transmite uma imagem de coletividade ao emigrar para
outros paises. A imigracdo em massa dos italianos ndo foi do pais e sim das regides e aldeias,
“o que leva muitos pesquisadores a questionar se, mesmo depois da unificagdo italiana, havia
de modo efetivo uma imigragdo de italianos propriamente ditos” (BERTONHA, 2005, p. 94).
Possuiam a mesma origem em pais estrangeiro, mas para os italianos sua identidade nao era

comum dentro do seu pais de origem.

[...] os emigrantes italianos ndo se identificam como italianos, como relatamos
anteriormente, mas se identificavam como vénetos, calabreses, lombardos ou
sicilianos, com grandes dificuldades de comunicagdo e um sem-nimero de
preconceitos e barreiras linguisticas e culturais entre eles (BERTONHA, 2005, p.
56).

Os migrantes eram influenciados por cartas de amigos, parentes ou vizinhos, que se
comunicavam falando da localidade onde se encontravam e como estavam sobrevivendo, ou
por agenciadores que desempenhavam a funcdo de divulgar vagas de emprego no mercado

global. Estes obtinham lucros com o embarque de pessoas para trabalhar no estrangeiro.

A América, ao contrario, oferece um trabalho continuo e bem remunerado e a
possibilidade de passar da condi¢do de quem nada tem & de proprietario para quem
com assiduidade, com abnegacdo, com firmeza e poupanga sabe vencer as
dificuldades muitas vezes gravissimas ou até douradouras da obra de colonizacéo
(FOSCHI, 1988 apud BERTAZZO, 1992, p. 30).

Os imigrantes foram aliciados ou até mesmo convencidos e enganados por
agenciadores a imigrarem. O Brasil incentivava a vinda dos imigrantes por meio de
propagandas distribuidas na Europa, em portos e navios ou em publicacdes como livretos e

folhetins da época, que fantasiavam sobre as terras brasileiras.
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Em grande parte, a publicidade era enganosa para atrair a mdo de obra, para
trabalharem nas lavouras de café e colonizar areas de matas fechadas em ambientes com
animais selvagens, passando fome e sofrendo com as doencas. Os italianos pensavam em
reconstruir seus velhos valores e mitos, a mesma sociedade em terras novas, “sonhando,
porém, com um mundo novo onde desaparecesse a exploragao” (BERTAZZO, 1992, p. 36).
Sonhos que muitos ndo viram se concretizar, pois serviram a uma sociedade que ja estava
constituida muitas vezes em locais distantes de onde se iniciava a colonizacdo. Em outras se
reprimiam as normas e regras estabelecidas por outros, mas nunca por eles mesmos.

A imigracéo italiana para o Brasil contribuiu para sustentar as lavouras cafeeiras em
Sao Paulo e Minas Gerais e para a colonizacdo e formacgdo da populacdo no sul do pais,
segundo Hutter (1987, p. 74). Os emigrantes que, direcionados ao Brasil, recebiam apoio do
governo e de particulares, como o pagamento antecipado de suas passagens de navio, nem

sempre encontravam a situacdo esperada.

A imigracéo subvencionada se estendeu de 1870 a 1930 e visava a estimular a vinda
de imigrantes: as passagens eram financiadas, bem como o alojamento e o trabalho
inicial no campo ou na lavoura. Os imigrantes se comprometiam com contratos que
estabeleciam ndo sé o local para onde se dirigiriam como igualmente as condi¢Ges
de trabalho a que se submeteriam. Como a imigracdo subvencionada estimulava a
vinda de familias, e ndo de individuos isolados, nesse periodo chegavam familias
numerosas, de cerca de uma dizia de pessoas, e integradas por homens, mulheres e
criangas de mais de uma geracéo (IBGE, 2000).

Nem tudo eram flores na terra que se divulgava um paraiso. Ao chegarem ao territério
brasileiro, muitos foram tratados como escravos, 0 que revoltou alguns italianos que se
rebelaram contra os que proveram para sua vinda. Alguns imigrantes foram presos pela
policia, outros foram direcionados a outras tarefas que ndo a lavoura de café. Mas, as
condicBes de trabalho as quais os imigrantes italianos se sujeitavam e as noticias que
chegavam ao seu pais de origem fizeram com que a Itdlia se preocupasse mais com Seus

imigrantes, culminando no Decreto Prinetti, que proibia a imigracéo subsidiada.

As relacbes entre Itélia oficial e o Brasil azedaram tanto que o governo italiano
baixou o chamado “Decreto Prinetti” proibindo a passagem gratuita dos emigrantes
italianos ao Brasil para desestimular a viagem. Frente a reagdo do governo italiano
(e o0 governo espanhol seguiu 0 mesmo caminho em 1910), a situagdo dos imigrantes
nas fazendas de café foi melhorada (BERTAZZO, 1992, p. 60).

Nem mesmo o decreto proibindo a imigracdo subsidiada (llustragcéo 4) pelo governo

brasileiro conseguiu impedir italianos de juntarem suas economias e pagarem pela sua
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viagem, ou de forma clandestina viajavam em direcéo ao Brasil ou outro pais.

llustracdo 4 — Grafico da Imigracdo Espontanea X Imigracao Subsidiada

Imigracao Espontanea x Imigragao Subsidiada
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Fonte: Arquivo Publico o estado de S&do Paulo (2017).

Na ilustracdo 4 aprecia-se o grafico da imigracdo espontanea e subsidiada,
apresentando de modo geral, sem identificar uma nacionalidade estrangeira. A partir do final
do século XIX, em crescimento com o passar das décadas, entrando no século XX até a
década de 1930 visualizamos a emigracdo espontanea. A imigracdo subsidiada teve um pico
de crescimento entre as décadas de 1890 a meados de 1911, quando houve um acentuado
decréscimo em decorréncia do Decreto Prinetti. A partir dai, manteve-se em constancia até a
década e 1930, diferente da imigracdo espontanea que se manteve crescente no periodo de
1890 a 1930.

Em territério brasileiro, o imigrante era conhecido como peca substitutiva da mao de
obra escrava. Com a expansédo da economia cafeeira, a médo de obra era fundamental para essa
estrutura fortalecer o capitalismo comercial. A contribui¢cdo do imigrante italiano com sua
médo de obra foi bastante significativa em distintas regies, na agricultura, na industria, no
aumento demografico, pelos costumes alimentares, no linguajar entre outros.

A experiéncia de exploracdo e a fome que o imigrante carregava, imbuiam nele a

efetivacdo do trabalho, pois esse seria 0 primeiro passo para a independéncia econémica em



36

solo estrangeiro. Mas, diversos outros imigrantes além dos italianos colaboraram com o
desenvolvimento do Brasil, pois é notorio que distintas nacionalidades também emigraram e
foram acolhidas em diferentes regides do pais, como é o caso do estado de Goias, que recebeu
varias nacionalidades de imigrantes, incluindo os italianos, como veremos no proximo

subitem.

1.2. IMIGRANTES E IMIGRANTES ITALIANOS EM GOIAS

A provincia de Goiés teve seu territdrio percorrido por bandeirantes e sertanistas. De
acordo com Brasil (1982, p. 17), a primeira bandeira percorreu o territério goiano no ano de
1592 liderado por Sebastido Marinho. Distintas bandeiras percorreram as terras cerratenses
em busca de indios e metais preciosos, mas somente ap0os se passarem quase 200 anos em que
a primeira bandeira percorreu Goias é que foram descobertas minas auriferas pelo bandeirante
Anhanguera. Em 1673, Bartolomeu Bueno da Silva e seu filho (de mesmo nome) partiram de
Sdo Paulo para Goias, com a intencdo de fixar-se nesta regido. Depois destes, muitos outros
bandeirantes percorreram essas terras, mas foi Anhanguera (filho) que em 1725 descobriu as
minas auriferas.

Palacin (1994) expfe que o0 extenso territorio goiano oferecia-se aberto a penetracéo
pelo leste, partindo de Sdo Paulo, de onde diferentes bandeirantes partiam em busca de
minérios e indios, que eram comercializados gerando um negdcio lucrativo em periodos nos
quais surgia a dificuldade de importacdo dos negros da Africa. Entretanto, as expedicdes
retornavam para seu ponto de origem, ndo fixando povoado algum em territdrio goiano. Goias
pertencia a capitania de Sdo Paulo. Mas, com o crescimento de Goias, 0 mesmo foi elevado ao
posto de capitania em 1749, mais de duas décadas apds a descoberta das minas. Franca (1975)
descreve que o planalto central recebeu 0 movimento de colonizacdo somente no século
XVIII, com o surgimento das minas de ouro e pedras preciosas. A colonizacdo desta regido
iniciou-se de forma irregular, especialmente nas regides das minas, em busca da exploracédo
dos metais preciosos. Povoados e arraiais foram surgindo, distribuidos em varias localidades

pelas terras cerratenses.

O processo de povoamento, entdo iniciado em Goids em circunstancias particulares,
desenvolver-se-ia em carater acelerado, num periodo aproximadamente de sessenta
anos de rendosa extragdo mineral. Como o escasseamento dos novos achados e a
manifestacdo da exaustdo das lavras, a decadéncia econémica e social se arrastaria
até o primeiro decénio do século XIX, acompanhada, por conseguinte, pelo refluxo
de boa parte da populagdo (FRANCA, 1975, p. 19).
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Os habitantes de Goias inicialmente foram os povos indigenas, depois portugueses,
paulistas, escravos e outros que tentavam a vida com a mineracdo, pois, esta atraia as
populacgdes alucinadas pela ansia de enriquecimento facil e rapido no século XVIII. Contudo,
a reducdo da extragdo das minas, o cultivo do solo e a produgdo de gado foram
proporcionando a subsisténcia dos arraiais e povoados.

No século XIX, Goias se desenvolveu de forma lenta com atividades agropastoris,
mantendo um crescimento continuo, mas baixo perante as outras regides, tais como Sao Paulo
e Minas Gerais, que vivenciavam a expansao das lavouras de café. Segundo Franca (1975, p.
25), no ano de 1804, o senso demografico apresentava uma populagao na “capitania de 50.365
pessoas, destes 20.027 eram escravos”. Antes da chegada do homem branco, a populagdo de
Goiés era constituida por indios. Com a mineragdo, vieram 0S escravos que se misturaram
com o homem branco, originando os mesti¢os. Estes ultimos formavam grande parte da
populacdo goiana da época. A mesticagem demonstra o hibridismo cultural ndo somente pela
mistura de racas, mas de habitos e costumes.

Com a transferéncia da corte real para o Brasil em 1808, novos rumos eram buscados
para promover ligacbes com as terras do interior do Brasil. Novos caminhos surgiram para o
desenvolvimento e a povoagdo de terras ainda ndo habitadas e de regibes pouco
desenvolvidas, apesar de povoadas. Porém, Chaul (2010, p. 43) ajuiza que:

Os relatos deixavam implicito que Goias precisava de mdo de obra produtiva, de
trabalho livre, de substituicdo do écio pelo negdcio. Goias carecia de povoamento,
de gente para produzir, de capital e desenvolvimento. Goids, portanto, era totalmente
diferente da terra que povoava as ideias dos viajantes, e divergia ao extremo
daqueles padrbes europeus de modernidade e progresso, padrdes esses que tinham
presentes a ética protestante do capitalismo (ou seja, trabalho, parciménia,
ascetismo) e superpopulacdo do século XIX.

A dificuldade de acesso e de meios de comunicacdo até chegar a Goids, além da
escassez de uma populagéo produtiva, representava um atraso ao seu desenvolvimento, o que
se dava de forma lenta. Ainda este autor expde que administradores da época buscaram
investimentos para a navegacdo fluvial, pois entendiam que a provincia poderia se
desenvolver comercialmente pelos rios, mas os esfor¢es de convencer a coroa portuguesa a
realizar investimentos foram em véo.

Entre tantas dificuldades para se desenvolver econdmica e comercialmente, Goias néo
tinha a procura de imigrantes para se estabelecerem no estado, e nem o mesmo tinha

condicBes de procurar na imigragdo de estrangeiros a oportunidade de povoar a provincia
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contribuindo com o desenvolvimento da regido. Com a abolicdo da escravatura, a falta de méo
de obra era visivel, pois as lavouras de café se encontravam em expanséo nos estados de Sao
Paulo e Minas Gerais, e a possibilidade de povoar as fronteiras na tentativa de resguardar o

territorio brasileiro.

A solugdo viavel naquele momento histérico seria o recurso da imigracéo europeia.
Dai a opgdo do Governo Imperial, buscando alcangar objetivos tdo vitais, como
sejam: promover o povoamento do territdrio brasileiro de forma continua e substituir
o sistema do escravagismo, fonte de constantes temores e oposicéo, pela formacéo
de uma forca de trabalho livre (FRANCA, 1975, p. 46).

Goiés possuia varios aspectos que o governo imperial buscava alcangar com a chegada
dos imigrantes estrangeiros no Brasil, assim como em outras regifes distintas do pais.
Grandes contingentes de imigrantes chegaram as terras brasileiras a partir de 1870. Vindos de
diversos paises, as ondas de imigrantes distribuiram-se pelo territério nacional, havendo uma
concentracdo de aleméaes, poloneses, portugueses, espanhois e italianos nas regides Sul e
Sudeste e um direcionamento de japoneses e sirios libaneses para a regido Centro-Oeste. As
lavouras eram o destino principal para os que trabalhavam no regime de arrendamento de
terras ou colonato, contudo a qualidade do solo e o isolamento das localidades interferiam,
ocorrendo muitas vezes abandono das terras e consequente migracao para outras localidades
(VARGAS, 2015, p. 39).

A provincia buscava na exploracdo das minas auriferas a continuidade para o
desenvolvimento e povoamento de sua regido, distante da faixa litoranea, mesmo nao sendo
favorecida com a politica de colonizacéo dos estrangeiros, que eram disputados pelas lavouras
de café no sudeste, no norte com a producdo de acgucar, e no sul e sudeste com 0 povoamento

do territdrio e a expansao da lavoura de café.

Tabela 5 — Nacionalidades dos imigrantes em Goids - Censos de 1872 a 1980

Pais 1872 1920 1940 1950 | 1960 | 1970 | 1980
América

Argentina 5 14 14 12 25 73

Bolivia 1 11 29 40 126

Canada 1 2 8 6 38

Chile 1 1 16 4 48

Coldmbia 4

Costa Rica 2 2

Cuba 3 2 2 7




Equador 4 1 11
Estados Unidos 2 22 86 112 522 314
Guatemala 4
Guiana 2 4
Guiana Francesa 5 22
Haiti 1 -
Honduras 15
Jamaica 1 -
México 1 2 15
Nicaragua 3 26
Panama 27 11
Paraguai 5 13 17 8 28 71
Peru 3 4 13 61
Republica Dominicana 1 -
El Salvador 5 57
Suriname 8
Uruguai 1 6 5 8 22 26
Venezuela 5 -
Outros Paises 2 4
Europa
Alemanha Ocidental 66 284 354 197 240 204
Alemanha Oriental 7
Austria 29 52 34 37 37
Bélgica 2 3 12 30 18
Bulgéaria 8 5
Dinamarca 3 1 3 11 4
Estonia 5
Espanha 192 127 161 167 246 212
Finlandia 2
Franca 52 33 44 35 53 44
Gré Bretanha 3 18 18 8 14 13
Grécia 1 1 14 31 53
Holanda 3 3 1 11 77 80
Hungria 45 22 21 20
Irlanda 1 23 16
Italia 268 237 259 375 494 453
lugoslavia 1 6 66 4 23 7
Lituania 2
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Noruega 6 4
Pol6nia 3 23 343 83 179 108
Portugal 304 203 226 335 520 563
Roménia 6 46 43 20 32
Suécia 1
Suica 8 21 14 13
Tchecoslovaquia 18 13 19 23
URSS 15 196 47 80 42
Outros Paises 4 28 4 8
Africa
Angola 29
Egito 2 4 7
Mocambique 3
Outros Paises 8 16 8 67
Asia
China Continental 1 15 24 20
China Formosa 4
Coréia 3
india 3 8
Israel 8 17
Japdo 138 344 251 580 553
Siria 459 439 208
Libano LSP 657 | LS657 | 338 582 413
Turquia T.A 528 2 7 1 8
Outros Paises 2 6 25 184 151
Oceania
Australia 11
Outros Paises 3 8 5
Paises sem especificacdo 215 13 7 13 197
Total 1.697 1.849 | 3.062 | 2.784 | 4679 | 4.605

OBS:

L= Libaneses
S=Sirios

P= Palestinos

TA = Turquia Asiatica

Fonte: Magalinski (1987), p. 59, adaptada pela autora.
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A tabela 5 apresenta os imigrantes que se estabeleceram no estado de Goias no periodo
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de 1872 a 1980. Esses dados segundo a autora Magalinski (1987, p. 57) foram coletados pela
Fundacgdo IGBE, dados do Censo colhido por amostragem, gerando duvidas sobre o nimero
real de imigrantes para um periodo com mais de cem anos para o estado de Goias. Considera-
se esta tabela uma estimativa diante das informacdes sobre as nacionalidades que imigraram
para as terras cerratenses.

A falta de incentivos e de apoio a projetos para povoamento da regido centro-oeste néo

se concretizou por questdes de distanciamento e dificuldade de acesso a regiao.

A infraestrutura fundamental a efetivacdo de tais empreendimentos — o transporte
ferroviério e a dinamizacgdo da navegagdo das vias fluviais ndo se tornou realidade.
Era, portanto prematuro pensar em imigracao estrangeira para o territorio goiano, no
expirar do século XIX (FRANCA, 1975, p. 28).

Vargas (2015) descreve a chegada dos imigrantes no estado de Goias, antes mesmo do
expirar do século XIX, recebendo os sirios libaneses no ano de 1892, dados esses que ndo
aparecem na Tabela 5, que foi construido por Magalinsk (1987) que em sua pesquisa expdem
a dificuldade de compreender de que forma eram coletadas as informacgdes pelo IBGE neste
periodo. Os imigrantes da Asia se fixaram preferencialmente nas cidades pelas quais passava
a estrada de ferro. Leandro Resende (2012) complementa a informacéo da chegada dos arabes
em maior concentracdo entre 1930 a 1960 e atuavam na &rea do comércio, em distintas
regibes do estado, tais como os municipios de Ipameri, Roncador, Viandpolis, Cataldo,
Piracanjuba e Itumbiara. De acordo Magalinski; Magalinski (1983, p. 67), “Silvania, Jaragua,
Pirendpolis e Itaberai fogem a regra, porém, desde as primeiras tentativas de penetracdo dos
sirio-libaneses, a populagdo se rebelou, ndo aceitando comerciantes dessa nacionalidade”. No

século XXI, a grande concentracdo desses imigrantes estd em Goiania e Anapolis.

Apesar de origem rural os imigrantes sirios ndo costumavam se fixar no campo,
evitando os trabalhos com a terra. Eram jovens, sem capital e com pouco estudo.
Para ser agricultor exigia-se um capital para a compra da terra e dos insumos, o que
a maior parte ndo possuiam. A vocacdo comercial foi trazida de suas atividades na
terra natal e encontraram um nicho de mercado, pois Goias passava por um periodo
de desenvolvimento e carecia de um comeércio que abastecesse a demanda existente
(VARGAS, 2015, p. 41-42).

Goiés recebeu palestinos, poucos, se comparando ao mesmo periodo em que 0s sirio-
libaneses imigraram. Porém, a partir das décadas de 50 a 70 do seculo XX, a imigracdo destes
foi intensificada e estdo distribuidos nas cidades de Anapolis e de Goiania. Em 10 de marco
de 1929, o jornal Correio de Annéapolis de N.° 1 publicava a Lei de colonizagdo deste

municipio, Lei 290 de 26 de setembro de 1928, sancionada pelo Intendente em exercicio Sr.
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Adalberto Pereira da Silva (llustracdo 5). Fragmentos do jornal, que n&o se encontra em bom
estado de conservacéo, dificulta a identificagdo do que foi decretado na lei.

llustracdo 5 — Fragmentos do Jornal do Correio de Annapolis - Lei da Colonizacao

Fonte: Museu de Historia de Anapolis: ANNAPOLIS, Correio de (1929).

N&o somente os sirios libaneses emigraram para Goiés. Vargas (2015) garante que
portugueses (na época da mineracdo e posteriormente), assim como 0s espanhois, também
chegaram a Goiés e trabalharam na construcdo da estrada de ferro. Eles eram considerados
como méo de obra qualificada, migrados de outras regides do Brasil por condigcdes diversas
apos chegarem ao porto de Séo Paulo.

Na busca por terras produtivas e baratas, no ano de 1912 os italianos que vieram a
fixar raizes na regido do mato grosso goiano, que pertenceu ao distrito de Anapolis,
atualmente é o municipio de Nova Veneza. Magalinski; Magalinski (1983, p. 69) apresenta

que houve,

Outro nucleo de colonos italianos, porém ndo se sabe ao certo a data de sua chegada
e as atividades que esse nlcleo se dedicou, em Natividade, que hoje pertence ao
Tocantins apds a diviso territorial do estado de Gois. A col6nia de italianos (Nova
Veneza) em 1924 recebeu novas familias, concentrando estes imigrantes nesta
localidade.
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Magalinski (1980) afirma que o interesse pela imigracdo no estado de Goiés na década
de 1950 era estimulado pelo governador Jeronimo Coimbra Bueno, que considerava ter
encontrado na imigracdo e na introducdo de novas técnicas agricolas nos campos goianos a
formula que resolveria os problemas de adensamento da populacéo no estado.

O estado de Goias ndo tinha como arcar com as despesas para o deslocamento e a
insercdo dos imigrantes em terras goianas. O governador se prop0s a receber imigrantes em
solo goiano “com promessas de verbas federais dos diferentes orgaos relacionados com a
imigragao” (MAGALINSKI, 1980, p. 62). Esse interesse pela imigragdo nao era
compartilhado por todas as autoridades da época, mas, aos olhos do governador Coimbra
Bueno, era uma possibilidade de desenvolver economicamente o estado.

Magalinski; Magalinski (1983, p. 69) narram que familias italianas foram direcionadas
para outras cidades, tais como Rio Verde (constituindo a Cooperativa Italiana de Técnicos
Agricolas — CITAG), Inhumas, Bela Vista, Cidade de Goiés, Brazabrantes, Goianira, Goiania

e Anépolis, que receberam imigrantes italianos em menores concentracoes.

De grande significacdo para o aproveitamento, valorizacdo das terras e incentivo a
cafeicultura no municipio, foi a entrada de italianos e seus descendentes, a partir de
1912. Compraram terras e fixaram-se na parte sudoeste do territério municipal, onde
surgiu alguns anos depois a povoagdo de Nova Veneza apelidada a “Cafelandia
Goiana” pela produgdo de café nos seus arredores (FRANCA, 1973, p. 642).

A importancia dos italianos em solo goiano se confirmou no desenvolvimento deste
territério, com a producdo de café, cooperando para que outros imigrantes se estabelecessem
nesta regido. Em 1930, foi “assinado um contrato com a Companhia de Colonizacdo
Japonesa”, segundo Vargas (2015, p. 45). Porém, indicios marcam a chegada da primeira
caravana de imigrantes japoneses ao estado de Goids no ano de 1929, sendo sete familias
inicialmente e mais 24 no ano de 1930. Estes imigrantes chegaram primeiro a Séo Paulo e

posteriormente migraram para outras regides.

Segundo a pesquisadora Fatima Alcidia Costa Mota (1992), a vinda dos imigrantes
aconteceu por movimento espontaneo, desvinculado da acdo do Estado e sendo
considerada de pequena expressividade do ponto de vista quantitativo. Além das
dificuldades proprias dos processos de deslocamento pelas quais normalmente
passavam 0s imigrantes, em Goids 0s obstaculos e restricdes se lhes impuseram,
componentes de um momento politico nacional que passou a se configurar no Brasil
a partir da Revolucgéo de 1930 (MOTA, 2008, p. 26).

Os autores Resende (2012) e Magalinski; Magalinski (1983) afirmam que 0s japoneses

fixaram-se nas cidades de Andpolis, Bela Vista, Nerdpolis (principalmente), Pires do Rio,
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Inhumas, Ceres, Trindade, Goiania, Itapaci e Itumbiara, trabalhando como comerciantes e
hortifrutigranjeiros, além de cultivarem café e arroz. A experiéncia com a lavoura de café foi
desastrosa por ndo terem conhecimento do plantio e pela terra ndo ser de boa qualidade para
esse cultivo em algumas das regides nas quais se estabeleceram.

Mota (2008, p.32) alega que os japoneses enfrentaram o preconceito e a desconfianca
por parte das pessoas ja estabelecidas em terras goianas, além da dificuldade e da estranheza
comum diante da diferenca de habitos alimentares e formas de comunicacdo. A chegada dos
imigrantes desta nacionalidade em terras goianas se deu com o desdobramento da imigragédo

para as terras paulistas e mineiras.

Tanto os imigrantes japoneses como 0s italianos chegaram as terras goianas,
norteados pelo ideal de vir a ser donos da terra. O movimento migratorio possui
carater espontaneo, constituido do deslocamento de familias que, juntas, haviam
experimentado os rigores impostos pelo trabalho nas lavouras de café em terras
paulistas e mineiras. Uma vez instalados em Goiés, converteram-se em pequenos e
médios proprietarios dedicando-se principalmente ao cultivo de café seguido do
plantio de outros produtos agricolas (MOTA, 2008, p. 32).

Os imigrantes buscavam pela terra para serem proprietarios e ndo para trabalharem
como operarios ou escravos. Era a busca por um pedaco de chéo para o proprio sustento e a
manutencdo da familia, sem que fosse preciso trabalhar para terceiros, recebendo salérios
baixos.

Contudo, outro aspecto que determinou a entrada de estrangeiros no Brasil aconteceu
na década de 1920, tendo como principal causa o cenario da primeira Guerra Mundial. A
Europa estava em crise financeira e de miséria social, causadas pelo conflito, o que levou a
fuga de um grande contingente populacional em busca de trabalho, melhores condicdes de
vida e um ambiente de paz.

No ano de 1923, especificamente, a secretaria de agricultura de Goias recebeu uma
carta da “American Chamber of Commerce for Brasil” (Ilustragao 6) solicitando informacoes
sobre as oportunidades oferecidas a imigrantes, como a metragem das terras, valores e
exigéncias para a entrada no estado. Estas informacfes seriam traduzidas para o inglés e

divulgadas em revistas oficiais da camara de comércio nos Estados Unidos.



45

llustracdo 6 — Carta da American Chamber of Commerce for Brasil

Fonte: Instituto Histdrico e Geografico de Goias (2017). American Chamber of Commerce for Brasil (1923).

Assim, ndo somente as nacionalidades relatadas até o momento tiveram interesse em
migrar para o estado de Goias. Os aleméaes buscaram a imigracdo como uma alternativa para
sobrevivéncia, devido a forte instabilidade econdmica e politica pela qual passavam como
responsaveis pela primeira grande guerra. A imigracdo alema tem forte concentracdo na
regido sul do Brasil, mas no estado de Goias houve dois momentos em que recebeu imigrantes
desta nacionalidade. Brito'® (1981, p. 38), afirma que no ano de 1920 na regio de Santa Cruz,

19 Dissertacdo de Mestrado do Instituto de Ciéncias Humanas e Letras da Universidade Federal de Goiés por
Maria Helena de Oliveira Brito, sob o titulo: “A Colénia Alema de Uva — uma tentativa oficial de colonizacéo
em Goias (1924 — 1954)”.
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sul do estado de Goids, havia a expectativa de atrair 200 familias alemés para se fixar na
regido, uma iniciativa particular do “latifundiario e do vigario geral do bispado de Uberaba”,
com a proposta de doacao de terras e isencdo de impostos como incentivo do governo durante
dois anos. Mas, no final, nem dez por cento das familias se interessaram.

Nova tentativa correu no ano de 1924, mas agora oficial por parte do governo de
Goiés. De acordo com Brito (1981, p. 39), havia a proposta de instalar imigrantes alemé&es no
estado. Porém, até o ano de 1924 ndo tinha sido regulamentado a legislacdo que regia a
imigracdo para Goids, gerando alguns entraves no direcionamento dessas familias. A maior
motivacdo desses alemaes era pela oferta de terras, uma espera ardua durante as providéncias
a serem tomadas pelo governo local. Fernandes (2014, p. 25) afirma que, em meio a diversos
problemas por falta de infraestrutura para o deslocamento dos imigrantes aleméaes, estes foram
direcionados a atual Cidade de Goiés, sendo 97 familias alemds que chegaram ao estado com
apoio da “Diretoria de Povoamento do Rio de Janeiro e o Governo de Goias representado pelo
senador Antonio Ramos Caiado” como afirma Brito (1981, p. 50). Apos “[...] longa espera
para demarcacao dos terrenos, além das dificuldades de adaptacdo com o clima e o solo,
bastante diferente daqueles das suas terras de origem” (FERNANDES, 2014, p. 26), foram
liberadas as terras aonde iriam se fixar, direcionados a localidade entre a cidade de Goiés e
Itapirapurd, que se tornaria a Colonia Uva. Esses imigrantes enfrentaram dificuldades com
promessas feitas pelo governo do estado, que demoraram a serem cumpridas ou simplesmente
ndo se cumpriram. A formacdo da colénia de imigrantes aleméaes serviria para abastecer a
capital Goias naquele periodo, mas eram péssimas as condicdes de acesso ao local destinado
aos alemaes. A Col6nia de Uva se reduziu a poucos imigrantes, que permaneceram nesta
localidade, dando continuidade aos trabalhos na terra para tirar sua subsisténcia e desenvolver
economicamente o lugar. A Colbnia de Uva é a Unica no centro-oeste que inicialmente foi
formada por imigrantes alemaes.

Magalinski; Magalinski (1983), que realizaram estudos sobre Goiés e a imigracéo,
publicados no “Boletim Goiano de Geografia”, citam as distintas etnias de imigrantes que
estiveram nesse territério. Os imigrantes das nacionalidades relatadas fazem parte deste
estudo que os autores realizaram, porém eles ainda citam outras etnias como poloneses, que
chegaram entre as décadas de 1930 a 1950 (periodo que ocorreu a Segunda Guerra Mundial),
momento em que a pecuaria estava se desenvolvendo em terras goianas, instalando-se nas
cidades de Chapada dos Veadeiros, Goiania, Araguatins, Ceres e Niquelandia. Bem como 0s
Austriacos na década de 1920, na Chapada dos Veadeiros e na década de 1930 em Goiania e

Anapolis. Na mesma ocasido, chegaram os austriacos a Cidade de Goias. Os russos foram
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para a zona rural, que ndo prosperou. Muitos dispersaram para S&o Paulo e algumas familias
se deslocaram para Anapolis e outras para Goidnia. Os imigrantes gregos, que chegaram a
Goias no século XX, na década de 1950, somando ao hibridismo cultural no centro-oeste,
fixaram-se nas cidades de Andapolis e Goiania, desenvolvendo atividades de comércio de
alimentos e hotelaria, outros desenvolveram atividades na &rea de educacdo e artes. Ao
mesmo tempo chegaram as terras cerratenses os franceses em menor numero nas cidades de
Anapolis e Corumba de Goias, mas ndo permaneceram por muitos anos no estado de Goias.
Por meio de um convénio cultural entre Brasil e paises latinos americanos, o estado de
Goias recebeu na década de 1970 distintos estudantes de ensino superior, que acabaram
permanecendo em terras goianas. Dentre eles, bolivianos, chilenos, venezuelanos,
colombianos, costa riquenhos, salvadorenhos, nicaraguenses, paraguaios e peruanos. A
motivacao de fincar raizes em terras cerratenses foi por conta de melhores oportunidades de
trabalho e por terem constituido familia com brasileiro, ampliando o mosaico cultural. Para
engrossar um pouco mais essa cultura hibrida no Cerrado, temos os chineses, com data de
entrada na década de 1970 no estado e os coreanos na década de 1980, que fazem parte deste
caldeirdo cultural no Cerrado goiano. Assim, Cardoso (2008) expde que o continente
americano é um conjunto de multiculturas em um mesmo espaco geogréafico, a exemplo temos

0 estado de Goias que se formou com distintas culturas.

Seguramente existem outras nacionalidades nos mais reconditos lugares do Estado,
como suicos, holandeses, ingleses, egipcios e outros, como por exemplo, 0s
americanos em Anapolis e Vianopolis. Algumas familias vindas recentemente,
outras radicadas ha muitos anos e, ainda outras das quais ndo restam mais vestigios.
Seus filhos, netos e mesmo bisnetos ndo sabem informar com relativa preciséo
alguns dados mais simples, como a nacionalidade e a data de chegada de seus
antepassados. Portanto as fontes sdo inseguras e 0 tema merece pesquisas confiaveis
(MAGALINSKI; MAGALINSKI, 1983, p. 77).

Entre tantas culturas diferentes que contribuiram para a formacéo do estado, Bertazzo
(1992, p. 73) alerta que, antes da formacdo de Goids, os choques, encontros e desencontros
entre as distintas culturas ndo deixaram tempo para sedimentar e depurar a diversidade de
elementos que foram agregando-se e enriquecendo o territério. Mas esta pesquisa se delimita
a analisar a presenca da cultura italiana no municipio de Nova Veneza (GO), com a chegada
dos imigrantes italianos as terras cerratenses. Assunto abordado no préximo subitem deste

capitulo.
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1.3. DO SONHO A REALIDADE: IMIGRANTES ITALIANOS EM NOVA VENEZA
(GO)

Ao iniciar este subitem, se faz necessario esclarecer que no Brasil existem dois
municipios com o nome de Nova Veneza, um situado no estado de Santa Catarina no sul do
pais e outro pertencem ao estado de Goiéds no centro-oeste, e temos ainda em Sumaré, Sao
Paulo, regido sudeste o distrito de Nova Veneza. O recorte geografico € o municipio
pertencente ao estado de Goias, cidade de Nova Veneza!, sua area territorial é de 127.377
km?, sua populacdo foi estimada no ano de 2016 em 9.249'? pessoas. O municipio (llustragdo
7) faz divisa com Brazabrantes, Nerdpolis, Ouro Verde de Goias, Santo Antonio de Goias e
Damolandia, com boa rede de acesso, como mostram as ilustracfes dos mapas na sequéncia,

municipio este que realiza o Festival Italiano.

llustracdo 7 — Localizagdo de Nova Veneza no mapa politico do estado de Goiés
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Fonte: IBGE (2017).

1 Nova Veneza (GO) esta localizada na regido conhecida como mato grosso goiano, terras que pertenciam a
cidade de Anapolis no século XIX e meados do XX, territério em que se instalou a coldnia de italianos que
migrou de Minas Gerais, em busca de terras produtivas e baratas.

12 Dados fornecidos pelo site do IBGE.
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Localizada aproximadamente ha 45 km do centro da capital Goiénia, a cidade tem
acesso pelas GO 462 ou GO 080 e GO 222 (llustragdes 8 e 9), sendo que o trajeto a percorrer
¢ asfaltado e possui sinalizacdo e iluminacdo adequadas. Os mapas seguintes derivam de
fontes distintas, porém visualizamos que mesmo estando no século XXI, a llustracdo 9

apresenta ainda a denominacao de Goianés™ para Nova Veneza, ndo estando atualizado.

llustracdo 8 — Mapa com rodovias de acesso a Nova Veneza (GO)
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Fonte: AMIZA (2017), acervo pessoal.

30 nome de Nova Veneza foi mudado para Goianas (nome de origem indigena), temendo perseguicio ou
represalha da guerra, segundo Stival (2011).
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llustracdo 9 — Mapa de Nova Veneza (GO) via satélite
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Fonte: Google Mapa (2017).

Como ja referido, a grande concentragdo de imigrantes italianos fixou-se nas regides
sul e sudeste do Brasil, mas esses imigrantes tornam-se uma peculiaridade em terras goianas,
na visdo de Bertazzo (1992, p. 128), pois faz referéncia e com certa surpresa ao citar a
imigracéo italiana, que “[...], em pleno Centro-oeste brasileiro, tenhamos algo que lembra a
grande epopeéia que foi a imigracdo europeia do século XIX e XX [...], frente ao avanco do
capitalismo”, e quando o estado de Goids buscava alternativas para se desenvolver
economicamente.

Na regido do Mato Grosso de Goias no ano de 1912, parte da regido em que hoje esta
Nova Veneza (GO), chegaram os italianos, que pertenciam a regido do Véneto a nordeste da
Peninsula Italica, composta pelas provincias de Padua, Rovigo, Belluno, Treviso, Verona,

Vicenza e Veneza (capital da regido), como demonstra o mapa abaixo (llustragédo 10).
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llustracdo 10 — Mapa da regido de Véneto na Italia
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Fonte: Familia Lorenzon e Lorenzoni (2011).

Na Italia, esses imigrantes viviam na comune (municipio) Treviso, na provincia de
Veneza, zona rural de acordo com Stival (2011), sendo a agricultura a atividade predominante
no século XIX na Italia, praticada por camponeses para o sustento de suas familias. Sua base
alimentar era retirado do campo, com o plantio do milho (comum na regido do norte, que,
apos beneficiado, tem-se a farinha de milho “fuba” para a confecg¢do da polenta), arroz, uva
para a producdo do vinho para consumo préprio, criacdo de animais como porcos e vacas,
com a producéo de leite para o sustento da familia, baseados na agricultura de subsisténcia.

No entanto, a unificacdo deste pais, complicou as condi¢des para a sobrevivéncia dos
italianos menos afortunados. Bertonha (2005) analisa a unificacdo da Italia apontando o
sofrimento que sua populagdo presenciava com a economia que ndo se desenvolvia tdo
rapidamente e com altas taxas de impostos cobrados, levando muitos a faléncia.

A revolucdo industrial e o capitalismo nas ultimas décadas do século XIX
influenciaram a economia italiana, pois, a populacdo trabalhava no campo com a agricultura
rustica, sem novas tecnologias. Desta forma, se submete a buscar oportunidade nas industrias
que despontam na Italia, assim como no servigo militar que os camponeses prestavam a sua
patria de origem, vivenciando o processo de independéncia, entre outras situacBes que

afetavam o povo italiano.
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Sem prever ou saber para onde o grupo familiar Stival e Fachin migraria, um membro
da prole esteve visitando alguns paises do continente americano, antes da definicdo da nova
rota a seguir por esses imigrantes, que deixaram seu pais de origem na busca de um sonho.

Segundo Bertazzo (1992) e Gongalves (1992), a transferéncia desta grande familia
para o Brasil demonstra a valorizacdo dos lagos afetivos entre os parentes (convivio familiar
tradicional) a convivéncia entre si e a unido, gerando assim o grande grupo familiar composto
por sete familias (llustracdo 11), totalizando um numero de 32 pessoas entre homens,
mulheres e criangas.

llustracdo 11 — Certiddo de Desembarque da familia Luigi Stival

Fonte: Koéhler (2016), imagem fotografada no Museu José Peixoto Neto, Nova Veneza (GO).

Estas pessoas partiram das comunes (municipios) Ceggia, Torre Di Mosto, Motta Di
Livenza e Cessalto, da provincia de Treviso, na regido do Véneto, rumo a Génova na ltalia.
Partiram do Porto de Génova no dia 20 de marco de 1896, iniciando o processo de travessia
do oceano atlantico que percorreria mais de 9 mil km em 23 dias até aportarem no Porto de
Santos (SP), no Brasil.

Um ano antes da chegada dos imigrantes ao Brasil, no dia 23 de mar¢o de 1895,
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chegou um dos primeiros moradores a regido do mato grosso goiano, local do atual municipio
de Nova Veneza (GO). A familia Loures adquiriu terras nesta regido e, com o passar do
tempo, outras familias fizeram o mesmo, assim como, 0s Souza, Gomes, Camilo, Raimundo e
Silva. As propriedades dessas familias ndo eram proximas, a distancia ndo proporcionava o
desenvolvimento de uma vila ou comunidade, ja que era uma regido rural.

Os imigrantes que se direcionaram para o Brasil chegaram ao porto no estado de Sao
Paulo, de onde eram direcionados a Hospedaria de Imigrantes, passavam por inspe¢do médica
e recebiam refeicdo e hospedagem no periodo em que aguardavam para ser encaminhados ao
trabalho. O grupo familiar Stival e Fachin, foi direcionado a Fazenda Santo Antbnio em
Ribeirdo Preto (SP) (BERTAZZO, 1992, p. 60) e permaneceu trabalhando no cultivo e na
producdo de café nesta regido por um periodo estimado de dois anos™.

O nascimento da lavoura de café no Brasil segundo Martins (1990) iniciou a partir do
Seculo XVIII, quando o mercado internacional abria oportunidades para o Brasil produzir o
café, quando grandes produtores internacionais vivenciavam guerras em seus territorios,
prejudicando a producdo e exportacdo. O café surgiu ao norte da Africa, na regido de Kaffa,
considerado artigo de luxo, por ser um produto exoético, atingiu toda a Europa via cidade de
Veneza a partir do século XVI, sendo esta cidade de grande prestigio comercial. O café no
século XVIII era conhecido pela Europa e alguns paises ja o produziam. Mesmo assim,
mantinha o status de artigo de luxo para a populacdo menos afortunada, devido ao autovalor
que era comercializado este produto apds beneficiado. As sementes do café eram utilizadas
para presentear as pessoas da alta sociedade. Desta forma, o café chegou ao Brasil, pessoas da
elite brasileira receberam sementes de café como presente e as mesmas foram cultivadas. As
terras férteis, o clima favordvel e a mdo de obra a baixo custo proporcionaram o
desenvolvimento das lavouras cafeeiras, se expandindo pelo Rio de Janeiro, Minas Gerais,

Sédo Paulo chegando a Goias no século XX (llustracao 12).

14 Essa informagéo se comprova pela certiddo de nascimento de Victério Stival em 05/03/1898, na Fazenda
Santo Antdnio em Ribeirdo Preto, S8o Paulo, segundo Stival (2011).
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llustracdo 12 — Regibes cafeeiras nos séculos XVIII e XIX
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Fonte: Geocities - Fonte: Jodo Antonio Rodrigués. Atlas para Estudos Sociais. Rio de Janeiro, Ao Livro Técnico,
1977.

A expansao da cafeicultura na regido de Minas Gerais ao final do século XIX e inicio
do século XX conduziu a familia Stival e Fachin para esse estado. Apo6s sua chegada ao
Brasil, a familia permaneceu em Ribeirdo Preto (SP), migrando para a regido de Uberaba
(MG), no ano de 1898 se instalaram por alguns meses em Capim Branco (hoje Guaxima) e
transferiram-se posteriormente para Sacramento e Conquista, regifes que receberam varias

outras familias de imigrantes italianos.

O trabalho de conjunto das familias, a laboriosidade e, certamente, a alta
produtividade das terras, deu condigBes aos imigrantes de juntar umas economias
num prazo relativamente curto. Souberam também explorar o fildo que, na
conjuntura do periodo, sustentava o mesmo Brasil: o café, o “ouro negro”. Foi esse o
instrumento de alforria dos nossos imigrantes vénetos (BERTAZZO, 1992, p. 61).

Com as economias que conseguiram juntar no periodo de trabalho nas lavouras
cafeicultoras em Ribeirdo Preto (SP), onde adquiriram experiéncia com a terra e o plantio
desta monocultura, os membros desta familia compraram terras em Minas Gerais, iniciando
sua propria lavoura de café (BERTAZZO, 1992).

Permaneceram em Minas Gerais por quatorze anos, de 1898 a 1912, neste periodo teve
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nascimentos de novos membros da familia e novos matriménios, ultrapassando o numero de
quarenta pessoas vivendo na mesma propriedade. A uniéo e os lagos familiares permaneceram
mesmo uma década apos terem deixado seu pais de origem e tendo sofrido as adversidades na
busca de novas oportunidades de sobrevivéncia, como afirma Bertazzo (1992, p. 66) “a forga
da tradicdo religiosa, por exemplo, era fortissima, e isso ajuda a entender o entrosamento e a
amizade que os italianos estabeleceram”, entre seus parentes € com a nova sociedade que os
recebia, bem como a laboriosidade desses imigrantes na terra que compraram com trabalho,
suor e economias realizadas ao longo dos anos em solo brasileiro.

O sonho comecava a tornar-se realidade ao adquirir um pedaco de terra para sustentar
toda a familia. Mas, o0 pensamento e a saudade que ficaram da terra natal, paisagem de toda
uma vida, onde nasceram e viveram, era constante (BERTAZZO, 1992, p. 67). Memdrias que
representavam um passado ndo tdo distante na época que imigraram para o Brasil, com
pensamentos em um dia retornar para sua terra de origem, 0 que se mostrava cada vez mais
distante de acontecer, j& que as terras contraidas em Minas Gerais ndo se desenvolviam de
forma rentavel, o solo ndo proporcionava grande produtividade, despertando o interesse em
buscar novas terras.

Bertazzo (1992, p. 71) afirma que a familia Stival e Fachin mantinha um bom
relacionamento com o padre Pedro Santa Cruz da cidade de Sacramento (MG), ja que a
religido e algo forte na cultura italiana, como citado anteriormente. Essa amizade rendeu a
indicacdo das terras em Goias como produtivas e baratas por parte de uma tia do padre, amigo
da familia.

O estado de Goias em primeiro momento ndo era visto como um estado promissor,
mas adquiriu certa importancia “quando Sdo Paulo passou a procurar Goias e o centro-0este
tendo algo a oferecer”, com o fim da mineragdo aurifera a agricultura de subsisténcia e a
producdo pecudria surgiam como opcdo comercial, a construcdo da estrada de ferro e a
construgdo das rodovias formavam novos centros urbanos (BERTAZZO, 1992, p. 77). O
desenvolvimento econémico brotava em meio a dificuldades e o atraso que retraia 0
incremento das terras goianas, com o desenvolvimento da agricultura e pecuaria,
gradativamente o povoamento se expandia e acelerou-se no século XX. A estrada de ferro
contribuiu para esta expansdo, assim como a imigracao. Terras baratas e férteis estimulavam a
compra de terras devolutas junto ao governo do estado. “Desse modo, aos poucos, o sul e o
sudeste de Goias foram ocupados. Na regido onde surgird Nova Veneza — proximo a Anapolis
— chegaram os mineiros” (BERTAZZO, 1992, p. 79), mas, j& habitavam essas terras os

goianos.
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A necessidade de buscar terras produtivas gerava a inseguranca de ndo saber o que
iriam encontrar a0 migrarem para um novo lugar, para explorar as novas possibilidades de
adquirir terras que fossem produtivas em solo goiano. Por isso, antes de todo o grupo familiar
se deslocar em sentido a Goias, vieram na frente os irmédos Jodo e Cesario Stival com o primo
Joaquim. Por carta de recomendacdo foram direcionados a procurar Antdnio de Pina, pessoa
de prestigio e projecao econdmica e social em Anapolis, dono do estabelecimento a “Rainha
da Barateza” (Ilustragdo 13), que comercializava uma variedade de produtos e atendia a

consignacao com bancos.

llustracdo 13 — Propaganda em jornal d’A Rainha da Barateza

Fonte: Museu Historico de Anapolis (2017). Jornal Correio de Annapolis, 05 de maio de 1929.

O Sr. Antbnio de Pina encaminhou os italianos para Manuel Antdnio de Souza, que

havia migrado de Minas Gerais para Goids com sua familia e se estabelecido na regido que
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hoje se denomina Nova Veneza, no ano de 1895. Os trés italianos foram apresentados a
Manoel Ivo, compadre de Manuel Antonio, que tinha a habilidade de realizar transacdes de

compra e venda de terras.

Manoel Ivo requerera na capital o titulo de um terreno que demarcara a olho, como
era comum naquele tempo: [...] o titulo assinalava um terreno de 20 alqueires. Em
pagamento do titulo e do terreno ali demarcado, Manoel Ivo pediu e obteve 10
contos de réis. Quem pagou foi a “sociedade” composta por irmdos e primos — 7
familias — que confiavam nos trés exploradores. Todos foram representados,
juridicamente, por Jodo Stival. Foi assim que a Fazenda Barra da Cachoeira trocou
de dono. Na cidade de Goias foi feita a transferéncia do titulo, como exigia a lei
(BERTAZZO, 1992, p. 85).

Para concretizar a compra da nova terra, era preciso organizar a documentacdo e
realizar a medicdo e demarcacdo do solo adquirido, 0 que surpreendeu 0s imigrantes ao
finalizar a demarcagéo, totalizando 362,5 alqueires de terra. Enquanto Jodo e Joaquim Stival
retornam ao estado de Minas Gerais para vender suas terras e organizar a mudanga com toda a
familia, em direcdo ao novo destino, Cesario Stival ficou em solo goiano para encaminhar a
construcdo da casa que seria abrigo de todo o grupo familiar. Portanto, a preocupagdo nédo
estava somente em construir um abrigo, mas em preparar a terra para o plantio da roca, da
qual se tiraria a subsisténcia de todos.

Contudo, Bertazzo (1992, p. 87) afirma que “em 5 de outubro de 1912, no quilémetro
546 da estrada de ferro. [...], o trem os levou até Anhanguera — primeiro ponto que a ferrovia
atingia em territorio goiano”. O trem ndo foi o Unico meio de transporte. Desde Cataldo
seguiriam viagem utilizando carroca e carros de bois. Todo o percurso percorrido e as
dificuldades e atrasos enfrentados devido ao periodo de chuvas, a viagem procrastinou em
dois meses para chegar ao seu destino final. “Era o dia 4 de dezembro de 1912, dia de Santa
Bérbara. Esta data estd na memdria dos filhos dos pioneiros porque era celebrada, mesmo
anos depois, como o “dia da chegada”. Daqui para frente ¢ tempo de fincar raizes e dar frutos”
(BERTAZZO, 1992, p. 88).

Portanto, o primeiro contato entre italianos e goianos se deu em uma tarde, na casa do
entdo sogro de Cesario Stival (que permanecera em Goias), 0 mesmo era Vvilvo e se casou
com a filha do Sr. Manuel Antbnio de Souza, enquanto preparava a construcdo da casa e a
lavoura, para a mudanga da familia Stival e Fachin. Neste dia celebrava-se o “ramalhete”,
terco rezado nas casas a tarde. Esta tradi¢do durou por muito tempo em Nova Veneza, hoje ja
nédo ocorre mais. O primeiro contato entre culturas diferentes na participagéo da reza, o local

acolhendo o estrangeiro, “iniciou uma convivéncia em que aparecem as caracteristicas de
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miscigenacdo, aproximacdo e choques proprios do encontro de culturas diferentes
(BERTAZZO, 1992, p. 88)”. Ainda este autor identifica as caracteristicas da interacdo entre
as culturas distintas no casamento de Cesario Stival com Justa Francisca Souza, 0 encontro
em que a reza une duas culturas. Sao aspectos elencados como préticas do hibridismo cultural
por Burke (2003), o que sera apresentado no préximo capitulo.

Desta forma, adaptavam-se & nova realidade e enfrentavam as dificuldades do inicio
de uma nova etapa na vida desses imigrantes. Construiram a grande casa que acomodaria toda
a familia, formaram roca para sua subsisténcia, mas inicialmente o cardapio dos primeiros
tempos era composto de mandioca, abobora, milho cozido, a rapadura era o adocante,
alimentos que a regido produzia agregando frutos brasileiros aos costumes dos italianos. A
“farinha de trigo” para fazer o macarrdo veio de Minas Gerais na mudanca, “estava salva a
festa e a italianidade (BERTAZZO, 1992, p. 89)”.

Com a chegada dos imigrantes italianos em territdrio goiano, compreende—se que,
mesmo tendo um cardapio com variedades diferentes, os costumes alimentares ndo se
perderam de todo com a imigracdo. Mas foi fortalecido, agregado com novos alimentos
encontrados ao longo do percurso, pois, era a condicdo em que se encontravam, até este povo
fincar raizes em Goias. Eles trabalharam com afinco na terra e na construcdo da casa,
recordavam as dificuldades enfrentadas na Italia, a falta de terra fértil, a escassez de
alimentos, entre outros. Mas, agora, em terras goianas, valorizava-se o0 presente, a conquista
apos muito esforco e trabalho. Tanto que as pessoas que ja viviam na regido onde os italianos
adquiriram suas terras, achavam estranha a operosidade desses imigrantes, sempre estavam
envolvidos com o trabalho, mudando-se o espaco ocupado pelas matas em sua propriedade,
transformadas em lavouras, s6 os viam sem fazer nada em dias santos.

O territério no qual se encontravam foi se desenvolvendo e a convivéncia entre
goianos, mineiros e italianos aparecia quando se opunham ou integravam-se, devido as
distintas mentalidades, a percepcdo e o sentimento de relacdo que tinham com a terra € 0
ambiente diferente de quem vinha de fora com vivéncias variadas. “Eram experiéncias
diferentes que conviviam e concepcles variadas em relacdo ao trabalho e a vida, culturas
diferentes que se aproximavam criando harmonias e choques” (BERTAZZO, 1992, p. 90).

Mesmo diante destas caracteristicas e vivéncias distintas, foi aos poucos integrando
sua cultura a brasileira. A formacdo da nova comunidade ndo deixava morrer as origens a que
pertenciam os italianos. O lugar passou a ter denominagdo de “Coldnia dos Italianos” — “o que
indica claramente que os recém-chegados se impuseram frente aos moradores mais antigos”
(BERTAZZO, 1992, p. 91).
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Ao descrever a organizacdo da vida na colonia dos italianos, Bertazzo (1992)
demonstra o encontro e o choque entre culturas diferentes. Os italianos sempre comparavam
as similaridades brasileiras com sua propria cultura e buscavam o que se tinha na Italia que
era muito proximo ao que se encontrava localmente. Tendo em comum a terra de onde
tiravam seu sustento, sem precisar de outras pessoas para essa finalidade, enxergavam a terra
como um meio de lhes garantir a sobrevivéncia. Para os italianos, o solo era uma ferramenta
de mudanca de condicdo, seja no sustento ou na vida social. Por isso, consideravam que, aos
moradores locais, faltava iniciativa e ambicdo para prosperar. Ja os brasileiros criticavam a
afobacéo, pois consideravam um exagero de trabalho por parte dos italianos, que era de sol a
sol.

Para os italianos, a propriedade da terra era condicdo para deixar o mundo de
exploracdo, submissdo e miséria a que estavam sujeitos na Italia. Demonstrar que
eram donos da terra, significava exercer um dominio efetivo sobre ela tornando-a
produtiva e recebendo satisfacdo econdmica. Além da fartura de alimentos lhes
proporcionar também a satisfagdo psicologicas que prova quem “estd por cima”,
realizar um trabalho incessante na terra era um meio para demonstrar que,
finalmente, eram vencedores e dominavam sobre uma propriedade, eles que tinham
sido vitimas do capitalismo e obrigados a fugir da fome, da miséria e da opressao
(BERTAZZO, 1992, p. 93).

O caminho percorrido da Italia até Goiés foi dificil, mas adquiriam experiéncias
distintas com a laboriosidade, dando ““aos italianos a supremacia econdmica e social no lugar”
(BERTAZZO, 1992, p. 95). O autor expde o0 ressentimento, a magoa e as queixas de
moradores locais que declaravam que “italiano expulsava goiano”, “italiano estd comprando
tudo”, sucumbiam 0s que possuiam condicGes inferiores aos dominantes.

Nova Veneza desenvolveu-se com as lavouras de café, onde os imigrantes italianos
foram os pioneiros a cultivar esse produto na regido. Essa organizacdo social desabrochava
para uma cidade, com vitalidade e agregando novos rumos, as familias cresciam e precisavam
de novas estruturas e servicos como escolas, igreja e servicos publicos, pois, de regido rural
esta sociedade humana estava se organizando em uma area urbana.

Portanto, certifica Bertazzo (1992, p. 122) que

[...] houve um golpe de “genialidade” por parte destes imigrantes que, em pleno
sertdo goiano, vislumbraram a possibilidade do surgimento de uma cidade com suas
ruas bem alinhadas, a igreja no meio, a praca central e todos 0s servigos essenciais
assegurados... algo que fosse também no nome uma recriagdo, pelo menos em parte,
da cidade natal.

A grande familia Stival e Fachin, morava em uma Unica casa. Com seu crescimento,
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surge a necessidade de dividir a propriedade comum. Em 1917, novas familias de imigrantes
chegaram as terras que no futuro seriam intituladas por Nova Veneza, as familias
“Constantino, Spessoto, Bosco, Bizzinotto, Pivetta, Gasparetto, Favorin e outros (llustracdo

14): todos dinamizaram o lugar” (BERTAZZO, 1992, p. 122).

llustracdo 14 — Brasdes das familias de imigrantes italianos que constituiram Nova Veneza
(GO)

% Luzjﬂi

De acordo com Gongalves (1992, p. 33), “Jodo Stival [...] decidiu, entdo, fundar,

Fonte: Museu José Peixoto Neto, Nova Veneza (GO) (2016).

oficialmente, um povoado nas terras, de sua propriedade”, doando parte de suas terras para a
criacdo de Nova Veneza®. Contudo, Bertazzo (1992, p. 86) relata que os descendentes de
imigrantes citavam que “existia a promessa ¢ 0 Voto de que, onde comprassem e fossem
morar em ‘sua’ terra, cederia uma area para Nossa Senhora do Carmo, a padroeira da igreja
que tinham deixado na Italia”, reforcando a vida religiosa desses imigrantes. Assim, também
doou a Nossa Senhora do Carmo parte da terra denominada “Cruzeiro” na Fazenda Barra da

Cachoeira.

Em doagdo contém uma clausula especial que diz: “... para o fim especial e debaixo
de expressa condigdo de ser edificada uma cidade que se chamara “Nova Veneza”,

15 Escritura publica lavrada no cartério do 1°. Oficio de Anapolis, livro 028, &s paginas 96-98, conforme Maria
Isis Gongalves (1992).
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de acordo com o projeto e com o regulamento apresentado pelo Engenheiro Civil,
Doutor Carlos Seixas Pereira, e neste caso, ficara pertencendo a mesma Santa, toda a

posse e dominio da mencionada sorte de terra de hoje para sempre...”
(GONGALVES, 1992, p. 33).

O desejo de construir uma nova cidade se realizava ao doar parte de suas terras para a
construcdo de um povoado. Um sonho que saia do papel para se tornar realidade (llustracfes
15 e 16), comecava 0 planejamento do povoado, simbolizando a esperanca e o
desenvolvimento do futuro.

llustracdo 15 — Planta da cidade de Nova Veneza (GO)
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Fonte: Bertazzo (1992).

Existia um projeto da estrada de ferro Goyaz, que passaria por Nova Veneza (GO),
promessa que nédo se realizou. Essa via de comunicacgdo teria desenvolvido e valorizado a
regido. Contudo, isso ndo interferiu no desenvolvimento desta cidade, que, em 12 de
dezembro de 1930, pela resolugdo municipal n°. 9, teve a denominada Colonia de Italianos
elevada a Distrito de S&o Jodo, pertencente ao municipio de Anapolis, com o nome de Nova

Veneza, permanecendo até a Segunda Guerra Mundial, quando foi mudado para Goianas, na



62

tentativa de preservar os cidaddos imigrantes, pois a Italia era aliada da Alemanha nazista.
Como consequéncia deste apoio, poderiam ocorrer retaliagbes aos imigrantes italianos em
solo brasileiro, assim todos os meios de comunicacdo e nomes de cidades ou até mesmo o

idioma ou dialetos foram substituidos pela lingua portuguesa, mais por questdes de seguranca

nacional.

llustracdo 16 — Mapa de Nova Veneza (GO) em 2017

< g
— daan S .
= Q| e -|s # 0§
&
g 3 X
5 &
~ @
s &y &
(3 5 [ 3
S 3 )
o ¢ > o RJ
¢ 8 = g 57 A4 ) &
KRG 5 & &% &
& o ~ o S A
< & % b3
S
4 S
N
2 Otto § Ma Oopyy < c;’?
: ings, P
N s .
R i F"C’u/}n ,'? o Parque De Exposicao o
" Seig R o, S 3 De Nova Veneza-Go
: ito R s
Festival De @ < q,?
R Quatro Gastronomia E Cultura... Hotel e Restaurante Q
Amaral s Prefeitura Municipal
a R refeitura Municipal
Seig @,  deNovaVeneza [co420]
2 1 Ot | @
SR N 2
QO Oy, € a & U= 4
< < & o 3B SR8
3 2 © & o
R, ¥ “ g 8
2 =g S
g "8 R ES o
Lanchonete e Quagy, 2 £ Rp, g:)
R Wsorveteria Reai R = QL0 Kw| 5
o " Doig < Ty
g Rg 5 Rooge  © o « 3> £ ) MiniBoxParaiba
Ry R Rp & z-E£.8
5] e u:\l g_ @ @
O rQ R o SRR
Ry QAN fo & o o _—
<7 la Ve, 5 -4 +
Viveiro Floresta () e Z
§ cEE 2

Enviar feedback 200 M b

Google

Dados domapa 82017 Google  Brasil  Termos

o

Fonte: Google Mapa (2017).

Verifica-se que ambas as ilustracfes acima mantém semelhancas do que foi planejado
ao constituir o povoado. Hoje no século XXI o municipio conta com uma infraestrutura
melhor que o século XX, com a contribuicdo da gestdo publica local e estadual, com ruas
asfaltadas, iluminacdo para as residéncias e ruas, posto de saude, escolas e comércio em geral.
Goianas foi elevada de distrito & categoria de municipio®® em 14 de novembro de 1958,
retornando com a denominagdo de Nova Veneza. A primeira eleicdo do municipio ocorreu
somente em 1960. Antes destas eleicGes, existia o prefeito interino que permaneceu de 1958 a
1960, o Sr. Odilon Anténio da Silva. O primeiro prefeito eleito foi José Peixoto Neto que
permaneceu no periodo administrativo de 1961 a 1966. Outros prefeitos que passaram pela

Administragdo de Nova Veneza foram: Jodo Batista Stival em dois mandatos 1966-1970 e
1973-1977; Saavedra Feliciano Rodrigues 1970-1973; Moacir Tavares Canto 1977-1978;

16| ej estadual n°. 2095, de 14 de novembro de 1958, segundo Bertazzo (1992) e Stival; Stival; Fachin (2011).
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Francisco Rolddo Leles 1978-1983; Marinho Jose Alves 1983-1988; Oswaldo Stival 1989-
1992, consequentemente outras gestdes publicas passaram e ainda virdo para contribuir com o
desenvolvimento desta cidade.

De acordo com Gongcalves (1992) o apoio para 0 desenvolvimento deste municipio
pelos imigrantes e descendentes ndo parou por ai, pois buscaram investimentos para escolas,
postos de saude e servigcos publicos, trouxeram a energia por meio de geradores que
funcionavam no periodo das 18h as 22h, fundaram a primeira Banda de Nova Veneza em
1932, entre outras estruturas que se projetaram para prestar servicos para a populacao local,

além do desenvolvimento econémico, social e cultural.

Ao longo de todo o seu processo histérico, Nova Veneza tem participado do
desenvolvimento sécio-economico, politico e cultural do Estado de Goiés, atraves
do trabalho consciente de seus habitantes que reconheceu o valor deste municipio no
contexto goiano (GONCALVES, 1992, p. 39 PDF).

O Estado de Goias ndo s6 reconheceu o valor desta cidade, como apoia até os dias
atuais a cultura italiana por meio do Festival Italiano que ocorre anualmente neste municipio,
sendo este evento parte integrante do Circuito Gastronémico do estado que ocorre desde
2016, junto com outras cidades participantes. Outro aspecto que demonstra o reconhecimento
da cultura italiana foi o projeto de Lei n°. 491, de 12 de novembro de 2015, proposto pelo
deputado estadual Luis Cesar Bueno, aprovado pela Assembleia Legislativa do estado de
Goiés, publicado no Diéario Oficial do Estado de Goias em 05 de maio de 2016 (llustracéo 17)
a Lei n° 19.278, de 03 de maio de 2016, quando o governador Marconi Ferreira Perillo Junior
sancionou a mesma, criando o Dia Estadual das Tradi¢des Italianas, comemorado no dia 25 de
abril. Nacionalmente o dia do imigrante italiano é comemorado em 21 de fevereiro, quando
no Brasil aportou o navio Sofia com a expedicdo de italianos no ano de 1874. Um nimero
expressivo de descendentes de italianos vive fora da Itdlia, e se encontram em territorio
brasileiro, preservando, por meio de costumes e tradi¢Ges, a cultura de seus ascendentes como
uma forma de prestigiar e homenagear os imigrantes italianos que se langaram no mundo na

busca por um lugar novo para sobreviver, fora de seu pais de origem.
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llustragdo 17 — Lei n® 19.278 - Dia Estadual da Tradicéo Italiana

LEI N° 19.278, DE 03 DE MAIO DE 2016.

InsSitui o Dia Estadual das Tradicdes ltallanas.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE GOIAS, ncs
temoes do art 10 da Constiuigho Estadual, decreta @ au sanciono a seguinte Lei:

Ast. 1° Fica instituido o Dia Estadual das Tradighes Itakanas. a ser
comemorado, anualmente. no dia 25 de abril

Art 2° Esta Led entra am wvigor na ¢ata de sua publicagao

PALACIO DO GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS, em
Goignia, U2 de ANIAS  de 2016 128° da Repiblica.

NARCON FERREIA PERILLD JUNIOR
Ragued Fgoseedc Aegsaredy Teosrs

Fonte: GOIAS, Diario Oficial (2016).

O estado de Goias conta ainda com a Associazione Italiana di Goias — AIGO' que é
uma entidade sem fins lucrativos de carater cultural, social, esportivo e beneficente. Fundada
em 21 de agosto de 1988, sediada em Goiania, participam e promovem eventos com a
intencdo de reunir os imigrantes italianos, seus descendentes e amigos, a AIGO, ao longo de
sua historia, ja realizou vérios eventos para promover e divulgar a cultura e a gastronomia
italiana.

A valorizacdo da cultura italiana presente no Cerrado pela gestdo pablica, privada ou
sem fins lucrativos tém incentivado e promovendo a atividade turistica com o turismo cultural
e gastrondmico, bem como demonstrando o hibridismo cultural em terras cerratenses, entre
goianos e italiano, a exemplo do que ocorre no Festival Italiano de Nova Veneza (GO), que
sera abordado no segundo capitulo.

7 pagina da rede social face book: italiani in Goias.
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2° CAPITULO - O FESTIVAL ITALIANO: HIBRIDISMO CULTURAL,
PATRIMONIO E TURISMO

Ao analisar o Festival®® Italiano de Nova Veneza (GO), busca-se compreendé-lo na
perspectiva do hibridismo cultural. Os autores Burke (2003) e Cardoso (2008) contribuem
para um melhor entendimento do termo e sua utilizagcdo nesse estudo. Burke (2003) afirma
que o hibridismo cultural € um processo de encontro e troca entre culturas, ocorrendo o
contato, a interacdo, a reproducdo de objetos, artefatos e praticas hibridas, representando essa
mistura. Se o Festival Italiano contribui para fomentar o hibridismo cultural, quais trocas entre
a cultura goiana e a italiana séo evidentes nessa manifestagao?

Nas sociedades modernas, o agrupamento de culturas é constante, as escolhas do estilo
de vida sdo produzidas pela vida cotidiana, a tradicdo € uma orientacdo do passado que
influencia o presente e diz respeito ao futuro. Porém, na contemporaneidade, entende-se que,
se vive em um mundo em que a tradicdo nem sempre se mantém, podendo ser inventada,
imitada ou agregando costumes ja existentes. Poderia este festival ser um pastiche, segundo o
critico literario Jameson (2006), uma imitacdo do passado? Ou uma tradi¢do inventada de
acordo com os historiadores Hobsbawm e Ranger (1999), que afirmam que as tradi¢des
inventadas agregam um conjunto de praticas, rituais ou simbolos, em que valores e normas
séo repetidos para se dar continuidade entre passado e presente, que representam a identidade
da sociedade? Nesse sentido, pode-se recorrer ao sociélogo Stuart Hall (2005), quando ele
fala de uma identidade flexivel, mdvel e que esta em constante transformacao, favorecendo o
surgimento de identidades hibridas dentro da organizacao social.

O Festival Italiano, no seu papel de fortalecer a identidade, reproduz aspectos do
passado com alguns elementos da cultura como a danca, a mdsica, 0 artesanato, o esporte e
principalmente a culinaria. Esses aspectos se destacam no Festival Italiano durante o periodo
de sua realizacdo. Esses elementos compdem os bens culturais de uma sociedade, de um
grupo e até mesmo de um individuo, representando o passado desta organizacdo e sua
historia.

Para o arquiteto Lemos (1981), o patriménio € composto da natureza, do
conhecimento, de tecnicas, saber fazer e também pelas coisas que o homem produz. Assim,

Barreto (2000) doutora em Ciéncias Sociais, considera que o legado cultural é a heranca que

18 Utilizaremos o termo festival, festa, festividade e evento com o intuito de expressar essa manifestagio que
ocorre em Nova Veneza (GO), denominado de Festival Italiano: Gastronomia e Cultura. Pois, como destaca
Almeida e Souza (2008, p. 30), a festa é polissémica.
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recebemos de nossos antepassados, o conhecimento, o saber fazer e tudo o que o homem
produz, seja por heranga de familia ou pela historia do lugar em que vive e pertence sua
identidade cultural. O legado cultural e o patriménio contribuem para o desenvolvimento da
atividade turistica no mundo, na contemporaneidade e no passado, e proporcionam 0
intercambio de informagdes e trocas culturais fomentando o hibridismo entre as culturas.

Na atualidade, o turismo gera emprego, renda e desenvolvimento das economias nas
cidades. Barreto (1995) afirma que o turismo € um processo econdmico que envolve multiplos
segmentos e servicos para atender as necessidades dos turistas e visitantes. A geracdo de
produtos em distintos setores da atividade turistica fomenta o consumo por parte desses
servigos, gerando emprego e renda local.

Seria o Festival Italiano de Nova Veneza (GO) um legado cultural deixado pelos
imigrantes italianos? Toda sociedade possui cultura, que pode ser representada pelo
patriménio cultural e natural a que pertence territorialmente, tendo carateristicas marcantes de
costumes, ou algumas tradi¢cOes de determinada cultura que se destaca, de forma repetida
entre as geracOes ou inventadas, e porque ndo dizer, até mesmos imitando culturas de outras
regides. Assim, este festival pode ser visto como um produto turistico com caracteristicas
similares aos de outras festas tipicas italianas, encontradas em grandes concentra¢cdes no
sudeste e sul do Brasil, produto esse que fomenta a economia local e regional. A importancia
da discussdo desses conceitos estd em compreender como o Festival Italiano constitui uma
manifestacdo hibrida, apresentando como a cultura italiana e goiana se integram em uma
Unica festividade, como essa expressdo cultural se fortaleceu na condi¢do de tradicdo na

contemporaneidade a ponto de promover o turismo local.

2.1. FESTIVAL ITALIANO: DO HIBRIDISMO CULTURAL A UMA TRADICAO
INVENTADA OU PASTICHE?

Para compreender o Festival Italiano, inicialmente deve-se entender que as sociedades
se constituem por individuos e que estes possuem costumes e usos culturais que determinam
de forma geral a cultura local. A cultura é polissémica e representa distintos significados,
entre eles o comportamento dos individuos dentro da sociedade.

A sociedade de Nova Veneza (GO), por meio do Festival Italiano, tenta evidenciar a
cultural local, com tragos da cultura italiana, expondo os costumes culturais dos imigrantes
italianos que se arraigaram em terras cerratenses. Ao mesmo tempo, fica evidente a influéncia

da gestdo publica em reafirmar a cultura italiana presente no municipio, sem considerar que
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nesta regido existiam outras familias, goianas e mineiras, ja estabelecidas quando os
imigrantes ai chegaram.

A proposito, Giddens (2005, p. 38) pondera que “a cultura refere-se as formas de vida
dos membros de uma sociedade ou de grupos dentro da sociedade, abrangendo como eles se
vestem seus costumes matrimoniais e vida familiar, seus padrfes de trabalho, cerimdnias
religiosas e ocupagdes de lazer”. A cultura tem funcéo admiravel na sociedade, tendo em vista
que a diversidade cultural tem o proposito de continuidade das normas e valores, mas também
de desenvolver a criatividade e a mudanca no grupo, assim como a manutencéo de tradicdes
das diferentes culturas dentro da coletividade, que sdo aprendidas e ndo herdadas. O festival é
parte da proposta de um projeto para desenvolver a comunidade, uma agéo para reafirmar os
valores e normas transferidas entre as geracfes dos imigrantes italianos nesta cidade. Ja para
Thompson (2011, p. 176),

Cultura € o padrdo de significados incorporados nas formas simbdlicas, que inclui
acOes, manifestacfes verbais e objetos significativos de vérios tipos, em virtude dos
quais os individuos comunicam-se entre si e partilham suas proprias experiéncias,
concepgoes e crengas.

O Festival Italiano proporciona o compartilhamento de experiéncias entre os italo-
brasileiros e ndo descendentes de imigrantes dentro da comunidade e também com os
visitantes e turistas, por meio da culinaria, aspectos culturais como a danga, a masica e 0
artesanato. Porém, as sociedades contemporaneas nao sdao compostas por culturas puras, a
intervencdo das tecnologias no contexto da globalizacdo tem contribuido para um hibridismo
cultural. No entanto, Burke (2003, p. 2) afirma que vivemos um periodo em que os “encontros
culturais” sdo “frequentes e intensos”, uma “tendéncia global para a mistura e a hibridizagao”
em distintos setores, seja na alimentagdo, na forma de se vestir, nas masicas que ouvimos nos
filmes que assistimos entre outros.

Seguindo o pensamento de Kern (2004), a palavra hibridismo foi usada inicialmente
nas ciéncias biologicas, utilizada por Charles Darwin (1809-1882) no seu livro On the origins
of species 1. Darwin aborda o hibridismo como a mistura de espécies animais e vegetais, e
aponta que nas espécies “puras” os o6rgaos de reproducdo sao perfeitos, enquanto nos hibridos
ndo. Contudo, Kern (2004, p. 54) aponta que Darwin entende que “[...] o cruzamento entre
espécies é, sim, possivel, e ndo parece ser [...] vontade da Natureza que seja evitado”. Ainda,
a autora cita que no século XIX as ciéncias sociais se apropriam da palavra hibridismo para

simbolizar a mistura entre ragas diferentes. Na contemporaneidade o hibridismo surge com
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forca em dois aspectos, como afirma Kern (2004, p. 56-57):

Uma politica, outra estética. Em outras palavras, o hibridismo com o qual hoje
lidamos configura-se, tanto como um modo de agir (seja pela acdo pura e simples,
seja pelo discurso) quanto como um modo de construir (resultando em uma série de
objetos culturais que largamente consumimos), e sua finalidade é sempre politica e,
mais do que isso: agonistica: ou vencer o opressor, se tomamos 0 conceito
positivamente, ou derrotar o oprimido se o tomamos pelo contréario, de maneira
negativa.

O processo de hibridismo cultural estd em constante transformacdo, agregando e
substituindo elementos das culturas envolvidas na agéo, possibilitando a valorizagcéo e a
tolerancia entre culturas distintas. Assim, o Festival Italiano une elementos das culturas
italiana e goiana, perceptiveis na culinaria, no artesanato, nos shows que séo ofertados durante
0 evento, dentre outros aspectos.

J& nos estudos realizados pelo historiador Burke (2003), esclarece que 0s processos

hibridos, atualmente séo,

Encontrados nas esferas econdmica, social e politica, para ndo mencionar a
miscigenacdo, este ensaio restringe a tendéncias culturais, definindo o termo cultura
em um sentido razoavelmente amplo de forma a incluir atitudes, mentalidades e
valores e expressdes, concretizagdes ou simbolizacBes em artefatos, préticas e
representacdes (BURKE, 2003, p. 16).

Adota-se o conceito de hibridismo cultural de Burke (2003) como processo de
encontros culturais, gerador de trocas culturais, produtor de objetos, artefatos e praticas
hibridas, dentro da estrutura social organizada de uma sociedade. Conceito apropriado para
investigar o Festival Italiano de Nova Veneza (GO), pois, depara-se com tracos da cultura dos
imigrantes italianos e com a cultura do Cerrado, dentro de uma sociedade organizada.

Burke (2003) ainda destaca que o hibridismo cultural pode ser encontrado ao longo da
historia e na atualidade, como afinidades, semelhancas ou at¢é mesmo a diferenca. O
hibridismo cultural, ndo é algo recente na contemporaneidade, mas sim de tempos antigos,
mas em evidéncia na atualidade pelas constantes mudancas que as sociedades tém enfrentado
com a globalizagdo. Nova Veneza (GO) tem essa mistura da cultura italiana com goianos e ou
mineiros, que se uniram em matrimdnio ou a insercdo de outras culturas neste espacgo
territorial, como a presenca de pessoas de outros estados brasileiros, gerando o processo do
hibridismo cultural de forma espontanea.

Contudo, o continente americano, composto por multiplas culturas com povos de

distintos paises, que povoaram este territdrio geografico, resultou na mistura de indios com os



69

europeus que colonizaram essas terras. A imigracao de varios outros povos e diversos fatores
contribuiu para o desenvolvimento das nagOes e a miscelanea das culturas, de lugares diversos
e distantes entre si. Mistura essa que ndo se deu de forma uniforme, havendo regies onde
predominam caracteristicas distintas de culturas diversas, como acontece nas regides sudeste e
sul do Brasil, que receberam milhares de imigrantes de etnias variadas. No Estado de Santa
Catarina (SC) predomina a cultura alema, ja no Rio Grande do Sul (RS) as caracteristicas da
cultura italiana sdo mais evidentes. Cita-se esses exemplos para demonstrar que mesmo em
um espaco geografico de um determinado pais, a diversidade cultural se faz presente, ndo que
isso ndo tenha ocorrido em outras regides. No estado de Goids, a cidade de Nova Veneza
(GO) é um exemplo dessa mistura, com a presenca de imigrantes italianos e de outras
nacionalidades em terras cerratenses.

Na realidade, Cardoso (2008, p. 80) afirma que “a América Latina tem sido palco de
uma acentuada mesticagem cultural (...). Aqui j& viviam os indios que receberam etnias
africanas e europeias vindas com sua cultura e promoveram com o0s ancestrais uma simbiose
de arte, crencas e mitos”. O autor acrescenta que a imigracao em massa que o Brasil recebeu a
partir do século XIX seria o equivalente a um segundo boom de hibridacéao, pois, um primeiro
teria ocorrido com a chegada dos portugueses e dos escravos, e um terceiro, no decorrer do
século XX. Grande parte dos imigrantes italianos direcionados ao Brasil se concentraram nas
regides sul e sudeste, mas a distribuicdo ndo ficou restrita a estas terras, tendo também a
migracao interna desses italianos, que se espalharam por todo territério nacional, em menores
concentragdes, formando colénias, como é o exemplo de Nova Veneza (GO).

Essa conexd@o cultural desconstroi a ideia de uma cultura pura, pois, a partir do
encontro de culturas distintas, as trocas de costumes séo inevitaveis entre as mesmas, gerando
a adaptacdo dessas no espaco geografico em que se encontram. Processo esse que Burke
(2003) e Cardoso (2008) identificam como hibridismo. Desta forma, percebe-se o que é o
hibridismo cultural, presente nas sociedades mesmo antes do inicio dos intercambios entre o0s
distintos paises. Por outro lado, Sousa (2013), mestre em comunica¢cdo, nos apresenta

aspectos positivos e negativos do hibridismo cultural.

Considera-se que o hibridismo cultural possui aspectos positivos e negativos e
nenhum destes pode ser tomado em sua totalidade como definidor do conceito. Ao
tempo em que faz-se repensar na validade de perpetuacdo de antigas matrizes
culturais correndo o risco de apagar determinadas tradicbes e que pode impulsionar
um mascaramento do poder das culturas dominantes sobre culturas dominadas, ele
traz de positivo o fato de possibilitar novos sentidos e significados para os discursos
identitarios, possibilitando uma abertura para a tolerancia as diferengas culturais,
como por exemplo, uma visdo mais tolerante da cultura ocidental, antes vista com
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superioridade em relagdo a cultura oriental. Ambas as faces do hibridismo cultural
fazem-se importantes, necessarias e validas no processo de ligacdo e compreenséo
das relac@es sociais entre diferentes culturas (SOUSA, 2013, p. 8).

O hibridismo cultural tem o risco de transformar as culturas ndo puras em novas
culturas, perdendo as caracteristicas principais, seja pelo choque cultural, pelo embate entre
culturas, processo que ndo € somente a ressignificacdo cultural ou adaptacao entre essas, mas
as diferencas entre dominantes e dominados sem que se chegue a um consenso para ambos. O
processo de interacdo entre culturas distintas configura as sociedades contemporaneas, que
sdo influenciadas pelos recursos tecnoldgicos, possibilitando o didlogo entre as culturas
diferentes, mas é também uma forma de tolerdncia & diversidade cultural e até mesmo a
imposicdo de um novo modelo cultural que ndo lhe pertence, mas também pode ser uma
forma de manipulacdo da populacdo por imposi¢do da gestao publica.

Por outro lado, Cardoso (2008) analisa o hibridismo cultural como um fendmeno
presente nas civilizacbes mais antigas, que com o deslocamento humano que ocorre saindo da
terra de origem para um pais estrangeiro, seria 0 primeiro aspecto para sua ocorréncia. Na
contemporaneidade, sdo perceptiveis as culturas que ultrapassam as fronteiras, sem precisar

sair de seu local de origem.

O hibridismo cultural é, portanto, um fendmeno natural e imanente na constituicéo e
evolugdo da civilizacdo. Sua manifestacdo € percebida com mais énfase na arte em
geral e na literatura em particular. Seja como transculturacdo, aculturagcdo ou
neoculturacdo, o hibridismo é o testemunho mais nitido de que, mesmo esforgando-
se por preservar formas culturais autctones, 0 homem esté aberto a novas maneiras
de interagir culturalmente, como mais um recurso de sobrevivéncia num mundo que
tem a mudanca como trago essencial (CARDOSO, 2008, p. 89).

A mudanca constante (imigracdo ou migracdo) para Cardoso (2008) esté relacionada
na tentativa de se manter uma cultura viva dentro de uma sociedade em um mundo em ativa
transformacdo. O autor a considera como uma condicdo para a sobrevivéncia da cultura,
mesmo ela se tornando hibrida.

O processo de imigragdo deixou marcas em todo o territorio nacional, independente da
nacionalidade dos emigrados. Segundo Burke (2003, p.50), o proprio acontecimento de
migrar pode ser analisado como um processo hibrido, pois, “o hibridismo ¢ muitas vezes,
sendo sempre, um processo e nao um estado”. Reconhece-se que a imigracdo gera a interagédo
dos imigrantes aos costumes brasileiros — e vice-versa — fato que se deu de forma gradativa
com sua adaptacdo em territério nacional, tanto que é perceptivel essa agregagdo de cultura,

na culinaria brasileira. Temos como exemplo o consumo de macarrdo que foi trazido pelos
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italianos no periodo da imigrag&o.

Para preservar aspectos da cultura italiana em Nova Veneza (GO), o Festival Italiano
se sustenta com a interacdo da comunidade e seus valores culturais, proporcionando o
desenvolvimento de uma nova atividade que é o turismo. O Festival Italiano tem o objetivo de
manter vivo aspecto da cultura dos imigrantes italianos através de suas memorias e costumes
transferidos as geracGes subsequentes, mas também demostra caracteristicas da cultura
regional na festividade. Quando a cultura italiana se associa as terras cerratenses, inicia-se o
processo de troca cultural entre goianos e italianos de forma ndo intencional.

A interacdo cultural pode acontecer por meio das festividades, quando esses momentos
cheios de significados e simbolos motivam a comunidade a vivenciar, adaptar e a transformar
0 passado que lhe deu origem. Os simbolos fazem parte da sociedade e estdo presentes na vida
de cada ser humano, ndo se limitando por crencas ou saberes. Desse modo, o hibridismo
cultural se vé presente em distintas festas, independente do espaco em que ocorrem,
associando passado e presente, remontando, assim, a historia local, com caracteristicas da
contemporaneidade.

A festa compreende uma préatica hibrida, e, de acordo com Burke (2003, p.28),
“praticas hibridas podem ser identificadas na religido, na musica, na linguagem, no esporte,
nas festividades e alhures”. Afinal, o encontro de culturas e costumes foi absorvido pelas
geragdes subsequentes, contudo, alguns costumes foram se adaptando a nova vida, a nova
realidade e outros se perderam no esquecimento. A heranca cultural sofre alteracbes com a
influéncia das novas tecnologias e da globalizacdo, portanto, mudancas se fazem necessarias
para se adaptar a contemporaneidade. Por outro lado, podemos dizer que a manifestacdo
cultural representa a experiéncia da comunidade no cotidiano, unindo temporariamente as
distintas classes e etnias com um objetivo em comum, que é a celebracdo da vida. Portanto,
sdo “praticas nas quais interagem varios grupos sociais, estabelecendo processos culturais
hibridos. Lugar de criacdo, recriacdo e apropriagdes, de tempos mdaltiplos, da producéo de
significados polissémicos e polifonicos” (ALMEIDA; SOUZA, 2008, p. 34).

Esse fendmeno é visto também por Burke (2003) como uma adaptacao cultural, que,
segundo ele, “pode ser analisado como um movimento duplo de des-contextualizagéo e re-
contextualizagdo, retirando um item de seu local original e modificando-o para que se encaixe
em seu novo ambiente” (BURKE, 2003, p. 91). Essas praticas, adaptadas a um novo
ambiente, sofrem permanentemente a influéncia da globalizacdo, deixando assim de existir
uma cultura totalmente pura.

Com a proposta de contribuir para a manutencéo de costumes de parte dos fundadores
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de Nova Veneza (GO) e adaptacdo dos mesmos ao Cerrado, assim como tornar conhecida a
primeira colénia italiana de Goiés. Esta cidade promove e edifica uma imagem, um produto
comercializdvel com o festival italiano, para isso ocorrem transformacdes dentro da
sociedade. Em Nova Veneza (GO), a praca matriz recebeu a construcdo de uma ponte,

fazendo alusdo as pontes da cidade de VVeneza (llustracdo 18) na ltalia.

llustracdo 18 — Ponte construida na Praca de Nova Veneza (GO): Alusdo as pontes de Veneza
na Italia

Fonte: Kéhler (2016), acervo pessoal.

Assim como a pintura em alto-relevo dos canais de Veneza com suas gondolas e
pontes, no muro ao lado do centro cultural deste municipio, a construcdo do centro
gastrondmico e o proprio portal de entrada da cidade com painel que remetem a Veneza
italiana (llustracdo 19), todas as obras s&o hibridas, criado pela gestdo publica na tentativa de

imitar a cultura italiana.
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llustracdo 19 — Portal de entrada de Nova Veneza (GO)

.

Fonte: Kohler (2016), acervo pessoal.

De certo modo, trata-se de construcdes que edificam uma imagem da cidade para fazer
o marketing da venda de um produto. O entrevistado | (2017) *° afirma que “a partir de
imagens de Veneza na Itélia, a ideia é fazer uma cidade cinematogréafica em Nova Veneza
(GO), réplica dos canais de Veneza”. Este projeto estd em andamento na busca de verbas para
se concretizar. A réplica da cidade Veneza na Italia neste municipio é uma forma de justificar
a presenca da cultura italiana no Cerrado e sustentar o discurso das midias, redes sociais e da
gestao publica, “a Itdlia no coragdo do Brasil”, “a cidade mais italiana de Goids”. Em varios
videos encontrados em redes sociais e no canal YouTube e reportagens de TV?°, encontramos
a imagem reforcada de que Nova Veneza (GO) seria uma fracdo da Italia no Cerrado. Para
essa construcdo de uma imagem que se vende pelas midias e as mesmas a robustecem se da o
nome de city marketing, como assegura Sanchez (2001, p. 33),

Como mercadoria especial, envolve estratégias especiais de promocdo: sdo
reproduzidas representacdes que obedecem a uma determinada visdo de mundo, séo
construidas imagens-sintese sobre a cidade e sdo criados discursos referentes a

19 Entrevistado I, Contador, 39 anos, sexo masculino, funcionario puablico, descendente de imigrantes de Nova
Veneza. A entrevista gravada e transcrita sera arquivada no laboratorio LAPHICER, da Universidade Estadual
de Goias. Nao sendo anexada nesta dissertagdo pelo volume de informagGes coletadas.

20 Consultar redes sociais e canais de video: https://www.facebook.com/events/1051534258324361/;
https://www.youtube.com/watch?v=ygAeWk_ wHil; https://www.youtube.com/watch?v=2vnL k8cqzuw) etc.



https://www.facebook.com/events/1051534258324361/
https://www.youtube.com/watch?v=yqAeWk_wHiI
https://www.youtube.com/watch?v=2vnLk8cqzuw
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cidade, encontrando na midia e nas politicas de city marketing importantes
instrumentos de difusdo e afirmacéo.

Nova Veneza (GO) é considerada o municipio mais italiano de Goiés, por afirmacéao
das midias e redes sociais que vinculam a divulgacdo do evento para promover a mesma, uma
festa em territorio cerratense que demonstra o hibridismo cultural entre italianos e goianos.
Da mesma forma, com a culinaria, pois, a polenta®, base da alimentacdo dos camponeses
italianos que viviam na Italia apos a chegada ao Brasil, mantiveram a sua base alimentar,
porém agregaram novos hébitos alimentares, conforme cada regido por onde passavam ou se
fixaram, na utilizacdo dos alimentos que a terra Ihes proporcionava ou tinham em abundancia.
De acordo com o Entrevistado V (2017)?® “a tal da polenta que era uma coisa presente, eu
quando criangca no café da manhd era polenta com leite, sempre foi [...]”, mesmo os
descendentes de italianos mantiveram os costumes dos seus antepassados. O Festival Italiano
demonstra essa adaptacdo e interacdo entre culturas, perceptivel na culinaria presente no
festival. Isto € visivel com a receita (Anexo Il) de macarrdo ao molho de pequi, conexdo de
ambas as culturas, essa receita foi criada para promover o municipio e o estado de Goias, a
presenca da culinaria regional no festival tipicamente italiano®®. Assim confirma o
Entrevistado V (2017) o

[...] SEBRAE trabalha nesses projetos na area de cultura e tudo, e a gente em Nova
Veneza, aquela situacdo e tal, e eu falei olha aqui gente, vamos criar um prato, que
tenha uma relagdo da cultura italiana com a cultura goiana, vamos criar um prato,
porque no Sebrae tem um projeto que estou trabalhando nele que chama “Goias é
Bom Demais”, que alias ¢ a segunda versao.

A descricdo que Burke (2003) apresenta em diferentes formatos o hibridismo cultural,
seja por objetos e praticas, vai ao encontro de exemplos que foram identificados acima,
encontrados no festival de Nova Veneza (GO), seja pelo empréstimo cultural, pela
apropriacéo da cultura, troca cultural ou pela mesticagem entre outras denominagdes que se
utiliza o autor para identificar o hibridismo cultural. A cultura italiana interagiu de forma

harmoniosa com a cultura regional dentro da sociedade em que se inseriu, mas também

2L polenta feita de farinha de milho, conhecida como fuba.

22 Entrevistado V: Jornalista e consultora de projetos culturais, 61 anos, sexo feminino, descendente de
imigrantes, nascida em Nova Veneza. A entrevista gravada e transcrita serd arquivada no laboratorio
LAPHICER, da Universidade Estadual de Goias. Ndo sendo anexada nesta dissertacdo pelo volume de
informagdes coletadas.

2 Macarréo com molho de pequi, servido em vérias edicdes ja realizadas do evento e que retorna ao cardépio do
evento em 2017.
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perdeu caracteristicas de sua cultura de origem com as mudancas que sofre. Ao migrar para
um pais desconhecido, muitas vezes deixa de lado o idioma (lingua materna), para conseguir
interagir e se adaptar ao novo ambiente, uma condicdo de sobrevivéncia. Esse exemplo vai ao
encontro com uma das perdas da cultura dos imigrantes italianos (que falavam o dialeto
Veéneto e ndo o idioma italiano), que foi perdida com o tempo®*. Desta forma, se confirma o
lado negativo da hibridizag¢do, quando a mesma acontece de “forma inusitadamente rapida que
¢ caracteristica de nossa época, inclui a perda de tradi¢des regionais e de raizes locais”
(BURKE, 2003, p. 18).

Pode-se afirmar que o hibridismo cultural faz parte do municipio de Nova Veneza
(GO) tanto por suas caracteristicas de formacdo entre italianos e goianos e pelas trocas
culturais que foram estabelecidas. As evidéncias que se apresentam no Festival Italiano
indicam que a cultura local ndo é pura e sempre estdo agregando novos elementos, sem deixar
de apreciar a cultura regional, que se confirmam no periodo do festival pela interacdo de
ambas as culturas dentro do mesmo territorio.

No entanto, o hibridismo cultural estd presente no Festival Italiano, mas esse evento
pode ser visto também como uma tradi¢do inventada, ou seria um simples pastiche? Segundo
Jameson (2006, p. 21), “uma das praticas ou tragos mais importantes da pés-modernidade de
hoje é o pastiche”, que, como o autor explica, ¢ um termo presente nas linguagens e nas artes

visuais.

O pastiche, assim como a parddia, é a imitacdo de um estilo peculiar e Unico, 0 uso
de uma mascara estilistica, o discurso em uma lingua morta; no entanto, ele é uma
pratica neutra de tal mimica, desprovida de motivo oculto da parddia, sem o impulso
satirico, sem o riso, sem aquele sentimento ainda latente de que existe algo normal,
em comparacao com a qual aquilo que é imitado e cdmico. O pastiche é a parddia
palida, a parodia que perdeu o seu senso de humor (JAMESON, 2006, p. 23).

O pastiche ¢ a imitacdo de peculiaridades de um passado ou estilos de um periodo em
questdo e seria um plagio alusivo ou evasivo da cultura dos imigrantes italianos, que ndo se
faz mais presente na sociedade de Nova Veneza (GO), mas com objetivo de remeter a cultura

destes imigrantes e como mercadoria de consumo e fortalecedor de uma identidade ao

* Os imigrantes italianos em territorio estrangeiro utilizam sua lingua materna para se comunicar com sua
familia em suas residéncias e na atividade do campo (agricultura). E aprendem outro idioma para se comunicar
com a cultura do pais para o qual imigrou com o passar das geracdes a lingua materna vai ficando restrita as
residéncias e a prioridade é o idioma local. No caso dos imigrantes de Nova Veneza (GO), na sua maioria
falavam o dialeto, mas aprendeu a lingua portuguesa, ja os descendentes dos imigrantes, buscam aprender o
idioma italiano, outros ainda guardam para si falas do dialeto VVéneto.
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municipio.

Jameson (2002, p. 49) reforca que a cultura pés-moderna € a cultura da sociedade de
consumo ¢ que “¢ possivel dizer que tudo na vida social tornou-se cultural”, uma vez que se
trata da reproducdo de uma maneira coletiva de viver, sustentada pelos individuos. Os bens
culturais séo transformados em produtos e comercializados de forma massificados, podendo
ser consumidos mediante a compra do artigo (produto ou mercadoria). O Festival Italiano
corrobora com essa transformacdo dos bens culturais em produto comercializavel, produzido
em série para atender a demanda de turistas, seja no artesanato, na culinaria, nas bebidas e até
mesmo pela masica ou danga.

Se analisar o festival como um pastiche, imitacdo de outras festas € perceptivel, na
semelhanca com distintas festividades que ocorrem no territdrio brasileiro ou na propria Italia,
mas, ndo uma copia fiel do que ja existe. O exemplo disso seria o Carnaval de Veneza na
Italia, sua realizacdo é no més de fevereiro e tem concurso de fantasia. O municipio de Nova
Veneza (GO) tenta imitar com o “Baile Carnaval de Veneza” (Ilustragio 20 e 21), criado na 5°
edicdo do festival, um desfile com pessoas em trajes de época e com mascaras percorrem o
trajeto da festa ao som de musicas de carnaval brasileiro cantadas em italiano, mas ndo possuli

concurso de fantasia, sendo assim, mais uma invencdo do que pastiche.

llustragdo 20 — Preparacdo para o Baile de Carnaval de Veneza no Festival Italiano

Fonte: Kdhler (2016), acervo pessoal.
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llustracdo 21 — Grupo de danca com traje de época e mascarados

Fonte: Kdhler (2017), acervo pessoal.

O pastiche, portanto, caracteriza-se por uma reformulacdo que tenta repetir ndo o
contetdo, mas a forma de uma sequéncia original para a transferéncia fiel de algumas
caracteristicas ou a livre imitacdo de um estilo. O festival de Nova Veneza (GO) reformula e
repete a culinaria italiana, as dancas, & mUsica e 0 jogo de bocha®, repeticdes de algo que ja
existiu ou existe, que se adaptou ao mundo contemporaneo.

O Festival Italiano ndo é o Unico evento em territdrio brasileiro que imita ou cdpia
caracteristicas da cultura italiana. No Brasil, existe mais de 70 festas italo-brasileiras (Grafico
1), identificadas até 0 momento e estdo distribuidas nas regides do sul, sudeste e centro-oeste

do pais.

% Jogo tipico italiano, entre duas equipes com bolas, onde as equipes tentam acertar a bola principal de tamanho
menor que as que utilizam para se aproximar ou acertar a mesma. Disponivel em:
https://sportsregras.com/bocha-jogo-regras-historia/. Acesso em: 23 ago. 2017.
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Gréfico 1- Festas italo-brasileiras
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Fonte: Kéhler (2017), organizado pela autora.

Seriam todas estas festividades pastiche de aspectos da tradigdo italiana que 0s
imigrantes trouxeram junto consigo ao deixarem seu pais de origem, transferindo as geracdes
subsequentes em solo brasileiro? Ou podemos questionar: essas festividades ndo seria uma
tradicdo inventada? Festas que enaltecem a cultura italiana relembrando as memorias dos
imigrantes que desbravaram o solo brasileiro na perspectiva de colonizar um novo lugar, criar
uma nova histéria longe da terra natal.

Portanto, a tradicdo é um habito criado em algum momento por alguém, que gerou um
costume, que com o passar do tempo tem se repetido entre uma geracao e outra, ligando o que
foi 0 que esta presente e o que sera. Tradicdo que se modifica ou se adapta para manter sua
esséncia e pertencimento do lugar, da cultura, dos costumes que sdo transferidos. Para
Luvizotto (2010, p. 66),

Assim, deve-se entender a tradicdo como um campo que envolve um ritual e possui
status de integridade, uma forma de garantir a preservacdo, baseado em modelos que
podem ser histérias ficticias, reais ou reinventadas, dando conta dos inimeros
processos de simbolizagdo no curso da historia dos atores sociais. Em suma, a
tradigdo passa a ter um carater normativo, relacionado aos processos interpretativos,
por meio do qual o passado e o presente sdo conectados para ajustar o futuro.

A partir desta definicdo, volta-se aqui ao questionamento acima referido: o Festival
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Italiano é uma tradigdo inventada? Esse evento representa aspectos das tradigdes da cultura
italiana, a histdria dos imigrantes que se estabeleceram nesse estado, essas tradi¢cfes nédo
significa que sejam falsas, mas que o festival foi inventado com base nas tradi¢Bes culturais
dos imigrantes e descendentes. Contudo, elas sofrem uma metamorfose para se adaptar ao um
novo territdrio que ndo € o seu de origem. As mudancas também ocorrem com a adaptacao e o
desenvolvimento do festival em suas reedicdes, para atender a demanda de publico pelo
consumo da culinaria que é ofertada durante o periodo do evento.

Por outro lado Cordova (2001, p. 152) afirma que,

A busca de representacdes do passado, de vestigios e rastros contidos ha memodria,
requer a preservacdo de suportes de memdria. SO se pode lembrar o que se faz
presente, seja por meios materiais ou imateriais; por uma edificacdo que remonte um
tempo vivido ou pelo costume de uma comunidade; por um objeto que traga uma
lembranga cotidiana ou pelo sentido de um comportamento social.

A tradigéo tem a funcdo de manter a unido e influenciar a ordem social com a intengéo
de perpetuar os aspectos que geram identificacdo e seguranca a coletividade. Para que a
tradicdo tenha autenticidade legitima para a comunidade a qual pertence, é preciso
desenvoltura para reconstruir o passado no presente, pois, com a revolucdo industrial, a
necessidade de se adaptar as novas perspectivas das sociedades e a tradicdo ndo € fixa ou
imdvel, pois ela também sofre mudancas, podendo surgir ou inventar novas tradigdes.

A cultura italiana presente em Nova Veneza (GO) proporcionou a criacdo do Festival
Italiano, a tradicional culinaria desta nacionalidade agregada a cultura regional, reconstruindo
aspectos do passado no presente, mantendo em evidéncia as caracteristicas mais marcantes,
como a culinéria, a danca, a musica, o esporte e a religido na tentativa de criar um produto
turistico a geracdao de renda sem a perda da tradi¢do cultural local. Um dos costumes dos
italianos relembrado pelos descendentes é a preparacdo da pasta artesanal (macarrdo), que no
evento ndo é este produto que se oferece, mas sim algo similar.

O consumo da polenta pelos italianos, imigrantes e descendentes ou n&o, esta
enraizado nas tradicOes desses, como afirma o autor Grosselli (1987). Os camponeses que
viviam na Italia no inicio do século XX possuiam uma alimentacéo farta, mas sem variedades
ou qualidade, que no decorrer do século, os alimentos ficaram mais escassos com a falta de
terras produtivas e a industrializacdo se instalando em territorio italiano. A pobreza e a
miséria que 0s camponeses viviam na Italia e sua extrema situacdo de pendria se refletia na
sua base alimentar, tendo a polenta como um dos alimentos principais. Se fortalecendo como

uma tradicdo entre os imigrantes e descendentes, receitas antigas que sdo consumidas no
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presente.

Para Hobsbawm e Ranger (1997, p. 9), “muitas vezes, ‘tradicdes’ que parecem ou sao
consideradas antigas sdo bastante recentes, quando ndo sdo inventadas”, para os autores, as
tradicdes tém sua caracteristica de invariabilidade, um conjunto de praticas fixas estabelece no
presente, uma referéncia obrigatria a um passado, real ou imaginado, assim, criando-se
tradigcdes na contemporaneidade que ndo fizeram parte do passado.

Nesse aspecto, valores defendidos e exercidos pelos antepassados se manteriam
presentes por meio da acdo de um individuo. As tradigdes inventadas estabelecem uma
continuidade artificial com o passado pela repeticdo quase obrigatdria de um rito ou de varios
ritos definidos como antigos, que dariam uma origem a determinados valores que devem ser
aceitos por todos e se opGem a costumes novos. Compreende-se que as tradicdes para 0s
autores € algo ideoldgico, ndo confundindo com costumes ou rotinas. Destacam 0s autores,
que o termo de tradicdo inventada é usado de forma extensa, mas ndo indefinido contempla a

tradicdo em si e as que séo inventadas.

[...] “a tradi¢do inventada” entende-se um conjunto de praticas, normalmente
reguladoras por regras tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual
ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de comportamento através da
repeticdo, o que implica, automaticamente; uma continuidade em relacéo ao passado
(HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 9).

Ainda os autores afirmam que existe diferenga entre tradicdo e costume, “os costumes
ndo pode se dar ao luxo de ser invariavel, porque a vida ndo é assim nem mesmo nas
sociedades tradicionais” (HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 10). Os autores complementam
que o costume ndo possui uma funcdo simbolica nem ritual importante, mas pode adquiri-la
pela repeticdo e eficiéncia em transmitir os costumes. “As sociedades que se desenvolveram a
partir da Revolucdo Industrial foram naturalmente obrigadas a inventar, instituir ou
desenvolver novas redes de convengdes e rotinas com uma frequéncia maior do que antes”
(HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 11).

Portanto, Hobsbawm e Ranger (1997) afirmam que as rotinas, quando transformadas
em habitos, funcionam melhor do que quando sdo imutaveis, mas podem ser deficientes
quando é necessario lidar com situacBGes adversas em que a pratica contribui para a solucéo,
em que a rotina ndo preveé situacdo fora da sua especificidade. Nao consideram a rotina como
uma tradicdo inventada, pois, tem suas funcdes e suas técnicas, e ndo ideoldgica, a rotina tem
possibilidade de ser modificada ou até mesmo abandona, conforme a necessidade de sua

pratica. Porém, os autores classificam em trés categorias as tradi¢cdes inventadas:
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[...] a) aquelas que estabelecem ou simbolizam a coeséo social ou as condigdes de
admissdo de um grupo ou de comunidades reais ou artificiais; b) aquelas que
estabelecem ou legitimam institui¢Ges, status ou relacbes de autoridade, e c) aquelas
cujo proposito principal é a socializag8o, a inculcacéo de ideias, sistemas de valores
e padrbes de comportamento (HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 17).

Tomando como base a classificacdo de tradi¢es inventadas citada acima, o Festival
Italiano pode ser classificado em duas possibilidades, a coesdo social, a interacdo de
diferentes classes sociais na realizacdo do evento, bem como a relacdo de poder da gestdo
publica que visa estabelecer valores e padrdes de comportamento ao criar uma imagem e
produtos que sistematizam uma tradigdo local, com a finalidade de atrair o consumo em massa
de mercadorias produzidas pelo evento. Caliman (2012) contribui para essa classificacao

afirmando que a invencao podera perdurar por muito tempo quando se apresenta por legitima.

Uma tradicdo inventada ganha pela acdo de um guardido; ou seja, um lider que, por
sua credibilidade, confianga, “sabedoria” ¢ legitimidade junto a determinada
sociedade, consegue, identificar detalhes da tradicdo, fazer a conex&o entre passado
e futuro, adaptando, inventando e incorporando elementos a tradi¢do, além de
transmitir e “contagiar” as novas geracdes. Assim, enquanto a tradi¢do for
suficientemente eficaz para ser legitimada e ganhar autenticidade social — passando
pela reflexividade, releituras e ressignificacfes — ela ira perdurar (CALIMAN, 2012,
p. 122).

Contudo, permanecem tracos da cultura ao ser expressa nessa manifestacdo, pois,
possui caracteristicas tradicionais de costumes e rotinas, da cultura e da vida dos imigrantes
italianos em terras cerratenses, esforcando-se para manter a continuidade dos valores e habitos
desta cultura no presente. Estabelecendo de forma artificial a continuidade do passado no
presente, pela repeticdo de praticas do cotidiano dos imigrantes.

Compreende-se que, para representar os costumes dos imigrantes italianos, o festival
se adaptou as necessidades e demandas do mundo globalizado para conseguir chegar o0 mais
proximo possivel dos aspectos tradicionais destes imigrantes, inventando uma festa que, pela
sua continuidade, tornou-se uma tradi¢cdo neste municipio, nao é algo auténtico, pois, vive-se
uma época diferente.

Outro exemplo desta tradicdo é a religiosidade dos italianos e descendentes, diante de
qualquer tipo de celebracgéo, pois, segundo nosso entrevistado V (2017), a religido esta em

primeiro lugar, pois “em Nova Veneza, tudo comeca com a reza e termina em festa”.

Isso é tdo forte, tdo forte essa questdo da festividade e da religiosidade, sdo os dois
pontos que marcam o povo de Nova Veneza, esse € marca. Quando a gente comegou
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0 projeto, o primeiro festival eu criei esse slogan para nds, em Nova Veneza tudo
comega com reza e termina com festa, e a gente fazia isto nas nossas reunides. Toda
a reunido em Nova Veneza, nas nossas reunides a gente chegava todo mundo, todo
mundo rezava e ave maria, mais ndo sei o que, as mulheres sdo boas pra rezar,
rezava, ta, comecou, terminava a reuniao tinha que servir alguma coisa pra comer, a
gente ria e falava alto e tal e aquela coisaiada, e aquela coisa, aquela coisa!
(ENTREVISTADO V, 2017).

A religido é um aspecto tradicional na cultura italiana mais evidente, os imigrantes
tinham o habito de realizar suas oracdes varias vezes ao dia. Participavam das celebracdes
religiosas (missas) frequentemente e, quando havia festividades na comunidade, primeiro era
0 compromisso religioso que se celebrava para depois se festejar, como ocorre em dias atuais,
antes da abertura oficial do Festival Italiano, primeiro a reza e depois a festa.

O Festival Italiano busca reafirmar o valor da presenca desses ritos e simbolos na
atualidade trazem consigo toda uma carga de experiéncia do passado, um modelo para o
presente, de narrativas que permanecem na memoria dos individuos de Nova Veneza (GO),
configurando um mecanismo de manutencdo da memoria e da cultura, valorizando o lugar de
origem dos imigrantes italianos.

Quando celebrado, esse passado consiste em um ritual para enaltecer, agradecer e
manifestar os desejos, sejam eles sagrados ou profanos, relembrando o passado no presente e
reconstruindo simbolos com valor cultural ao celebrar as crencas e as tradi¢fes que reafirmam
a identidade local. “Em suma, inventam-se novas tradi¢cGes quando ocorrem transformacdes
suficientemente amplas e rapidas tanto do lado da demanda quanto da oferta” (HOBSBAWM;
RANGER, 1997, p. 12).

No caso das festas, pode-se indicar que os italianos contribuiram com aspectos de seus
costumes, em diversas regides brasileiras, para a construcdo da cultura local. Festas italianas
se reproduzem em distintas cidades do Brasil, como relatado anteriormente, exemplos de
preservacdo da tradicdo por meio de uma releitura de costumes dos imigrantes, apresentadas
em celebracoes tipicas nas regies do sudeste e sul do pais, uma tradi¢do inventada.

Esse processo de inventar tradicGes na contemporaneidade tem contribuido para que
ndo se percam as origens culturais em distintos territérios, que sdo influenciados pelas
mudancas da globalizacdo. Entre estes imigrantes que se adaptaram as condi¢des do Cerrado a
troca cultural com a cultura local é inevitadvel, pois condicionavam a adaptacdo e a
convivéncia em sociedade, que nao era no seu pais de origem.

O Festival Italiano € uma tradicdo inventada pela comunidade com interesse em
preservar os tracos da cultura italiana, mas modificada, adaptada a contemporaneidade, sob as

mudancas rapidas que transformam as tradicGes, para representar o que existiu, transformando
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algo do passado em novo, um atrativo, para ser comercializado, quando muitas vezes seu
significado ndo € mais a tradicdo e sim uma fonte econdmica, como tem demonstrado o
evento. Isto €, gera emprego temporario para a populacdo local e os comerciantes também
lucram com a demanda de turistas na cidade, que buscam alojamento, refeicGes e
entretenimento durante o evento.

Portanto, o Festival Italiano possui aspectos do processo do hibridismo cultural, entre
italianos e goianos, que se apresentam, por exemplo, por meio da culinaria fornecida no
evento, assim como a criagdo de uma receita que tem a culinéria italiana agregada a frutos do
Cerrado goiano. Mas, ndo somente isso evidencia esse hibridismo, tem as unides
matrimoniais que ocorreram entre essas culturas, a geracdo de descendentes italo-brasileiros
que também sdo goianos etc. Também apresenta aspectos do pastiche ao imitar festas que
existem na Veneza italiana, assim como no Brasil. As festas tipicas italianas tem seu foco na
culinaria, nas dancas e na mdsica, e se apresentam principalmente como uma tradigdo
inventada, criada pela comunidade, com o apoio da gestdo publica, na expectativa de gerar
renda local e fortalecer os tracos da cultura italiana em terras cerratenses, preservando a
memoria dos antepassados, visando desenvolver o municipio com o turismo cultural e

gastrondémico.

2.2. PATRIMONIO E MEMORIA NO FESTIVAL ITALIANO

O patrimbnio se edifica pelo seu significado e importancia para as pessoas que
compdem o espago geografico em que vivem. Influenciado pelo crescente desenvolvimento
das tecnologias de comunicacdo e globalizacdo, as mudancas podem comprometer o
patrimoénio cultural que é o elo ou a ponte entre passado e presente (memoria), dando
continuidade a historia. Os elementos, ou “Esses objetos foram procurados, escolhidos e
adquiridos por sua qualidade intrinseca (CHOAY, 2001, p. 32)”, que remetem hd um tempo,
uma cultura ou modo de vida.

Para melhor entender os elementos que formam um patriménio cultural, o arquiteto
Lemos (1981, p. 8-10) apresenta-o dividido em trés categorias. No primeiro grupo,
encontram-se 0s elementos da natureza (meio ambiente), sdo 0s recursos naturais de possivel
extracdo que fornecem matéria-prima para a producdo de artigos que contribuem com o
desenvolvimento e sobrevivéncia do ser humano em sociedade. O segundo grupo é formado
pelo “conhecimento, as técnicas, ao saber e ao saber fazer”, considerados como elementos

intangiveis, pois, sdo adquiridos com o tempo, com a experiéncia, com a pratica de atividades
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profissionais ou ndo, para o desenvolvimento do homem. O terceiro grupo séo os elementos
que reunem os bens culturais, objetos, artefatos, construcdes e outros, produzidos com
recursos do meio ambiente e o saber fazer. Os bens culturais compreendem a unido dos
elementos acima citados e a producdo do homem, que representam o patriménio. Para a

autora Choay (2001, p. 34), os bens mdveis ou edifica¢des antigas detém um valor histérico.

llustracao 22 — Casardo da familia Stival

Fonte: Stival; Stival; Fachin (2011, p. 108).

Os bens culturais sdo modelos que referenciam uma forma de viver em sociedade,
apresentando caracteristicas que se diferenciam umas das outras. Em Nova Veneza (GO), foi
construida a casa dos imigrantes italianos com elementos da natureza local e com técnicas de
saber fazer, os utensilios e conhecimentos trazidos da Itdlia e de cidades por onde os
imigrantes passaram, além da contribuicdo de outras pessoas na producdo de material para a
edificacdo, como se observa na construcdo do casardo da familia Stival em 1912 (llustracdo

22, acima), quando “dois alemies responsabilizados pela constru¢do do casardo e dos
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materiais aplicados nela, concluiram a obra” (STIVAL; STIVAL; FACHIN, 2011, p. 107).

A construgdo do casardo, em formato de “L”, dividia-se em quartos, sala e cozinha.
Estruturada com madeira, tijolos e telhas de barro, a casa demorou um ano para ficar pronta
em decorréncia do periodo de chuvas constates (STIVAL; STIVAL; FACHIN, 2011, p. 105-
108). Essa residéncia ndo existe mais, somente fotos e amostras do material restante da casa
(tijolos, telhas, molduras de madeira de portas e janelas) comprovam sua existéncia. Diferente
da edificacdo na cidade de Nova Veneza (SC), que também recebeu imigrantes italianos
(llustracdo 23), a moradia dos imigrantes la foi construida com pedras no ano de 1891 e é uma
casa tombada pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), que tem
grande importancia na representatividade e conservagédo dos tracos da cultura dos imigrantes

italianos em Santa Catarina.

llustracdo 23 — Nova Veneza (SC): Casa de pedra da Familia Bratti

s .
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Fonte: BORMON (2014), acervo do site do Hotel Bormon.

Pode-se verificar que as edificacdes das ilustragdes 22 e 23 sdo distintas na forma de
construcdo e representagdo da cultura italiana. A questdo de valores e preservacdo de
patrimbénio muda de regido para regido. Para uns pode ser um patrimonio considerado
localmente e para outros a visibilidade do patrimdnio a nivel nacional como algo de valor

inestimavel, reconhecido por 6rgdos oficiais na preservacdo e conservacdo da cultura. O
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Brasil, por ser um pais que recebeu mdltiplas culturas, tem seu patriménio existente
diversificado, variando entre regides e até mesmo diferente entre municipios. De forma
ampla, para definir o patrimonio cultural no Brasil, a Constituicdo Federal Brasileira de 1988,
capitulo 11, da educacéo, da cultura e do esporte, secdo Il da cultura, assim o definiu em seu
artigo 216:

Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial,
tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a
acdo, a memodria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais
se incluem: | - as formas de expressdo; Il - os modos de criar, fazer e viver; Il - as
criacBes cientificas, artisticas e tecnolégicas; IV - as obras, objetos, documentos,
edificacGes e demais espacos destinados as manifestagGes artistico-culturais; V - 0s
conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico,
paleontoldgico, ecologico e cientifico (BRASIL, 1998).

Desse modo, as trés categorias apresentadas por Lemos (1981) e a definigdo da
Constituicdo Federal do Brasil (1988) se entrelacam para explicar o que seria, ou 0 que
representa o patriménio cultural. Diante destes aspectos, poderia essa manifestacéo cultural de
Nova Veneza (GO) ser considerado um patrimdnio cultural? Isso pode ser observado a partir
do momento que, descendentes de imigrantes criam um evento com o apoio do poder publico,
na perspectiva de valorizar a cultura de uma etnia estrangeira, a cultura italiana representando
a memoria e histéria que edificou esta cidade. Os elementos que compdem o patrimonio
cultural se conectam ao lugar, aos objetos, as construcfes, aos saberes e fazeres, a memoria e
a natureza que envolve e coopera com o desenvolvimento do municipio, heranca deixada
pelos ancestrais. Esses bens culturais compreendem uma tentativa de preservagao da cultural
dita local, com o intuito de promover o desenvolvimento econémico e cultural da
comunidade.

Para legitimar essa cultura, a sociedade e a gestdo publica municipal planejam e
definem os investimentos que serdo realizados no municipio. Mas, € importante ressaltar
outros aspectos inerentes a esse evento, como, por exemplo; a construcdo desse patrimonio e a
valorizagéo da cultura italiana. Algo criado, copiado ou imaginado para Nova Veneza (GO),
que tem a proposta de criar uma imagem para se vender um produto turistico. Com o objetivo
da ampliacdo de vantagens competitivas que garantam a atratividade econdmica na cidade e
que atraia investidores para a mesma, como assegura Compans (2005, p.19).

Portanto, como exemplo desta gestdo publica, temos a participacdo do Festival Italiano
no Circuito Gastrondmico de Goids. Ressalta-se que no ano de 2017, Nova Veneza (GO)

recebeu a participacdo do consulado italiano no Brasil, representado por Anténio Bernardini,
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que, no més de maio do mesmo ano, recebeu uma comitiva desta cidade em sua sede em
Brasilia (DF), com o prop6sito de captar futuros investimentos ou investidores para o
municipio goiano (GOIAS, 2017).

Pode-se dizer que o patrimonio cultural representa os bens materiais e imateriais que
uma geracdo deixou a outra, que foi transferido pelos seus antepassados ou recebidos por
heranca, representados de diversas formas em seus costumes, indumentérias, na culinéria e
nas expressdes culturais. No entanto, também representa parte da historia local e regional,
pois nele estdo inseridos 0s grupos sociais e suas representacdes e praticas, que expressam as
experiéncias, simbolos, objetos, tradicdes e valores que constituem a cultura. “Seu valor ndo
se prende a sua relagdo com uma histéria a qual conferissem autenticidade ou permitissem
datar, nem a sua antiguidade: dao a conhecer as realizacdes de uma civilizagdo superior”
(CHOAY, 2001, p. 34). O patriménio cultural é uma forma de estabelecer e agregar
informacdes sobre os individuos que viveram em periodos distintos e que ficou como heranca
para a comunidade. Neste municipio ndo é perceptivel edificacBes que representem de forma
clara o patriménio cultural, exceto pela presenca de um museu que atualmente se encontra
desativado. Porém, as construcbes que se realizaram foram com o intuito de desenvolver
turistica e economicamente a localidade.

Além disso, Silva (2000, p. 218) afirma que “o patrimdnio nao ¢ s6 o legado que ¢
herdado, mas o legado que, através de uma selecdo consciente, um grupo significativo da
populagdo deseja legar ao futuro”. Perante essa afirmacdo, 0 Festival pode ser visto como uma
manifestacdo da cultura italiana e um modo de dar continuidade a valorizacdo de tragcos
culturais dos ancestrais de um grupo coletivo desta cidade. Assim, ele poderia funcionar como
uma representacdo de patriménio local.

A autora Barretto (2000) utiliza o termo legado cultural no lugar de patriménio
cultural para expressar 0s bens culturais de uma sociedade e, em sua opinido, tudo o que se
relaciona a producdo humana, que o homem realizou no passado e que se utiliza para manter
sua cultura no presente sera reproduzido para a existéncia do futuro, das classes sociais, de um
grupo, de um povo ou uma nagdo. Em outro caso, Silva (2000, p. 218) reafirma o pensamento
de Llorenc Prats (1997) e explica o patrimdnio na sua visdo como uma construcao social, por
ser idealizada por um determinado grupo coletivo, de grande valor a ser considerado
socialmente e de reproduzir para as geragdes futuras, para legitimar os acontecimentos do
passado e valorizar as raizes de sua origem. Isso reforga que o Festival Italiano pode ser visto
como valorizador da cultura dos antepassados que contribuiram para a fundacéo da cidade, na

qual se reproduz entre geracGes, criando um produto de consumo ou uma mercadoria. Essa



88

reproducdo entre geracGes é possivel por meio da memoria individual ou coletiva como
assegura Le Goff (1990, p. 224): “a memoria, como propriedade de conservar certas
informacdes, remete-nos em primeiro lugar a um conjunto de funcdes psiquicas, gragas as
quais 0 homem pode atualizar impressfes ou informacgdes passadas, ou que ele representa
como passadas”. Pela memoria dos descendentes de italianos (italo-brasileiros), o Festival
reproduz elementos da cultura italiana. Na festa, as receitas culinarias utilizadas sdo do tempo
dos imigrantes, porém, adaptadas para atender a demanda de visitantes no periodo da
realizacdo da festividade. A sociedade se utiliza da culinéria para preservar a caracteristica
cultural, que representa o passado e o presente, tendendo sua existéncia no futuro, assim como
as dangas, a musica, o artesanato e o esporte, também presentes no evento.

Esses simbolos que representam a cultura italiana passam a ser valorizados pela
populacdo local e despertam nas pessoas a curiosidade e o interesse em conhecé-los.
Consequentemente, compdem um atrativo turistico, pois o turista, além de satisfazer sua
necessidade fisiologica, consumindo a culinéria, também adquire conhecimento com a cultura
da regido. Mesmo que essa cultura ndo seja pura, mas hibrida como se constitui em Nova
Veneza (GO), e conforme Barretto (2000) ha uma diferenca entre preservacao e conservacao,

do legado cultural e a forma de utilizagéo.

Preservar significa proteger, resguardar, evitar que alguma coisa seja atingida por
alguma outra que lhe possa ocasionar dano. Conservar significa manter, guardar
para que haja uma permanéncia no tempo. Desde que guardar é diferente de
resguardar, preservar o patriménio implica manté-lo estatico e intocado, ao passo
que conservar implica integra-lo no dinamismo do processo cultural (BARRETTO,
2000, p. 15).

Para exemplificar a forma de preservacdo que a autora alude acima, temos 0 Museu
Histérico José Peixoto Neto?®, de Nova Veneza, que deveria, mas ndo cumpre seu papel de
representar o resguardar da cultura italiana, com objetos, imagens, documentos e arquitetura
que utilizavam os imigrantes italianos, para que ndo sofram danos que possam destruir o
registro desta cultura em terras cerratenses. Ja para a conservacdo da cultura italiana, o
festival apresenta elementos da historia e da tradigdo, como os sabores, as técnicas e as
praticas culinarias somadas a musica e & danga, entre outros aspectos.

A defini¢do sobre quais elementos uma sociedade deve preservar ou conservar do
patriménio ou legado cultural normalmente ocorre em parceria com 6rgdos oficiais, gestao

publica e comunidade local. Silva (2000, p. 219) expde que “o elemento determinante que

%6 O museu foi inaugurado em 2004, mas atualmente 0 museu encontra-se desativado.
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define o conceito de patriménio é a sua capacidade de representar simbolicamente uma
identidade”, ao representar o passado no presente, a memoria, crengas e ritos da coletividade.
Portanto, o Festival Italiano, pode ser visto como um pastiche da cultural italiana em Nova
Veneza (GO), pois se apropriou dos costumes dos imigrantes italianos, das memorias que
identificam essa cultura local, para representar o coletivo dos imigrantes no territorio goiano.
Desse modo, visa fortalecer uma referéncia de pertencimento a um lugar no presente, com
base no passado, mas ndo representa um patrimoénio deixado diretamente pelos imigrantes
italianos que chegaram no inicio do século XX, mas essa manifestacao cultural foi produzida
pelos descendentes desses imigrantes.

A participacdo de pessoas da comunidade que ndo sdo descendentes de italianos, mas
que viveram ou que se identificaram com a cultura italiana ao participar do cotidiano destes
imigrantes proveu a adaptacdo e a socializacdo com a historia local desta cidade, uma
“memoria quase herdada”, como destaca Pollak (1992, p. 201).

Para fortalecer essa memoria herdada, temos o exemplo da pessoa responsavel pela
cozinha da Cantina da Nonna no periodo do festival. A mesma ndo possui ligacdo sanguinea
com o0s imigrantes italianos, ndo nasceu em Nova Veneza (GO), ela vem de outro estado
brasileiro e se adaptou também as terras cerratenses e a cultura dos imigrantes e descendentes.
Essa cultura adquirida também demonstra o hibridismo cultural, pois mesmo ndo sendo
originariamente do municipio, a responsavel pela cozinha (Cantina da Nonna) segue as
receitas tradicionais da cultura italiana de Nova Veneza (GO) na preparacdo dos alimentos
transferindo seus conhecimentos para outras pessoas no periodo do evento.

Diante do exposto, é importante ressaltar que a representatividade da cultura italiana
recria alguns aspectos do passado dos imigrantes italianos, mas de forma estilizada®’, como é
0 caso da culinaria que é o produto principal do evento. Ao criar um produto comercializavel,
valoriza-se a cultura, reproduz ou recria eventos e espetaculos, modelos para referenciar o
passado, fabricado por uma civilizagdo que constréi um cenario ilusorio, uma representacéo
artificial do mesmo, como afirma Silva (2000, p. 221).

Outras cidades que receberam os imigrantes italianos e etnias distintas no Brasil
buscam conservar seu legado cultural através de eventos (festas) estilizados com elementos do
patrimonio cultural local e da memoria, pois, vivem em um mundo globalizado e as novas
tecnologias transformam as diferentes culturas heterogéneas em uma Unica e homogeénea.

Contudo, as festividades que revivem aspectos do passado de uma determinada cultura ou em

%" Diferente do original, modificado esteticamente.
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conjunto com outras culturas, buscam manter viva as tradi¢cdes, mesmo sabendo que as

mesmas sofrem modificagdes na contemporaneidade.

Os aspectos tradicionais da cultura, como as festas, as dancas e a gastronomia, ao
conter significados simbélicos e referirem-se ao comportamento, ao pensamento e a
expressdo dos sentimentos de diferentes grupos culturais, também fazem parte do
consumo turistico, sejam por si mesmas ou como complemento de outras atragdes de
maior envergadura (SCHLUTER, 2003, p. 10).

A producdo de um bem de consumo para comercializacdo, em que o legado cultural
faz parte, proporciona sua desvalorizagdo, “o patrimdénio deixa de ser valioso por sua
significagdo na historia ou na cultura local e passa a ser valioso porque pode ser ‘vendido’
como atrativo turistico” (BARRETTO, 2000, p. 32). Logo, o festival é um atrativo turistico,
um bem de consumo, um produto comercializavel, gerador de renda para o municipio,
perdendo em parte seu significado e valorizacdo da cultura italiana, mas valorizado como
produto.

As lembrancgas sdao compostas de lugares, pessoas e momentos que ja aconteceram.
Segundo Pollak (1992, p. 201), “sdo acontecimentos dos quais a pessoa nem sempre
participou, mas que, no imaginario, tornaram-se relevante que, no fim das contas, é quase
impossivel que ela consiga saber se participou ou ndo”. Efetivamente o evento acontece na
praca matriz de Nova Veneza (GO), lugar que foi doado para construcdo da igreja com a
colaboracdo da familia Stival, e de outros imigrantes italianos que sdo 0s personagens que
cooperaram para a edificacdo e fundacdo desta cidade. Local este que os imigrantes e outros
moradores da regido se encontravam para celebrar os momentos de sua religiosidade, assim
como participar das festas promovidas pela comunidade local. A concretizacdo do evento na
praca demonstra o apoio das familias de imigrantes e ndo imigrantes, para a formacao do que
hoje é o municipio ou de um passado que ndo existe mais.

No entanto, Pierre Nora (1984, p. 7-8) explica que o crescimento industrial, a
mundializacdo, a massificacdo, a democratizacao e outros aspectos influenciaram a mudanca
e, com isso, 0 poder que a sociedade possui € que da continuidade na historia da mesma. Mas,
a forte bagagem de memdria que etnias, grupos e familias possuem, mudam com a
continuidade da historia em cada sociedade. Em que o passado prepara o futuro, é somente
uma reagdo ao avancgo, que tem a midia como dilatadora da historia, tornando na atualidade a

memoria e a heranca algo efémero no mundo globalizado.

Distancia que s6 se aprofundou a medida em que os homens foram reconhecendo
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como seu um poder e mesmo um dever de mudanga, sobretudo a partir dos tempos
modernos. Distdncia que chega hoje num ponto convulsivo. Esse arrancar da
meméria sob o impulso conquistador e erradicador da histéria tem como que um
efeito de revelacdo: a ruptura de um elo de identidade muito antigo, no fim daquilo
que viviamos como uma evidéncia: a adequacdo da hist6ria e da memoria (NORA,
1993, p. 8).

Pelo exposto acima pode-se afirmar que essa tradicdo e memdria que o Festival
Italiano conserva de seus imigrantes sdo efémeras, somente visiveis no periodo do evento,
dado que em outros periodos em que se visitar 0 municipio, ndo se verd a italianidade no
cotidiano dos moradores desta cidade. O que se encontrara sdo alguns habitos alimentares que
se misturam a outros, que fazem parte do dia a dia, mas ndo representam com autenticidade a
cultura italiana. A néo ser, talvez, pelos corais infantis que as escolas desenvolvem como
atividade para manter um pouco da cultura italiana presente na cidade, o jogo de Bocha entre
0s moradores que conhecem as regras do jogo, assim como o jogo de Cipd. Até mesmo as
dancas que sdo apresentadas no evento s se veem no periodo do festival, fora dele nédo
acontecem, pois 0 grupo de danca que se apresenta (llustracdo 24) é do estado de Santa
Catarina da cidade de Nova Veneza.

llustracdo 24 — Grupo de Danca Folcldrica Italo Brasileiro de Nova Veneza (SC)

-

Fonte: Kéhler (2017), acervo pessoal.
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Mesmo que costumes e tradicOes sejam transmitidos entre geracdes, ndo havera o
mesmo sentimento e significado de quem vivenciou os fatos. De acordo com Nora (1993) a
historia pertence a todos, mas a memdria pertence somente a quem a vivenciou. Eles podem
ser representados, contados e modificados, mas nunca constituira o que realmente foi
presenciado pelas pessoas que vivenciaram aquela memdria que marcou tanto, que tenta criar
uma identidade ao lugar, uma identidade temporaria, visivel somente durante a realizacdo do
Festival Italiano, e recordada de forma esporadica pelos descendentes dos imigrantes.

Sendo assim, afirma Pollak (1992, p. 204) que “a memoria € um fenomeno construido
social e individualmente, quando se trata da memaria herdada, podemos também dizer que ha
uma ligacdo fenomenoldgica muito estreita entre a memoria e o sentimento de identidade”.
Contudo, essas lembrancas representam a imagem de um passado em si, para Si e para 0S
outros, que se constitui ao longo da vida como uma referéncia cultural. Mas isto ndo é
necessariamente presente na histdria cotidiana que se desenvolve dentro da comunidade de

Nova Veneza (GO), onde o poder esta em constante busca de prover a imagem local.

Podemos, portanto dizer que a memoria € um elemento constituinte do sentimento de
identidade, tanto individual como coletivo, na medida em que ela é também um
fator extremamente importante do sentimento de continuidade e de coeréncia de uma
pessoa ou de um grupo em sua reconstrucdo de si (POLLAK, 1992, p. 204, grifos do
autor).

A identidade e a memodria sdo essenciais a sociedade coletiva e ao individuo. Elas
podem ser negociadas e transformadas, podem ser disputadas em conflitos sociais e
intergrupais ou até mesmo em disputas que opdem grupos politicos distintos. O ser humano
reproduz no presente e no futuro o seu passado, sofrendo influéncia de culturas distintas na
contemporaneidade, construindo uma identidade cultural hibrida, flexivel. A cultura, como ja
citado anteriormente, estd na inter-relacdo entre os membros de um grupo, a relacdo
comportamental entre individuos e instituigdes.

Para o sociologo Hall (2000), (2005), a identidade cultural liga o passado e o0 presente
em um mundo social que sofre constantemente mudangas. A construcdo da identidade cultural
é fragmentada, fluida e sofre influéncia da dindmica da globalizacdo, formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpretados nos
sistemas culturais que nos contornam, recebida historicamente e ndo biologicamente, de modo
gue, a0 mesmo tempo em que aproxima pessoas, também as afasta. Pois, a identidade &
formada pelo intercdmbio do individuo com a sociedade em que vive e com 0 mundo ao seu

redor em constante transformacao.



93

N&o se pode crer que exista uma identidade pura para o festival de Nova Veneza, mas
uma identificacdo, passivel de mudanga, de acordo com o pensamento de Hall. Em termos de
identidade cultural, a organizacdo do festival quer evidenciar uma identidade a partir das
lembrancas e memdrias dos seus ascendentes, mas, percebe-se que isto é algo temporario que
se manifesta somente por ocasido do festival. Por outro lado, com a realizagdo da festa
constroi-se uma imagem turistica, como citado pelo entrevistado | (2017), pois se criou um
evento, um produto comercializavel, que atende uma demanda de publico, que busca no
atrativo turistico o entretenimento e alimentacdo. Ele diferencia de outras atratividades pela
sua localizagéo e por expressar tracos de uma cultura, que embora ndo pertenca ao cotidiano
desses moradores, os turistas admiram e simpatizam com 0 mesmo.

Hall (2005) assevera que, a identidade cultural ¢ uma forma de hibridismo cultural,
gerada pela imigracdo e migracdo dos povos, na qual tem lagos, costumes e valores que se
transferem entre as geracO0es dentro da sociedade a que se pertence. Reafirmando o
pensamento de Burke (2003), o hibridismo estd nas praticas e objetos produzidos pelos
antepassados, transformam-se com a globalizacdo e reproduzem no presente a identidade
cultural de forma hibrida, que sofre influéncia de distintas culturas.

Confirmando o pensamento de Hall (2005), que sinaliza as identidades culturais como
hibridas, ou seja, movidas por mudancas, encontros e desencontros, e reforca que ndo é
possivel afirmar que temos uma ‘“identidade”, mas que somos compostos por uma
identificacdo, passivel de mudanca. Deste modo, os valores e costumes da cultura italiana
demonstrados na cidade de Nova Veneza (GO) sdo transferidos por meio da religido,
culinéria, masica, festa, entre outros elementos, gerados pela imigracdo dos italianos. Esta
identidade sofre mudancas na contemporaneidade, com perspectiva de ser um bem de
consumo, um atrativo turistico que visa atender a demanda de turistas que buscam o Festival
Italiano para saborear a culinaria e apreciar as atra¢fes culturais.

Quando se cita a identidade cultural, ela envolve o espaco territorial em que a historia
se construiu, assim como seus costumes e tradicfes de pertencimento de uma cultura, seja
nacional, regional ou local, a cultura na qual se nasce e se absorve no decorrer da vida. Nao é
algo imposto, mas adquirido e que se transforma. O patriménio de cada espaco territorial
envolve memdrias, objetos, saberes e fazeres, que proporciona a interacdo entre comunidade,
gestdo publica e turista, através da sociabilidade. O Festival Italiano de Nova Veneza agrega
diferentes culturas, transformando-se em vitrine para as manifestac6es culturais do estado de
Goias, permitindo compreender a diversidade da culinaria regional e italiana, uma

manifestacdo cultural inventada que proporciona a visibilidade do municipio dentro e fora do
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estado de Goias. Um produto turistico que tem sua tradicdo inventada, na qual a gestdo

publica fomenta este potencial para o desenvolvimento econdmico e turistico no municipio.

2.3. UM PRODUTO TURISTICO EM NOVA VENEZA (GO)

A atividade turistica ou o turismo ficou conhecido como a “industria sem chaminés”,
como afirmam Andrade e Moretto Netto (2001), pois foi comparado com os métodos de
producdo das industrias. Produzindo bens de consumo, movimentando milhares de pessoas,
gerando empregos e renda, desenvolvendo lugares com os atrativos turisticos, de forma geral,
contribuindo para o desenvolvimento social e global.

Contudo, Jameson (2002) afirma que vivemos em uma sociedade de consumo, no qual
0s produtos culturais sdo industrializados em série. Para que um amplo publico possa ter
acesso, muitas vezes a cultura perde suas caracteristicas e se transformam em mais um
produto a ser consumido, que gera renda para quem o produz e desvaloriza a comunidade
culturalmente.

Os aspectos historicos da atividade turistica marcam quando o homem parte em busca
da comercializagdo com outras localidades e povos, fomentando as grandes viagens,
independente se eram exploratérias, para ocupacdo territorial, por motivos religiosos, ou
outros. As viagens sdo um habito muito antigo presente na histéria do homem. A primeira
viagem ou excursdao (comercializacdo do turismo) realizada por um grupo de pessoas
aconteceu no século XIX, concretizada por Thomas Cook, de acordo com Ignarra (1998). O
surgimento de outros meios de transporte, “comecaram a criar condigdes mais favoraveis as
viagens em escala acelerada” (CASTELLI, 1990, p. 19). Esse desenvolvimento refletiu em
outras areas da economia em geral, pois, quem viaja, além do meio de transporte, precisa de
um local para pernoitar, um ambiente limpo e acolhedor que ofereca refeicdes e até mesmo
algum entretenimento, entre outras peculiaridades que motive os turistas a se deslocarem de
seu ponto de origem.

Para entender o que é o turismo, ja que 0 mesmo possui uma gquantidade significativa

de definigdes, elaborou-se um quadro (Quadro 1) na perspectiva de apresentar esse conceito.

Quadro 1 — Conceitos de turismo

Autor Conceito de turismo
Hermann von Schullen | Turismo é o conceito que compreende todos 0S processos,
zu Schattenhofen, | especialmente os econdémicos, que se manifestam na




Autria, 1911.

chegada, na permanéncia e na saida do turista de um
determinado municipio, pais ou estado.

Robert Glickskamann,
1929, na escola
berlinense.

Superacdo do espago por pessoas que afluem a um lugar
onde ndo possuem residéncia fixa.

Michele Trosisi, Italia,
1942.

Conjunto de viagens temporarias de pessoas, movidas por
necessidades de repouso, de cura, espirituais ou intelectuais.

Luis Fernandez Fuster,
Espanha, 1973.

Turismo é, de um lado, conjunto de turistas; do outro, 0s
fendmenos e as relagbes que esta massa produz em
consequéncia de suas viagens. Turismo é todo o
equipamento receptivo de hotéis, agéncias de viagens,
transportes, espetaculos, guias-intérpretes que o ndcleo deve
habilitar para atender as correntes (...). Turismo é o conjunto
das organizacBes privadas ou publicas que surgem para
fomentar a infraestrutura e a expansdo do nucleo, as
campanhas de propagandas (...). Os efeitos negativos ou
positivos que se produzem nas populagdes receptoras.

Geraldo Castelli, Brasil,
1990.

No turismo deve haver o desenvolvimento econémico,
estabilidade econémica e eficiéncia repartitiva estando ao
alcance de todos 0s grupos sociais que se movimentam em
busca de satisfacao.

O turismo € um fendmeno social que consiste no
deslocamento voluntario e temporario de individuos ou
grupos de pessoas que, fundamentalmente por motivos de
recreacdo, descanso, cultura ou saude, saem do seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem
nenhuma atividade lucrativa nem remunerada, gerando
maultiplas inter-relacdes de importancia social, econdmica e
cultural.

Oscar De la Torre,
México, 1992.
José Vicente de

Andrade, Brasil, 2000.

Turismo é o complexo de atividades e servigos relacionados
aos deslocamentos, transportes, alojamentos, alimentacao,
circulacdo de produtos tipicos, atividades relacionadas aos
movimentos culturais, visitas, lazer e entretenimento.

Caio Carvalho, Brasil,
2001.

O turismo é um fator econbmico que proporciona o
deslocamento entre as pessoas, na busca de obter
informacOes e prazer, por meio de uma infraestrutura
adequada.

Fonte: Ignarra (1998), sistematizado pela autora.
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Os distintos conceitos de turismo apresentados no quadro acima demonstram a

diversidade de entendimento do turismo em lugares e épocas diferentes, como na Inglaterra

em 1936 por A. J. Norwal, na Sui¢ca no mesmo ano por Walter Hunziker e Krupt Krapf e nos
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Estados Unidos, em 1974, por Donald Lundberg. Esses autores conceituaram o turismo,
apresentando visOes e versdes proximas, que consistem em um conjunto de informacGes que
indicam que o turista estaria envolvido na pratica do turismo.

Mas, ndo se pode deixar de fazer referéncia ao conceito da Organizacdo Mundial do
Turismo (OMT) que tem grande aceitagdo. Para a Organiza¢do Mundial do Turismo — OMT
“o turismo compreende as atividades que realizam as pessoas durante suas viagens e estadas
em lugares diferentes ao seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano,
com finalidade de lazer, negocios ou outras” (OMT, 2001 apud CRUZ, 2007, p. 4). Nos
ultimos anos, ocorreram modificacdes na definicdo de turismo dada pela OMT, e Pakman
(2014), em seu estudo sobre a definicdo de turismo da OMT, reforca que ndo podemos
simplesmente aceitar um Unico significado, pois o turismo € multidisciplinar e as visfes e
entendimentos cientificos de cada disciplina envolvida séo relevantes para se conceituar o
turismo de forma geral. Para este autor “O turismo ¢ um fendmeno social, cultural e
econémico, que envolve 0 movimento de pessoas para lugares fora do seu local de residéncia
habitual, geralmente por prazer.” (NACIONES UNIDAS / UNWTO, s/d, p. 1 apud Pakman,
2014, p. 18, grifo do autor).

Em dias atuais, o turismo possui uma estrutura organizacional que envolve o
planejamento da atividade composta por meios de hospedagem, transporte, guias, operadoras,
entre outros equipamentos para recepg¢do do turista (BARRETO, 1995, p. 15). Mas, quando
desenvolvida sem um planejamento adequado, a atividade turistica pode causar também
impactos negativos nas diversas dimensdes sociais, podendo levar ao esgotamento dos
atrativos turisticos. Refletindo o atrativo turistico como produto, Pinto (2013) segue o
pensamento de Cooper (2011), que identifica os produtos turisticos como sendo complexos e

multifacetados, construindo experiéncias benéficas para o consumidor.

Sobre o conceito de “experiéncia” assenta a visdo contemporinea de produtos
turisticos. Nesta perspectiva, o turista € coautor do produto. Na sua interagdo com
este, advém complementarmente a experiéncia que, vivida sensorialmente, o
transforma e o marca, conferindo-lhe relevancia suficiente para o tornar memoravel.
Os produtos existem em simultaneo com o territorio, pelo que nao deverdo ser vistos
isoladamente, mas numa perspectiva dialética com o meio. Nesta perspectiva,
podem se identificar alguns aspetos essenciais e interligados, no préprio territorio,
que contribuem para suporte dos produtos. Referimo-nos, a atratividade, a
notoriedade e imagem; a acessibilidade, ao alojamento e restauracdo; as atividades
proporcionadas, aos equipamentos e servicos de apoio; a informacéo e sinalizacdo; a
organizacdo da operagdo (PINTO, 2013, p. 15).

Em Nova Veneza (GO), tem se investido na infraestrutura de acesso até este municipio

no periodo da realizagdo do Festival Italiano, com boa sinalizacdo e pavimentagdo das vias
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que levam ao local do evento. Assim, também se investe na organizacdo do espaco, na Praca
Central Jodo Stival, que recebe uma estrutura para atender turistas, visitantes e comunidade
local. Visando a geracdo de renda local, as ruas no entorno da praga sdo preparadas com
tendas, mesas e cadeiras, composto de quiosques que recebe os colaboradores com a prestacdo
de servigco com as comidas tipicas, bebidas, doces e artesanatos. A organizacdo do evento
divulga o evento na midia, em redes sociais, folders e na televisdo. Os meios de comunicacao
utilizados atingem um grande publico, que se desloca para o evento no periodo de sua
realizacao.

Para compreender quem é o turista que frequenta o Festival Italiano, vale-se do
conceito de Beni (1998), que divide em dois aspectos:

Turista — visitantes temporarios que permanecam pelo menos vinte e quatro horas no
pais visitado, cuja finalidade de viagem pode ser classificada sob um dos seguintes
topicos: lazer (recreacdo, férias, salde, estudo, religido e esporte) negocios, familia,
missdes e conferéncias. Excursionistas — visitantes temporarios que permane¢am
menos de vinte e quatro horas no pais visitado (incluindo viajantes de cruzeiros
maritimos) (BENI, 1998, p. 37).

O Festival Italiano recebe os turistas e visitantes (excursionistas) de Goiania, de
cidades vizinhas e da regido, bem como de outros estados como Sao Paulo, pessoas que estdo
a trabalho ou passeio na regido. Utilizam o meio de transporte préprio (carro), para chegar até
a cidade de Nova Veneza. O deslocamento dos turistas e visitantes € motivado a conhecer a
manifestacdo cultural, que é um componente do produto turistico e faz parte do lugar. Porém,

conforme afirma Ignarra (2002, p. 47),

Atrativo turistico é complexo, dado que a atratividade de certos elementos varia de
forma acentuada de turista para turista. Um museu sobre o fundador de uma cidade
pode ter grande importancia para seus habitantes e nenhuma importancia para seus
visitantes. Um determinado santuario religioso pode ter grande atratividade para
adeptos de uma determinada religido e nenhuma para adeptos de outras religides.

No Festival Italiano de 2017, realizaram-se entrevistas com um numero de 14
turistas?® ou visitantes. Destes, 90% sdo motivados a participar da festa pela curiosidade em
conhecer a culinaria italiana. Para os 10% restante a sua motivacdo é distinta, desde o
encontro com amigos, a familia, o alto astral da festa, a organizacéao e estrutura do evento, a

imagem divulgada, a propaganda que seduz em conhecer 0 que o atrativo possui de diferente

28 Entrevistados com faixa etaria de 20 a 100 anos, do sexo masculino e feminino. As entrevistas transcritas
serdo arquivadas no LAPHICER, ap0s banca de defesa, por conta do volume do material coletado.
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em relagdo aos outros produtos turisticos da regido. O perfil dos entrevistados se divide em
42% masculino e 58% feminino, sendo que destes, 92 % possui ensino superior e 8% ensino
médio, com idade entre 20 e 70 anos, e somente 14% dos entrevistados possuem descendéncia
de imigrantes italianos. Demonstrando assim, que 82 % dos entrevistados ndo tem vinculo
com a imigracao italiana, mas gostam da cultura e da culinaria. O que chama a atencéo é que
Mais de 71% dos entrevistados (2017) estiveram pela primeira vez no Festival Italiano, os
demais ja frequentaram mais de duas vezes, tendo pessoas que participam todos os anos desde
que iniciou o evento.

O Festival Italiano se diferencia de outras manifestacfes culturais do estado de Goias,
por ser de cultura distinta da regional, incomum na regido centro-oeste. As expressdes
culturais no Cerrado tém forte vinculo com o desenvolvimento do turismo no estado. Na
opinido de 85% dos entrevistados o festival preserva os tragos da cultura italiana, € uma fonte
geradora de renda para 0 municipio e um novo atrativo turistico no estado de Goias. Contudo,
15% considera o evento algo comercial, industrial, deixando de apresentar as caracteristicas
italianas da comida artesanal. Os principais pontos positivos elencados pelos entrevistados
sdo: Organizacdo e estrutura da festa, gastronomia diversificada e a variedade da culinaria
italiana, seguranca e o fato de ndo se ver pessoas mendigando na festa. Porém, os pontos
negativos sdo apontados como a caréncia de cestos de lixos, falta sinalizacéo para sanitérios e
omissdo de limpeza dos mesmos, a presenca de comidas que ndo representam a culinaria
italiana, bem como a auséncia da culinéria artesanal desta etnia.

Um atrativo turistico envolve diversos aspectos e, para que ocorra 0 deslocamento
humano temporario, esses aspectos se entrelacam a infraestrutura para receber o visitante ou
turista. O mercado turistico € composto por diferentes segmentos que sao influenciados pelo
poder de compra, pela localizacdo, por praticas de compras etc. Para definir esses segmentos,
existem alguns critérios que podem variar, de acordo com o autor Ignarra (2002, p. 78). Os
critéerios que se apresentam sdo: geograficos, demograficos, psicograficos e o0s
comportamentais, para segmentacdo do mercado turistico (Quadro 2). O quadro de segmentos
do mercado turistico, com os critérios de segmentacdo e 0s segmentos, apresentado por
Ignarra (2002), exemplifica e identifica os critérios que contribuem para se definir o mercado

turistico.

Quadro 2 — Quadro de segmentos do mercado turistico

‘ Critérios de Segmentacao Segmentos




Idade

Turismo Infantil

Turismo Juvenil

Turismo de Meia Idade
Turismo de Terceira ldade

Nivel de Renda

Turismo Popular
Turismo de Classe Média
Turismo de Luxo

Meio de Transporte

Turismo Aéreo

Turismo Rodoviario
Turismo Ferroviario
Turismo Maritimo
Turismo Fluvial/Lacustre

Duracdo da Permanéncia

Turismo de Curta Duracéo
Turismo de Média Duracao
Turismo de Longa Duragéo

Distancia do Mercado Consumidor

Turismo Local
Turismo Regional
Turismo Nacional
Turismo Continental
Turismo Internacional

Tipos de Grupos

Turismo Individual
Turismo de Casais

Turismo de Familia
Turismo de Grupos

Sentido do Fluxo Turistico

Turismo Emissivo
Turismo Receptivo

Condicdo Geografica da Destinagdo
Turistica

Turismo de Praia
Turismo de Montanha
Turismo de Campo
Turismo de Neve

Aspecto Cultural

Turismo Etnico
Turismo Religioso
Turismo Histérico

Grau de Urbanizacdo da Destinagéo
Turistica

Turismo de Grandes Metropoles
Turismo de Pequenas Cidades
Turismo Rural

Turismo de Areas Naturais

Motivagdo da Viagem

Turismo de Negdcios
Turismo de Eventos
Turismo de Lazer
Turismo de Saude
Turismo Educacional
Turismo de Aventuras
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Turismo Esportivo
Turismo de Pesca

Fonte: Ignarra (2002), p. 81-82.

A diversidade que o turismo proporciona ao mercado visa atender distintas faixas
etarias e motivagdes. Existem segmentos que nao aparecem relacionados neste Quadro 2, mas
fazem parte do mercado turistico. Nossa escolha em relacdo a fonte consultada é para
exemplificar alguns segmentos. Neste quadro, ndo estdo indicados os segmentos do turismo
cultural e do turismo gastronémico, compostos pela culinéria, a religido, as manifestaces
culturais, as praticas cotidianas entre outros aspectos, como se apresentam no Festival Italiano
na comunidade de Nova Veneza (GO).

O turismo cultural tem destaque dentre 0s outros segmentos turisticos, pois, segundo o
Ministério do Turismo no Brasil (2010, p. 16):

O Turismo Cultural implica em experiéncias positivas do visitante com o patriménio
histérico e cultural e determinados eventos culturais, de modo a favorecer a
percepcdo de seus sentidos e contribuir para sua preservacdo. Vivenciar significa
sentir, captar a esséncia, e isso se concretiza em duas formas de relagdo do turista
com a cultura ou algum aspecto cultural: a primeira refere-se as formas de interacéo
para conhecer, interpretar, compreender e valorizar aquilo que é o objeto da visita; a
segunda corresponde as atividades que propiciam experiéncias participativas,
contemplativas e de entretenimento, que ocorrem em funcéo do atrativo motivador
da visita.

O Ministério do Turismo no Brasil defende o conceito de turismo cultural com base na
percepcao do turista ao vivenciar, sentir e experimentar uma manifestacéo cultural e participar
de suas atividades, tendo o visitante tempo para contemplar e apreciar o contexto social em

que esta inserido, quando fora de suas origens.

llustracdo 25 — Interacdo de Turistas, visitantes e comunidade.
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Fonte: Kohler (2017), acervo pessoal.

No Festival Italiano, hA momentos em que parte do publico presente participa de uma
danca juntamente com os bailarinos do grupo de danca de Nova Veneza Santa Catarina
(llustracdo 25), sendo que os bailarinos juntamente com turistas ou visitantes se posicionam
na frente do palco para realizar uma danca em que vdo trocando de pares até finalizar a
masica. Muitos ndo conseguem acompanhar 0s passos da danca e a gargalhada corre solta, o
divertimento e a descontracdo estdo presentes na experiéncia de participar do momento.

O turismo cultural é uma atividade que comercializa a vivéncia e a experiéncia para o
turista fora de seu cotidiano, um produto a ser consumido, comercializavel (COSTA, 2009).
Mas, de forma dilatada, ambos os conceitos estdo dentro da perspectiva de envolver o turista
ou Visitante para que este vivencie e experimente o cotidiano ou alguns aspectos da cultura
gue se encontra em um espacgo gue nao o seu de origem, seja na participacdo de uma danca ou
jogo, cantando as musicas, saboreando a gastronomia ou simplesmente aproveitando o
momento com amigos e familia em um ambiente festivo e acolhedor.

Contudo, Costa (2009, p.190) afirma que:

O turismo cultural pode ser compreendido como um segmento da atividade turistica
que, por meio da apreciacdo, da vivéncia e da experimentacdo direta dos bens do
patriménio cultural, material e imaterial, e da mediagdo da comunicacdo
interpretativa, proporciona aos visitantes a participacdo em um processo ativo de
construcdo de conhecimentos sobre o patriménio cultural e sobre seu contexto sdcio-
histdrico. Em (ltima escala, este processo auxiliara na produgdo de novos
conhecimentos e a conservagao dos bens visitados.
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O turismo cultural envolve o patriménio cultural material e imaterial em um Unico

segmento e pode ser dividido em subareas de interesse especifico dentro da cultura. O

Ministério do Turismo no Brasil (2010) apresenta algumas dessas subareas:

Turismo civico, visitas ao museu JK em Brasilia (DF);

Turismo religioso, romaria ao Divino Pai Eterno em Trindade (GO);

Turismo mistico e esotérico, visita ao municipio de Alto Paraiso (GO);
Turismo étnico, estar em contato com comunidades quilombolas;

Turismo cinematogréafico, visitar aspectos da cultura e patrimdnio que
compuseram cenario, para a TV ou cinema;

Turismo arqueoldgico, visitar sitios arqueoldgicos;

Turismo gastronémico, apreciar e saborear a culinaria tipica de uma
determinada regido ou localidade, podemos aqui citar o Festival Italiano de
Nova Veneza (GO) (llustragdes 26 e 27);

Enoturismo, locais que plantam videiras e produzem vinhos, conhecer o
processo de fabricagdo, no Rio Grande do Sul, existem roteiros especificos
para conhecer as vinicolas;

Turismo ferroviério, passeio de trem — Estrada de Ferro Curitiba — Paranagua
(PR).

Diante das subareas do turismo cultural acima exposta, verifica-se que a gama de

atividades e produtos turisticos que podem ser criados, desenvolvidos e comercializados

dentro do mercado nacional, regional e local é imenso e que pode ser explorada de forma

sustentavel pela gestdo publica.

O turismo gastrondmico: uma vertente do turismo cultural no qual o deslocamento
de visitantes se da por motivos vinculados as praticas gastrondmicas de uma
determinada localidade. O turismo gastrondmico pode ser operacionalizado a partir
de atrativos turisticos como a culinaria regional, eventos gastrondmicos e oferta de
estabelecimentos de alimentos e bebidas diferenciados, bem como roteiros, rotas e
circuitos gastrondmicos (GANDARA; GIMENES; MASCARENHAS, 2009, p.
181).

llustragdo 26 — Prato da culinéria italiana - macarrdo ao molho comercializado no festival
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Fonte: Kéhler (2016), acervo pessoal.

llustracdo 27 — Prato da culinaria italiana — Polenta com almondegas — comercializado no
Festival

Fonte: Kéhler (2016), acervo pessoal.

O estado de Goias possui distintos municipios que desenvolvem festivais
gastrondmicos, e constituem o Circuito Gastrondmico do estado, que conta com a
participacdo de dez municipios para fomentar o turismo cultural e a culinaria regional, entre

outras manifesta¢Oes culturais que desenvolvem o turismo no centro-oeste do Brasil. Por meio
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da Goiés Turismo®, o estado incentiva parcerias privadas e publicas, colocando Goids na

vitrine do turismo cultural em nivel regional, nacional e, porque n&o, o internacional.

A identidade gastronémica se constréi a partir do arcabouco cultural dos grupos
sociais, nos quais as decisfes alimentares fazem parte de um sistema simbélico
muito mais amplo, que orienta também as demais decisbes que organizam tais
grupos. Elementos formadores desta identidade gastrondmica sdo as manifestacfes
(ingredientes, técnicas de preparo e servico dos pratos, rituais relacionados a
degustacdo) que permanecem, ao longo do tempo, sendo associadas a tais grupos
inclusive enquanto elementos formadores de uma identidade mais ampla. Nota-se,
porém, tendo em vista a propria perspectiva da dinamica cultural, que tais
permanéncias podem chegar & contemporaneidade mantendo boa parte de suas
caracteristicas originais, bem como podem ser reinventadas, reinterpretadas e ganhar
novo significado, dando origem a novos produtos e préaticas, que por suas
especificidades ainda se mantém aglutinadas no conjunto da gastronomia regional.
Face a um mercado, altamente competitivo, em que os destinos buscam
diferenciacdo e destaque, essa identidade gastrondmica vem sendo cada vez mais
prestigiada como um atrativo turistico bastante sedutor (GANDARA; GIMENES;
MASCARENHAS, 2009, p. 181-182).

O turismo gastronémico se mostra como uma vertente do turismo cultural, que tem
sido explorado intensamente pelas cidades, ao criarem festivais gastrondmicos com o intuito
de fomentar o turismo local. Essa atividade turistica necessita de planejamento e estrutura
para transformé-la em produto para os turistas, e também como forma de divulgar a cidade
gue consequentemente pode impulsionar a economia local.

Por outro lado, caso a populacdo ndo esteja envolvida no processo, certamente ndo se
identificarda com a prépria cidade. Contudo, Géandara, Gimenes e Mascarenhas (2009)
afirmam que a permanéncia de aspectos originais de uma cultura pode estar presente na
contemporaneidade. Histéria e turismo se misturam e mudam constantemente com a
influéncia da globalizacdo, assim, também as praticas culturais, em suas novas releituras de
receitas e preparos, novas técnicas de fazer, demonstrando o hibridismo cultural entre
imigrantes italianos que se fixaram em terras cerratenses, interagindo com a cultura goiana.

Assim, confirma-se que o Festival Italiano é um produto turistico que se consolidou ao
longo de sua existéncia e com a participacdo no Circuito Gastrondmico de Goias, dando
visibilidade a cidade, que tem na sua composicdo de origem, italianos, goianos e pessoas de
culturas distintas, reforcando o hibridismo cultural na contemporaneidade, pois a

manifestacdo faz parte da regido turistica dos negocios e tradigdes do estado (llustracdo 28).

2 Agéncia estadual de turismo que visa o fortalecimento e crescimento do turismo no estado de Goiés, buscando
intensificar sua contribuicdo para a geracdo de renda, ampliacdo do mercado de trabalho e valorizacdo do
patriménio cultural, natural.



105

llustracéo 28 — Mapa turistico de Goias

MAPA TURISTICO

51 desti - 10 regides turisti

(do0rys

CONHEGA O CORAGAO DO BRASIL!

TAINDADE \
O.QGoINA g, O
S EQ0R
L
@@ |

AT

®) REGIAO AGROECOLOGICA

() REGIAO DO VALE DO ARAGUAIA
(£) REGIAO DO VALE DA SERRA DA MESA
7 REGIAO DA CHAPADA DOS VEADEIROS
@ REGIAO DAS GRUTAS E CAVERNAS
€ REGIAO DAS AGUAS
[CONES (3 REGIAO DOS LAGOS
REGIAO DO OURO
@ Negécios/Eventos @ Pesca @ Espiritualidade/Misticismo @ REGIAO DOS NEGOCIOS ETRADIGOES
® Cultura Aguas Termais @ Aventura @ REGIAO DOS LAGOS E CRISTAIS
@ Compras @ Ecoturismo © Religioso
@ Rural @ sol e Praia @) Nautico o e O i
@ saude [T oo @ ek mrdn

Fonte: Goias Turismo (2017).

Por mais que seja uma tradicdo inventada neste municipio, ela tem raizes na historia
de sua formacdo. Nova Veneza (GO) tem se fortalecido com o festival Italiano como produto
turistico comercializavel e de visitacdo. Pois, de acordo com o entrevistado | (2017) “a ideia é
fazer uma cidade cinematografica de Veneza na Italia, no municipio de Nova Veneza (GO)”,
projeto que visa & construcdo de uma replica dos canais de Veneza no municipio goiano,
atraindo turistas e visitantes fora do periodo de realizagdo do evento.

O Festival Italiano se edificou como um produto turistico do segmento do turismo
cultural e gastrondmico. Um espetaculo para turistas e visitantes consumirem, onde se
evidencia a presenca de descendentes da cultura italiana, interagindo com o publico
participante e gerando desenvolvimento econémico e social a0 municipio e ao estado de
Goias, objetivando construir uma a imagem da Italia no coracdo do Brasil. Para compreender

a criacdo do Festival Italiano por italo-brasileiros, sera elucidado no terceiro capitulo.
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3° CAPITULO - O FESTIVAL ITALIANO EM TERRAS CERRATENSES

O terceiro capitulo tem como objetivo discorrer sobre o Festival Italiano, analisar a
criacdo deste evento sob a perspectiva de um fendmeno dentro da sociedade de Nova Veneza
(GO), apresentando os conceitos e a dimensdo do termo festa. Busca-se também apontar as
rupturas e continuidades pelas quais o Festival passou ao longo de suas 13 edicGes. Por fim,
identificar de que forma o Festival Italiano consolidou-se como marca no municipio,
investigando como se deu a construcdo dessa imagem ligada a Italia para fomentar o turismo
na cidade, ou seja, como a realizacdo deste evento serve de estratégia de marketing ou city
marketing para o desenvolvimento local.

Desta forma, utiliza-se dos termos evento, festa, festividade, festejo e festival para se
referir ao Festival Italiano de Nova Veneza (GO). O termo evento na contemporaneidade
refere-se a celebragdes distintas, a um acontecimento especial, a um marco intencional,
planejado e organizado. Portanto, o evento pode partir de um simples jantar para comemorar
uma data festiva, a um festival de musica internacional, pois, 0 que é comum entre ambas as

celebracgdes € o fato de sua esséncia ser um evento.

Evento é uma concentracdo ou reunido formal e solene de pessoas e/ou entidades
realizada em data e local especial, com o objetivo de celebrar acontecimentos
importantes e significativos e estabelecer contatos de natureza comercial, cultural,

desportiva, social, familiar, religiosa, cientifica, etc. (ZANELLA, 2003, p. 13).

Fica, pois, claro que o evento é um acontecimento especial, planejado e organizado
com um objetivo, num determinado momento e local, para um publico-alvo, independente de
sua nomenclatura, mas que tras algo novo, que causa impacto, e que o resultado seja apenas 0
sucesso, uma vez que este devera ser a imagem do evento apés sua finalizacdo. De acordo

com Souza e Corréa (2000, p. 65),

Evento turistico — abrange diversos tipos de realizacfes, desde congressos e
similares até festivais ou atividades escolares extracurriculares. Todo o
acontecimento sociocultural, ou fenémeno natural passivel de prévia identificacdo
temporal, capaz de motivar uma demanda turistica e de ser incluido numa
programagcdo de viagem com data preestabelecida.

Contudo, Almeida e Souza (2008) defendem o conceito de festa como um objeto de
estudo polissémico, pelas distintas formas de saber, de interagir social e coletivamente,
existentes entre os grupos dentro da sociedade, formando um hibridismo cultural. A festa

pode ter varios significados para distintas pessoas que compartilham do mesmo espaco da
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celebracdo, e verifica-se que esse espaco de manifestacdo se dd em Nova Veneza (GO).

Por outro lado, Amaral (1998) afirma que festa € um fenbmeno que ocorre em todas as
sociedades, com sentido e fundamentos distintos, mas com algo em comum, seu carater de
mediacdo. Amaral (1998) reforca ainda que a festa € um elemento mediador entre grupos
coletivos de uma sociedade e que, quando ocorre a festividade, as diferengas entre esses
grupos se dissipam na perspectiva de celebrar o todo e ndo somente um grupo especifico.

A partir desta mediacdo, aspira-se compreender o que motivou a adesdo dos
moradores da cidade de Nova Veneza (GO) na realizacéo do | Festival em 2003, assim como
a integracdo entre culturas no decorrer das edi¢Bes da festa. No entanto, o espa¢o e a memaria
de seus descendentes representam a vivéncia das pessoas que ali viveram ou ainda vivem.

Na auséncia de documentos e registros sobre o inicio do Festival Italiano, se fez
necessario recorrer as lembrancas e memdrias dos membros desta comunidade. A partir da
pesquisa de campo por meio da observacdo do evento e da efetivagdo de entrevistas com
organizadores, moradores, colaboradores, turistas e visitantes durante a concretizagdo da
festa, foram coletadas informacdes na tentativa de localizar elementos que colaborassem com
a descricédo do surgimento do Festival Italiano.

As cidades tém buscado na atividade turistica, em conjunto com o city marketing,
desenvolver-se econdmica e socialmente, de modo que valorizam as suas caracteristicas
locais. Nota-se que, a promogdo da cidade de Nova Veneza (GO), com a realizacdo do
Festival Italiano, é uma acdo apoiada pela gestdo publica, na tentativa de vender a cidade
como um produto de consumo, na experiéncia de desenvolver economicamente o local com o
turismo e atrair futuros investidores que possam instalar nesta regido suas atividades
econdmicas, gerando emprego e renda a0 municipio, bem como atrair cada vez mais turistas

para o evento.

3.1. FESTIVAL DE ITALIANOS, PARA ITALIANOS OU SOBRE ITALIANOS?

Para se compreender as especificidades deste festival, & importante proceder-se uma
analise sobre o conceito de festival, e por extensdo, o de festa. Miranda (2001 p. 130) define
festival como uma “manifestagdo popular, de cunho artistico-cultural, que ocorre em datas
moveis ou fixas. Geralmente, consiste na apresentagdo de musica, de danga, canto ou teatro”.

Na modalidade de evento cultural, o festival ressalta as carateristicas da cultura,
englobando as tradigdes, os costumes tipicos, habitos das manifestacGes culturais a nivel

regional, nacional e internacional, reconhecendo e divulgando promocionalmente a festa.
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Contudo, Britto e Fontes (2002) afirmam que eventos de interesse cultural, do tipo
“encontros de convivéncia”, podem se denominar festival, pois se enquadram na tipologia da
categoria promocional ou mercadoldgica. Desse modo, o festival € uma manifestacdo popular
em que varios aspectos da cultura se encontram no mesmo ambiente de realizacdo do evento.
Essas caracteristicas culturais envolvem habitos alimentares, o esporte, o artesanato, a danga e
a musica.

A polissemia da palavra festa pode ser empregada em diversas areas com 0 proposito
de ultrapassar fronteiras, integracdo ou afirmacdo cultural, como objeto propulsor para o
desenvolvimento local, como meio de comunicacdo entre outros. A compreensédo de festa se
mantém multifacetada. A festa é objeto de pesquisa em diversos campos de estudo e, segundo
D’Abadia (2010, p. 70), “as festas aparecem como uma interrup¢ao do tempo social, uma
suspencao temporaria das atividades diarias”. A festa ¢ também um elemento de socializagao
entre pessoas. Entre varios aspectos que podem ser destacados da festa encontrar-se, 0
comemorar momentos da experiéncia cotidiana, acontecimentos histdricos, reavivar
memorias, exaltar suas crencas e promocdo local com ofertas de bens de consumo. As
diversas areas de estudo da multiplicidade de uma festa demonstram essas caracteristicas,
conforme mostra o Quadro 3.

Para Branddo (2009), a festa é um ritual da propria vida. No entanto, essa festa
transforma-se em instrumento de comunicacdo e mercadoria. No mesmo sentido, Ferreira
(2005, p. 23) analisa “a festa — como instrumento privilegiado para o entendimento dos
fendmenos da comunicagdo e ‘mercadoria’ para a expansdo do turismo”. A festa & uma
oportunidade de desenvolver economicamente os lugares que aderem a manifestacdo do

festejar, envolvendo a interacdo cultural e social entre comunidade local e visitante.

Quadro 3 — Algumas concepcoes de Festa

Area de i i
Autor . e Tipologia de e
conhecimen Definicéo Classificacao
/Ano festa
to
A festa ¢é colocada na
irredutibilidade do uso. E
encontrada no sentido ou no L Encontro,
) ) . ) Cotidiano e
Lefebvre |Filosofia aparecimento da cidade como| . . urbano, uso,
. ) .. | Dimensao ,

(1958) /Sociologia |obra. O urbano, em sua esséncia residual residuos e
primordial, é visto pelo uso, possibilidades.
encontro e festa. O cotidiano
incorpora a festa numa ruptura,
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com o outro cotidiano, aquele
em que as relacdes sociais de
producdo  disseminam-se e
proliferam-se no plano da vida.
A vida moderna coloca a festa
em sua dimensdo residual em
estado de auséncia /presenca.

Fustel de
Coulanges
(1976)

Historia

A festa é um acontecimento
espiritual, trazido dos tempos
antigos e presente em todas as
sociedades como forma de
honrar os seus deuses. O tempo
da festa é o do sagrado, aquele
gue nega as praticas terrenas. A
cidade recebe uma festa para
cada divindade protetora.

Religiosa

Religiosa

Brandédo
(1989)

Antropologia

Festa € uma representacdo da
constituicdo do sentido da vida
e da ordem do mundo,
vivenciada por meio de festejos
e de simbolos.

Diversificadas

Sagradas e
profanas
Festejos (folias,
congos etc.)

Durkheim
(1996)

Sociologia

A festa assume caracteristicas
religiosas, ainda que, em alguns
casos, seja laica. Tem por efeito
aproximar ~ os individuos,
colocar em movimento as
massas e suscitar um estado de
efervescéncia, as vezes mesmo
de delirio, que ndo é desprovido
de parentesco religioso. A festa
promove a superagdo das
distancias dos individuos e
produz um estado  de
efervescéncia e a transgresséo
das normas coletivas.

Ontoldgica

Festa Universal

Amaral
(1998)

Antropologia

A festa é vista como via
privilegiada de mediacdes da
humanidade. E a mediadora
entre os anseios individuais e 0s
coletivos, revela as contradigdes
impostas & vida humana pela
dicotomia natureza e cultura e
as formas festivas que surgem

Brasileiras

Culturais e
religiosas
(Juninas, Sirio
de Nazaré e o
Divino)
Espetaculos,
Festivais

Festa do pedo,
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devido aos encontros culturais. Folclérica e
Padroeiros

A festa € uma oportunidade de
compreender a natureza da
ligacdo territorial. Ela produz
Geografia simbolos territoriais, é | Diversificadas

Calendario;
Padroeiro;

Di Méo Comemorativas

2001 . e : Civicas; feiras
( ) construcao simbdlica do o
territério. Geografia simbdlica : N
manifestacoes.
das festas.
Festa é momento de
aprendizagem, é o texto escrito
.| pela memdria, constituida pelos
Antropologia P . P Popular
valores, transmissdo oral do
Pessoa / Festa Encontro/

. . conhecimento. Festa ndo é so x
(2007) Sociologia n . reuniao

uma ocasido de descanso: € o
momento de aprendizado, de
reconstituicdo ou fortalecimento

dos lacos sociais.

Fonte: D’Abadia (2010, p. 72) adaptado pela autora.

A partir do Quadro 3, pode-se pautar o Festival Italiano de Nova Veneza (GO) como
um encontro urbano que apresenta a relacdo social de producéo para dar continuidade a vida,
dar sentido e ordem ao mundo em que vive a comunidade, uma mediacéo entre a humanidade,
e ndo menos importante € 0 momento de aprendizado, de reconstituicdo ou fortalecimento dos
lacos sociais, O Festival italiano se enquadra em todos 0s conceitos apresentados, seja na
classificacdo ou conceito, com olhar distinto para os aspectos a se analisar 0 evento, mas
principalmente um momento de fortalecimento dos lagos sociais com a memdria e mediacéo
entre os individuos da comunidade. Também é uma forma de comercializacdo da imagem da
cidade de Nova Veneza (GO).

Convém ressaltar que esta festa nasce também como uma agdo para desenvolver um
projeto turistico neste municipio, visando a comercializacdo da cultura local e da histéria do
passado e do presente, que se destacam na regido do centro-oeste do Brasil. Estas
caracteristicas possibilitam o desenvolver da atividade turistica neste espaco, tendo em vista
varias agdes para envolver esta comunidade com o turismo, na perspectiva de gerar emprego e

renda local, estimular a participacdo de descendentes e ndo descendentes de italianos e
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reafirmar as origens das familias italianas que nesta regido imigraram se estabelecendo como
a colonia italiana de Goias, como ja foi citado.

De acordo com o Entrevistado V (2017), “foi realizada a primeira reunido no dia
15/9/2003, no centro cultural de Nova Veneza (GO), antigo teatro da cidade, mobilizaram
varias liderancas da cidade para apresentar a proposta de desenvolver um projeto turistico no
municipio”. Nesta reunido estiveram presentes varios representantes de familias tradicionais,

empresarios e funcionarios publicos.

O objetivo da reunido foi para dar inicio a um programa que se pretende implantar
no municipio de Nova Veneza, tornando a cidade um ponto turistico, explorando a
sua origem que é a colonizacdo italiana. Foi colocado por alguns presentes dos quais
partiu a ideia, que esta primeira reunido seria para expor esse desejo, trocar algumas
sugestdes, ouvir a opinido das pessoas e a partir dai, comecar a agir, criando uma
Associacao devidamente legalizada para estar montando e colocando em pratica este
projeto (AMIZA 2003, p. 1).

Desse modo, surge a Associacdo de Amigos de Nova Veneza - AMIZA, que se
responsabilizaria por gerenciar e desenvolver um programa turistico para a cidade. Apds a
criagdo desta associacdo, na mesma reunido foi colocado como sugestdo para iniciar este
trabalho a realizacdo de um evento tipico da Italia, que poderia ser efetivado na data de
aniversario de Nova Veneza, no més de novembro do ano de 2003. Os participantes da
reunido se agitaram positivamente com a ideia e colocaram-se a disposi¢do para contribuirem
com o que fosse necessario. Assim, foi determinada uma nova data para dar sequéncia as
reunides, com a proposta de mobilizar o maior nimero de pessoas que pudessem colaborar
com o projeto turistico em prol do municipio.

No dia 22/09/2003, realizou-se a segunda reunido com o objetivo de transformar a
cidade de Nova Veneza em um lugar turistico, dando destaque a sua origem que é a

colonizagdo italiana, como afirma o Entrevistado V (2017),

Passou-se 0 tempo a gente cresceu né, e foi embora estudar, ficamos adulto e tudo, e
eu sempre pensava, que a minha cidade era uma cidade que era Unica no estado de
Goias, com caracteristicas Unicas dos 246 municipios, ela tem uma identidade s6
dela, sd ela tem aquela historia. E eu pensava muito, a gente precisa fazer alguma
coisa com essa cultura. NOs precisamos pegar essa cultura e fazer dela o
desenvolvimento do municipio, porque é uma riqueza muito grande.

Para tanto, foi solicitado que os participantes desta segunda reunido acumulassem
dados como fotos, documentos, cartas e objetos que remetessem aos imigrantes italianos,

artefatos que pudessem contar a histéria dos imigrantes deste municipio, 0s quais seriam
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catalogados e depositados em um museu. Outra acdo para engrandecer 0 municipio que
buscava desenvolver a atividade turistica.

Foi retomada a sugestdo de realizar um evento tipico da Italia, “por sugestdo de Graca
Stival, que se realize uma quermesse, com comidas, dancas e musicas tipicas da Italia. No
esporte surgiu uma partida de futebol resgatando o Esporte Clube Goianas, e ainda o jogo de
Bocha” (AMIZA - ATA DE REUNIAO 22/09/2003, p. 2). Surgindo assim, a ideia do festival
gastrondémico e cultural no aniversario da cidade. A participacdo de todos era importante para
a montagem de um cronograma para 0 evento e 0 desenvolvimento das atividades. Dessa
forma, criaram-se comissdes responsaveis para desenvolverem as atividades e preparativos
para o evento. O governo municipal e a cdmara municipal apoiaram 0os encaminhamentos, até
porque ndo estavam definidas as acOes a serem realizadas para a festa do 45° aniversario da
cidade, em que o festival gastronémico e cultural faria parte das comemoracdes.

Tomando forma, o evento tipico da Itdlia jA possuia uma nomenclatura: Festival
Gastronémico e Cultural. O evento seria uma quermesse com comida, dancas e mdsicas
tipicas da Italia, o jogo de bocha, um esporte tradicional do pais europeu. A formatacdo do
evento se desenvolvia com aspectos da cultura italiana, comissdes para realizacdo das tarefas
de divulgacgéo, planejamento, organizacao e desenvolvimento das atividades que fariam parte
do evento foram constituidas.

Em 6 de outubro de 2003, a Associagdo dos Amigos de Nova Veneza (AMIZA) teve a
primeira posse da comissdo de pessoas que representaram 0 municipio para implantar o
projeto turistico na cidade. A mobilizacdo em prol do evento era significativa, pois a
expectativa que se criava sobre o festival era grande. Parceiros como o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE, empresas locais e regionais contribuiram
para a concretizagdo do 1° Festival Gastrondémico e Cultural de Nova Veneza nos dias 14, 15
e 16 de novembro de 2003 (llustracédo 29).

Véarios meios de comunicagdo no ano de 2003 divulgaram o | Festival Gastronémico e
Cultural de Nova Veneza (GO), onde se verificou o enaltecimento do evento, destacando a
cidade como potencial turistico. No jornal “O Popular”, no dia 19 de outubro de 2003, o
jornalista Arthur Rezende enfatiza que o municipio, aos poucos esta se constituindo como
uma cidade turistica, préxima da capital e que ndo sofre influéncias negativas das grandes
cidades, como a violéncia. No jornal “Diario da Manha”, no dia 6 de novembro de 2003,
Talvane Garcia ressalta os pratos da Italia com toque local, apresentando o macarrdo ao
molho de pequi, demonstrando assim, o hibridismo cultural no Festival Italiano. Neste mesmo

jornal, em 12 de novembro de 2003, coluna café da manha de Suelly Arantes, relata que “a
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Italia vai ficar mais proxima [...], além de conhecer um pouco mais sobre a cultura italiana”.
Em “O Popular”, na coluna magazine SPOT, Ciga Carvello, em 13 de novembro de 2003,

exalta a cidade que abriga uma das mais tradicionais comunidades italianas no Estado.

llustracdo 29 — 1° Festival Gastronémico e Cultural de Nova Veneza

PRACA DA
MATRIZ DE

NOVA

Fonte: Entrevistado V (2017).

Assim, promovido pela AMIZA, representando a comunidade e pela Prefeitura
Municipal de Nova Veneza, o primeiro festival foi realizado na Praga Matriz Jodo Stival nesta

cidade. De acordo com o Entrevistado V (2017),

E foi um desafio muito grande convencer aquelas pessoas de que aquilo que nos
estdvamos, das quantidades que estavamos prevendo de comida ali era insuficiente.
Porgue a minha expectativa, eu sabia que a gente ia ter um bum de publico, eu tinha
certeza disso, eu falava muito isso para as pessoas e elas ndo acreditavam, e é
normal que ndo acreditem, é normal. Como sou da imprensa, fui jornalista,
trabalhava na televisdo na época, eu busquei muito o apoio da imprensa, dos meus
amigos, radios, jornais e nas TVs. Eu fui para dentro de todas as televisfes, levei
meus amigos jornalistas para 14, para ajudar a falar para as pessoas, para elas
entenderem melhor, a importncia daquilo tudo que estava ali para acontecer.
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Fizemos uma movimentacdo muito grande na imprensa, e a imprensa acolheu a
gente de forma espetacular (ENTREVISTADO V, 2017).

Foi montada uma estrutura para atender a comunidade local e visitante (llustrages 30
e 31).

llustracdo 30 — Layout das Tendas na Praca Matriz Jodo Stival

Fonte: Entrevistado V (2017).

llustracdo 31 — Layout — 1° Festival Gastrondmico e Cultural de Nova Veneza

Fonte: Entrevistado V (2017).
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Para um primeiro evento era modesta a estrutura fornecida, ndo se tinha ideia de
quantidade de publico ou como iria repercutir a divulgacdo do evento pela cidade e regido, j&
gue nem todas as pessoas acreditavam na proposta do evento como acao para desenvolver

turisticamente o municipio. Para o Entrevistado V (2017),

Entdo chegou a época do festival, todo mundo queria ficar na cidade e ndo tem
como, porque ndo tem como hospedar. Ok estd muito proximo da capital, entdo isso
ndo chegava a ser algo que comprometesse, mas ai a gente incentivou aquele projeto
de cama e café para as pessoas se hospedarem na casa. A gente chegou a fazer isso
nesse periodo que eu estava la. A gente chegou a hospedar pessoas, em abrir esse
trabalho 14, ficou, fizemos um ano e tinha perspectiva de crescimento, mas ai eu sai,
e também nédo deram continuidade.

A cidade de Nova Veneza (GO) possui somente um Hotel que ja existe hd muitos
anos. Por outro lado, as acdes para desenvolver o projeto turistico ficaram restritas somente ao
festival no decorrer de suas edicoes.

Branddo (1989) no seu livro Cultura na rua reforca que a festa se apossa da rotina,
gue mudancas sao realizadas no periodo da festa, ultrapassando os limites e as normas que
regem a sociedade, saindo das atividades do dia a dia, para atender a necessidade de outras
pessoas, realizando atividades que ndo pertencem aos costumes locais, como € o caso da acdo
do projeto cama e café relatado acima. Cria-se um sistema de troca, ruptura do tradicional
local, para atender ao desejo e a demanda do consumidor, no qual visitantes e visitados
deixam de lado seus afazeres habituais para festejar. Seja prestando servico ou consumindo
servigos prestados. Assevera Branddo (1989, p. 6) tudo se festeja, a polissemia dos atores
sociais que se reconhecem pertencentes se multiplica. Independente se é para festejar uma
colheita boa, louvar um padroeiro, a sUplica pela natureza em que traga chuva ou sol ou em
memoria a uma celebridade da cidade, acontecimentos que merecem uma festa. Branddo
(1989, p. 5) continua dizendo que a “festa popular ¢ uma mistura, ao mesmo tempo
esponténea e ordenada, de momentos de rezar, cantar, dancar, desfilar, ver, torcer, cantar.
Enfim, de ‘festar’, palavra brasileira que deliciosa e sabiamente resume tudo o que se deve
fazer em uma festa popular”.

Essa mistura ordenada se materializa no Festival Italiano, na preparacdo e organizacéo
do mesmo, a espontaneidade também ocorre com a participacdo da comunidade de forma
voluntaria, com doagdes de prendas ou com a participagdo de colaboradores para a realizagdo

de distintas tarefas para a operacionalizacéo do evento.

[...] ah um detalhe importante, na 1% edicdo, 14 no dia da reunifo o prefeito falou
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assim: eu dou uma vaca, o Sr. Tubias era outro italiano nosso 14, que morreu, era
uma paixdo da nossa vida, também deu uma vaca, a gente teve duas vacas para
comegar a fazer, ai matou as vacas e fizeram as carnes de lata e as almondegas.
Entdo, a gente tinha as carnes de lata as almondegas e o macarrdo, era esses trés
pratos que a gente tinha no 1° festival, que foi feito por meio da doagéo dessas duas
vacas que foram ganhadas la. Ai depois a gente foi na comunidade pedindo mais
coisas, ai deu porco, deu mais ndo sei o0 que, a gente foi juntando coisas assim da
comunidade pra fazer, [...] (ENTREVISTADO V, 2017).

O Entrevistado V (2017) relata que as pessoas colaboraram com o festival de forma
voluntaria, sem ganhos financeiros, pois, o importante é que os colaboradores sejam agentes
adequados ao papel que ali desempenham: receber, transferir a cordialidade, apresentar a
cultura local e servir os turistas e visitantes que chegam ao festival.

Desta forma, o 1° Festival Gastrondémico e Cultural de Nova Veneza (GO) realizou-se
nos dia 14, 15 e 16 de novembro do ano de 2003 (llustracdo 32), sendo que na ocasido

também se comemorou o 45° aniversario de emancipagéo politica do municipio.

llustragdo 32 — 1° Festival Gastrondmico e Cultural de Nova Veneza (GO)
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Fonte: AMIZA (2017).

Uma grande cantina decorada em estilo italiano combinado ao brasileiro foi abrigada

na praca central, em frente a igreja matriz, tendo colaboradores com trajes tipicos para atender
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0 publico visitante. No cardépio, carnes recheadas e de lata, polenta, massas e molhos
combinavam a culinaria italiana ao sabor goiano, tendo a massa ao molho de pequi e agafréo
(Goias é Bom Demais® - Anexo Il) para ser saboreado.

Atrac0es culturais convidadas descontraiam turistas e o pablico em geral com musicas
e dangas, bem como artistas locais, jogos tradicionais, como a bocha e o cip6 (jogo de cartas
que lembra o nosso truco), um costume dos imigrantes italianos que foi relembrado. Os jogos
esportivos, como futebol e voleibol, vieram relembrar o Esporte Clube Goianas® e a
cavalgada realizada pela comunidade retrata um costume vivido pelos imigrantes.

As atividades ocorreram nos trés dias programados. No primeiro dia, tudo comecgou
com uma missa na igreja matriz, logo ap6s a abertura oficial do festival para atender o jantar

dos visitantes de sexta feira a noite.

Quando a gente foi montar a programacao, a primeira coisa que perguntaram foi da
missa, Foi a primeira coisa que perguntardo e a missa vai ser que hora, que dia? né.
Na cabega das pessoas a missa ia acontecer ali, tinha que acontecer, t4 entdo tinha
que fazer, entdo vamos tentar fazer uma missa mais italiana, vamos ver se agente
consegue trazer alguém, vamos rezar, vamos botar algumas coisas e foi trabalhado
isso. Tanto que a missa ainda preserva é a abertura do evento é a missa. Tai uma
coisa que marca e mostra a religiosidade né (ENTREVISTADO V, 2017).

No segundo dia, no sdbado a programacdo iniciava para atender o jantar, porém a
reportagem da TV Anhanguera realizada no dia anterior e transmitida em rede local, levaram
um publico grande para o almogo em Nova Veneza (GO), surpreendendo a organizac¢ao do

evento.

Quando terminou a reportagem, passou assim uns quinze minutos, nés montamos ali
na praca sabe ali, aqui a praca ali a rua de entrada da cidade. O que é que é aquilo,
esse tanto de carro chegando, o povo chegando, chegando, chegando, o povo foi
descendo para a festa, entenderam que tinha almoc¢o, nos ndo programamos almogo
pro sabado. As pessoas viram a reportagem e entenderam que tinha, ndo prestou
atencdo no cartaz que tava |4 os dias e os trens da divulgacdo que fizemos ninguém
quis saber, queria ir 14, ver a festa italiana. Ai chegou todo mundo viu que ndo tinha
nada, é a noite, a noite. A noite esse povo veio todo mundo e mais outros tantos.
Encheu aquela cidade, encheu aquilo ali. Olha toda comida que tinha pra noite, pro
jantar do sabado e a comida que havia sido preparada para o domingo, veio para o
sébado e também ndo deu, por que era muita gente. (ENTREVISTADO V, 2017).

Os preparativos para atender os visitantes para o jantar no dia 15 de novembro néo foi

%00 projeto “Goias ¢ Bom Demais”, uma iniciativa do SEBRAE-GO e Férum de Entidades Empresariais ganhou
a adesao do Governador Marconi Perillo e passou a ser o projeto oficial de divulgacdo do Estado de Goias. O
objetivo é promover a geracdo de negdcios a partir da agregacao dos valores do patrimonio cultural e natural,
fortalecendo a imagem positiva de Goias.

31 GONCALVES (1992). A primeira associacao de lazer e esporte de Nova Veneza (GO).
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suficiente, o pablico participante ultrapassou as expectativas, toda a comida preparada para 0s
dias 15 e 16 foi consumida na noite de sabado, deixando inclusive de atender visitantes que
chegavam a todo o momento para o festival. O despreparo e a proximidade da capital atraiu
um puablico além do que se esperava para o0 evento. Para finalizar o domingo com almoco e
atender a demanda de pessoas que iriam para o evento, a Unica solugdo foi preparar
macarronada e servir, pois todos os preparativos realizados j& tinham sido consumidos nos
dias anteriores, e a massa de macarrdo € algo tipico dos italianos, que nédo podia faltar na mesa
em dias de festa e no domingo, quando toda a familia estava reunida.

O macarréo é produzido com a farinha de trigo branca, derivado do cereal trigo, surgiu
no momento em que 0 homem macerou o cereal e misturou com a agua, formando uma pasta.
Existem relatos de que os etruscos foram os primeiros a consumirem essa mistura. O cereal
era produzido em abundancia ao redor do Mar Mediterrdneo e comercializado na Sicilia,

trazido pelos fenicios.

Na realidade, a palavra e o produto macarrdo sdo sicilianos, de raizes arabes-
mouriscas. A expressdo € dialetal e perdura até hoje, derivada de maccarrani, plural
maccarruna, filha do verbo maccari, que significa achatar ou esmagar—amassar com
bastante forca, enfim. Naqueles idos, a Sicilia controlava a producéo, o transporte e
a comercializagdo do Triticum durum, 1& implantado pelos fenicios ao menos 2 mil
anos antes de o pai de Marco Polo ter se casado. Comprova documentalmente essa
teoria o0 tratado Nuzhat Al-mushtaq fi Ikhtirag Al-afaq (ou “A dissertacdo de um
apaixonado pelas peregrinacdes através do mundo”), escrito por um certo Abu
Abdallah Muhammad ibn Muhammad ibn Idris em 1154 e no qual aparece pela
primeira vez na historia a descri¢do do processo de fabricacdo da pasta asciutta
(LANCELLOTI, 2016).

Com a contribuicdo dos arabes, surgiu a massa seca ou 0 macarrdo na ltalia, que se
propagou por toda a peninsula itélica, depois pela Europa e 0 mundo nos dias atuais.
Lancelloti (2016) explica que existem mais de mil tipos de macarrdo e modos diferentes de
preparo, massa lisa ou rajada, longa ou curta, massa fresca e a massa seca, simples ou
recheada, cada qual acompanhada de molhos distintos.

Os primeiros registros de producdo de macarrdo em escala semi-industrial foram
encontrados em Palermo e a primeira industria de macarrdo foi aberta no ano de 1740 em
Veneza, chegando ao Brasil junto com a imigracdo italiana nos séculos XIX e XX, inserida
em nosso cardapio cotidiano nos dias atuais e também em eventos como o “Festival Italiano:
gastronomia ¢ cultura”, em Nova Veneza (GO), para atender a demanda de publico no seu
primeiro evento realizado.

Para a efetivacdo do evento, de acordo com o Entrevistado VI (2017) é necessario

comprar a massa de macarrdo grano duro que se aproxima das caracteristicas do macarrao
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artesanal, devido a grande demanda no periodo do evento e pelo fato da Cantina da Nonna,
que é um dos principais pontos de vendas da culinria italiana, ndo ter estrutura para o preparo
desta pasta, em consequéncia da grande demanda de turistas que o evento gera. Sendo assim,
0 prato tipico italiano que € a macarronada, o0 mesmo perde alguns aspectos de sua
preparacdo, da mesma forma, a polenta, prato tipico italiano, também sofre mudancas ou
perda de parte do ritual de sua preparacdo. Pois os italianos plantavam o milho, parte era
destinada a producdo da farinha de milho (fubd), parte destinada a alimentacdo de animais
domeésticos e também para a venda ou troca por outros produtos como a farinha branca (trigo)
e 0 aclcar. Com o fuba se prepara a polenta, base alimentar dos italianos que foi transferido as
geracOes subsequentes. A polenta estava presente praticamente em todas as refeicdes da
familia, do café da manha ao jantar. Na contemporaneidade, os italo-brasileiros ainda
consomem a polenta, presente no cotidiano, mas ndo mais na propor¢do que era consumida
pelos imigrantes.

No entanto, para o Festival Italiano se realiza a compra da farinha de milho (fubd) pela
organizacdo do evento. Ja o preparo da polenta fica na responsabilidade das nonnas (avds
descendentes de italianos), com suas receitas tradicionais, que repassam seus conhecimentos e
técnicas do preparo deste prato da culinaria italiana para a organizacao do evento.

Para o encerramento do 1° Festival, foi realizada uma cavalgada pelas ruas da cidade
com a participagdo das pessoas da comunidade e visitantes (llustracéo 33).

llustracdo 33— Cavalgada de encerramento do 1° Festival Gastrondmico e Cultural de Nova
Veneza (GO)

Fonte: AMIZA (2017).
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Ao término do primeiro festival, ja se pensava na possibilidade de realizar o segundo,
conforme o Entrevistado V (2017),

Quando terminou a gente se reuniu e ai eu conversei com as pessoas e disse para
todo mundo: olha gente nds ndo mais temos condicdes de fazer esse evento
sozinhos, dessa forma que nds estamos fazendo, essa coisa amadora, como noés
fizemos aqui, ndo podemos mais. Temos uma cidade inteira, um estado inteiro e
uma capital inteira de olho na gente, e que vai vir para um segundo se a gente
anunciar e nessas condicdes ndo podemos continuar.

Para estruturar o segundo festival, buscaram parcerias da gestdo publica e privada,
contando com o que ja havia sido consolidada no primeiro evento, a participacdo do SEBRAE
e a confirmacdo do apoio do Governo do Estado de Goiés para a segunda edi¢do. Empresas da
regido colaboraram com o evento e continuam colaborando. A participacdo da Embaixada
Italiana no Brasil se faz presente a cada edicdo com representantes, motivando a comunidade
a divulgar as caracteristicas da cultura italiana.

A cada nova edicdo do evento a preparacdo da estrutura para atender turistas e
visitantes com comodidade e hospitalidade aumenta conforme a perspectiva de pablico.

Desse modo, verifica-se que o 1° Festival Gastrondmico e Cultural de Nova Veneza
(GO) foi produzido por descendentes e ndo descendentes de italianos para um publico
distinto, podendo ou ndo ter a presenca de italianos, mas um espetaculo aos olhos dos
visitantes com apresentacdes culturais de dancas e mdsicas italianas e regionais, com a
culinéria italiana agregada a goiana, sabores e aromas que mesclam as duas culturas no
mesmo espaco, reforcando a memdria e o patrimoénio legados pelos imigrantes italianos e
reforcando o hibridismo cultural.

O municipio de Nova Veneza no estado de Goias é reconhecido como a primeira
cidade a realizar um festival de gastronomia italiana, e atualmente faz parte do Circuito
Gastrondbmico de Goias, confirmando assim o que as autoras Barretto (2000) e Schliter
(2003) afirmam na transformacdo do legado cultural em bens de consumo. Criou-se um
produto ao qual hoje é consumido por turistas, visitantes e comunidade local. De acordo com
o0 Entrevistado | (2017),

Acreditei fortemente nessa, nesse turismo, criar a cidade com esse foco turistico, a
identidade turistica, porque hoje o turismo € a industria que mais cresce no Brasil.
Que mais gera emprego, entdo por estar na regido metropolitana, proximo a Goiania,
30 km de Goiénia que criar um projeto que busca a identidade da cidade e o turista.
Porgue o turista vem aqui deixa o dinheiro e vai embora.
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O Entrevistado | (2017) cita aspectos que vdo ao encontro com que as autoras Barreto
(2000) e Schllter (2003) relatam na transformacdo da cultura em produto de consumo,
visando o mercado turistico e suas oportunidades no desenvolvimento local da cidade, que
gera oportunidades de trabalho, valorizando o que é importante dentro da cultura, mas com
foco no consumo, na venda da mercadoria. A tradicdo e a memdria que resistem ao tempo
entre os descendentes, acabam perdendo a sua importancia cultural, quando o foco é a
comercializacdo, gerando rupturas de alguns aspectos e continuidades de outros, assunto que

sera abordado no préximo subitem.

3.2. RUPTURAS E CONTINUIDADES NO FESTIVAL ITALIANO

Nesse topico, procura-se analisar as mudangas ocorridas no evento desde o Festival
Gastrondmico e Cultural de Nova Veneza (2003) ao Festival Italiano: gastronomia e cultura
de Nova Veneza (2017). Como apresentado anteriormente, o festival iniciou-se de forma
modesta, com a participacdo da comunidade local, com apoio da prefeitura, do SEBRAE, com
doacgdes da comunidade e patrocinio de empresas locais. O evento se resumia a Cantina da
Nonna, na prestacdo de servicos alimenticios e bebidas, palco para apresentacdes e pouca
infraestrutura para receber os visitantes, conforme a llustragdo 30 e 31, anteriormente
apresentadas.

Para a segunda edicdo no ano de 2004, a data de realizacdo mudou de novembro para
0 més de maio, constituindo-se na primeira ruptura. Esta mudanca justifica-se, por optarem

por um més em que o clima é mais ameno e as chuvas ja ndo sdo constantes.

Massa com molho de pequi, agafrdo e frango. Goias é Bom Demais foi 0 nome que
recebeu o prato, criado em Nova Veneza durante o festival gastrondmico no final de
semana. Quem quiser experimentar a nova receita ndo pode perder a proxima edicéo
do festival, que acontece em maio. Entretanto, auténticos descendentes de italianos
que foram conferir o festival sentiram falta de barracas de queijos e embutidos
defumados como salame e copa. Eles ndo poderiam faltar num evento como esse.
Fica a sugestdo para os organizadores do festival (CARVELLO, 2003, p. 2).

Para o segundo evento no ano de 2004, a AMIZA buscou novos parceiros, incluindo o
governo do estado, que garantiu apoio e a sua presenca na abertura do 2° Festival
Gastronémico e Cultural de Nova Veneza (llustragdo 34), como afirma matéria publicada por
Arthur Rezende no jornal O Popular (2004, p. 2).
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llustracdo 34 — Panfleto do 2° Festival Gastrondémico e Cultural de Nova Veneza
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Fonte: AMIZA (2017).

Percebe-se que do primeiro para o segundo evento, o tamanho da &rea ocupada na rua
em frente a Praca Matriz mais que dobrou em referencia a llustracdo 30 e 31, tomando quase
a quadra toda. Firmou-se parceria com a Federacao das Industrias do Estado de Goias — FIEG
e Servico Nacional de aprendizagem Industrial — SENAI, que disponibilizou a estrutura moével
de sua panificadora para o evento, em que um instrutor e pessoas da comunidade colocaram
suas receitas tradicionais para preparacdo e venda de pdes, roscas e quitandas tipicas da

culinaria italiana (llustracéo 35).
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llustracdo 35 — Panificadora mdvel do SENAI, no Festival Italiano.

Fonte: AMIZA (2017).

A parceria com o SEBRAE promoveu uma exposicdo com trabalhos manuais
produzidos pela comunidade local, o Mercato SEBRAE.

As apresentacOes de “dangas pelos jovens venezianos, que criou o grupo de danga ¢ o
coral. Decoragdo tematica com floreiras, luminérias e objetos, além das cores que remetem a
cultura italiana, fibras trangadas, balc6es antigos, sacas de cereais e bonecos vestidos a carater
lembram a saga dos imigrantes” (NOTICIAS, 2004).

A Casa da Memodria, junto a Cantina da Nonna, apresentava artefatos, cartas, entre
outros objetos que 0s imigrantes possuiam e que permanecem com 0s seus descendentes. A
programacao do segundo evento previa jogos tipicamente italianos, como a bocha e o jogo de
cartas (cip0), além da cavalgada, que se repete no segundo evento, uma atividade que o0s
colonizadores tinham, reavivando uma tradicdo esquecida, pois ao final do percurso da
cavalgada os animais eram ordenados desenhando a inicial da letra do anfitrido. Havia na
festa a presencga da imagem da padroeira da cidade, Nossa Senhora do Carmo, por ser a santa
que veio junto a bagagem dos italianos ao imigrarem para o Brasil. Mas a imagem dessa Santa
ficou no Festival somente na segunda edicdo.
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Tanto que isso é ponto, tanto que no primeiro festival, no primeiro ndo, no segundo
ja lembro que a gente tava la na hora da festa assim, comegando a noite 1a assim, de
repente eu vi aquele tanto de gente descendo junto assim,[...]. E ai nos estdvamos la
na festa na rua, de repente eu vi aquele tanto de gente descendo assim, [...]. A Gorete
e a Rosa com a Mantilha cinza de renda, bonita a mantilha dela, segurando a
imagem de Nossa Senhora do Carmo, elas tinham acabado de fazer a reza na igreja e
ela trouxe a imagem para dentro do evento, isso foi uma das coisas que mais me
marcou naquele festival, como eu achei, eu parei, eu nao tive muita reacdo, ela me
fez parar, eu ndo sabia se aquilo era bom ou ruim, no primeiro momento assim. E
agora, isso 0 que, que é que a gente faz, elas, eles ndo perguntaram para ninguém se
podia fazer aquilo, ndo tomou conhecimento, terminou I4, foi embora, porque tava
tendo a festa, como é que Nossa Senhora do Carmo néo ia ficar la no meio da festa,
entendeu, para vocé ver como é que é! Acho que essa sena, essa iniciativa canta tudo
dessa religiosidade desse povo, ela entrou e ela largou, e arrumou um lugar pra por
ela 14, e, pois, ficou 14 e vocé pensa que todo mundo que entra vai 14 e referenda a
imagem. Porque é comum, é comum, bem naquela festa um mundo de gente de
Goiania de tudo quanto é lugar e aquela multiddo de gente e ela com a Nossa
Senhora do Carmo ali, pois ali e quero ver! (ENTREVISTADO V, 2017).

A religiosidade forte aspecto da comunidade italiana desta cidade, se fez e faz presente

no festival italiano, seja pela missa de abertura ou por fatos como citado pelo Entrevistado V

(2017). Sonho ou ndo, em Nova Veneza (GO) “tudo comega com reza e termina com festa”, o

evento saiu da categoria de festa amadora para um festival com dimensbes além das

expectativas dos organizadores e até mesmo do publico que participa e acompanha o seu

desenvolvimento. Em 2004, a decoragdo da Cantina da Nonna se mantinha simples com as

cores da Italia, bem como artefatos que relembram os imigrantes italianos e sua culinéria

(lustracdo 36).

llustracdo 36 — Decoracéo da Cantina da Nonna no 2° Festival

Fonte: AMIZA (2017).
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Mesmo com ampliacdo do espaco e servigos oferecidos, a expectativa de publico foi
superada, visivel nas filas que se formaram para adquirir produtos do festival, que foi

reportado pela jornalista Cica Carvello (2004, p. 2).

Foi sucesso de publico a segunda edicédo do Festival Gastrondmico de Nova Veneza.
Mesmo com o espaco dobrado este ano, quem quis provar as iguarias italianas teve
que enfrentar filas enormes nos trés dias de evento. A organizacdo do festival esta de
parabéns pelo capricho, mas retoques para atender melhor o pablico devem ser feitos
no ano que vem, principalmente no que diz respeito ao volume do som, alto demais.

Dada a importancia que alcangou em tdo pouco tempo, na terceira edicao do festival o
apoio financeiro do governo do estado dobrou de valor, passando para 100 mil reais
(COUTINHO, 2005).

Novos parceiros, empresas da capital, como o Restaurante La Vita Trattoria de
Goiania, especialista em massas e a PIZZA Z, uma franquia goiana, se juntaram a Cantina da
Nonna na terceira edicdo do festival para atender a demanda de publico esperado. O evento
tem seu langamento realizado no Palacio das Esmeraldas no més de marco de 2005, abrindo
0s preparativos para a realizacdo do festival no més de maio, nos dias 6, 7 e 8 do ano corrente.
Os jornais divulgavam aos quatro cantos do estado de Goias o evento em Nova Veneza
(Anexo I11). Novas atragBes culturais, como o Grupo Folclérico italo Brasileiro de Nova
Veneza-SC, gerando intercdmbio entre essas cidades, contribuindo com aspectos culturais na
programacdo do evento, as pessoas entusiasmadas participavam, colaboravam ativamente para
tornar a cidade de Nova Veneza (GO) um lugar turistico.

Ja a nova estrutura do 3° Festival contou com portal de entrada para o evento, criado
por uma empresa especializada em Arquitetura Promocional, Congressos e Exposicdes, que
realizou o Lay-out do mesmo (llustracdo 37), em que a estrutura contava com trés mil metros
quadrados, com 500 mesas e duas mil cadeiras distribuidas ao longo do evento que ja
utilizava da rua principal da Praga e mais uma rua transversal, onde foi alocado o “Mercato

SEBRAE”, com comercializagdo de artesanato produzido pela comunidade local.
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llustracdo 37 — Lay-out do 3° Festival Gastrondmico e Cultural de Nova Veneza
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Fonte: Entrevistado V (2017).

As novidades se multiplicavam a cada edicdo. Além da Cantina da Nonna, novos
quiosques independentes como pastelaria, bar, sorveteria e pizzaria ampliavam a oferta de
alimentos e bebidas na festa. A AMIZA contribui com a criacdo do Museu da Colonizacdo de
Nova Veneza, casa em estilo arquitetdbnico Arte DecO, de propriedade da familia Peixoto,
imigrantes italianos, o ambiente foi organizado com moveis e objetos utilizados por
imigrantes, bem como documentos e artefatos que foram apresentados na “casa da memoria”
na segunda edicdo do Festival, que agora passam a possuir um local permanente. O museu foi
inaugurado na terceira edigdo do Festival gastronémico. O municipio foi contemplado ao
concorrer em um edital do Instituto do Patrimdnio da Humanidade (Iphan), recebendo
recursos financeiros para manter o funcionamento do mesmo (MASAN, 2005). O festival
ainda nesta edigdo conta com uma réplica da ponte de Veneza na Italia, construido na praca
(Nustragéo 18, p.72), por onde as pessoas circulavam, as cores da bandeira da Italia dispostas
nas mesas, quiosques e luminarias presentes no evento.

No ano de 2005, a Prefeitura Municipal de Nova Veneza autoriza o termo de convénio
entre 0 municipio e a AMIZA, a Lei ° 779 de 04 de julho de 2005 (Anexo VI). Diante disso, a

AMIZA receberia uma verba municipal de vinte mil reais com o objetivo de implantar e
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executar acGes que visavam a conservacdo, manutencdo, restauragdo e divulgacdo do
patrimoénio histoérico do municipio, lei esta que foi sancionada pelo prefeito da época Luiz
Antonio Stival Milhomens.

Para a 4% edicdo do Festival, no ano de 2006, o que chama atengdo € a decoragio do
evento, com fontes de &gua, luzes, réplica de pontes montada entremeio as mesas e 0S
quiosques, por onde circulavam os turistas e visitantes (llustracdo 38), fazendo alusdo a
cidade de Veneza na Itdlia, apresentando a mesma estrutura do festival anterior, com a
Cantina da Nonna e outros restaurantes, pizzarias, cafeteria, bar, sorveteria, pastelaria, entre

outros que colaboraram para atender a demanda de turistas na festa.

llustracdo 38 — Imagens da decoracédo do 4° Festival Gastronémico e Cultural de Nova
Veneza

Fonte: AMIZA (2017).

Nota-se que a estrutura do festival cresceu e 0s servigos prestados para atender a
demanda de publico aumentavam a cada nova edigdo realizada, bem como o nimero de novos
colaboradores e empresas que se integraram ao evento. A organizacgao abriu espago para a

participacdo de empresas do ramo alimenticio, de bebidas e outros que agregaram valor a
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festa, mas sempre enaltecendo a cultura italiana. Os aspectos acima descritos dos quatro
primeiros festivais demonstram somente desenvolvimento e ampliagéo, apresentando poucas
rupturas ja que o evento é algo recente na cidade.

A segunda ruptura perceptivel do Festival aconteceu entre os anos de 2007 e 2008,
quando o evento ndo se concretizou. De acordo com o Entrevistado | (2017), o evento ndo se
efetivou neste periodo por motivos de ordem eleitoral®’. Com essas mudangas e trocas de
gestor publico durante os anos de 2007 e 2008, muitas incertezas apareceram, impedindo a
continuidade do Festival Gastrondmico e Cultural de Nova Veneza (GO). O Festival retorna
em 2009, apresentando a ruptura na nomenclatura, o evento passa a se chamar em sua quinta
edicdo, Festival Italiano de Nova Veneza (GO), conforme (llustracdo 39). Ha também
mudancas na AMIZA, que elege nova diretoria para dar continuidade as suas a¢@es. O evento
foi reestruturado, passando de trés para quatro dias e de maio para setembro; o palco que
ficava proximo a Cantina da Nonna ganhou um novo local, posicionado em frente a igreja,
com visibilidade para toda a praga, com uma altura acima de um metro e meio, possibilitando
uma visdo privilegiada das apresentagdes culturais. Outra diferenciacéo do evento foi quanto a
participacdo da comunidade local. Nas quatro primeiras edicbes todas as pessoas que
trabalharam, era de forma voluntéria. A partir da quinta edicdo, os colaboradores passaram a
ser remunerados (Anexo V) pelos dias de trabalho no periodo do festival.

32 De acordo com a Camara Municipal de Nova Veneza Estado de Goids, Livro de Instalacdo e posse de
Vereadores e Prefeito de nimero 2 da pagina 40 a 48. Toma posse dos cargos de prefeito e vice-prefeito para o
pleito de 2005, a 2008, eleitos no ano de 2004, Luiz Anténio Stival Milhomens e vice-prefeito Waldomiro Stival
Junior, em 1 de janeiro de 2005. No ano de 2007 por determinacdes do juiz eleitoral da Comarca de Nerépolis /
Nova Veneza, toma posse os segundos colocados no pleito municipal de 2004, assim em 24 de abril de 2007 Sr.
Amadeu Emiliano de Souza como prefeito e Antdnio Francisco de Leles Junior vice-prefeito, ambos néao
compareceram na sessdo solene de posse, realizada na Cadmara municipal desta cidade, mas atuaram com seus
cargos publicos. Com isso o0s eleitos em segundo opgéo, descumpriram a Lei Organica Municipal, acarretando a
cassacao dos mesmos, que foram substituidos em 29 de agosto de 2008, por determinagéo da juiza da Comarca
de Neropolis / Nova Veneza, Dr. Lucia do P. S. Carrijo Costa, para dar posse aos senhores Oswaldo Tolentino da
Silva e Mauricio Eterno Constantino, prefeito e vice-prefeito eleitos de forma indireta nos termos do art. 75, & 1
da Constituicdo Estadual para finalizar a atual gestdo que finalizaria em 31 de dezembro de 2008.
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llustracdo 39 — Divulgacdo da 52 edigé@o do Festival Italiano
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Fonte: AMIZA (2017).

A infraestrutura de atendimento aos visitantes foi ampliada mais uma vez, agora
circundando em dois lados e a rua principal, formando a letra “U” ao redor da Praca Matriz. A
decoracdo do evento se utiliza de temas da cultura italiana e das cores verde, branco e
vermelho, sempre presentes (llustracdo 40). Houve também a ampliacdo de quantidade de
mesas e cadeiras, assim como sua disposi¢cdo, novas estruturas de quiosques para 0S

colaboradores que contribuem com a festa na prestagédo de servigos aos visitantes, e ampliacdo

dos espacos de circulagdo das pessoas durante o evento.



130

llustracdo 40 — Imagens da estrutura da 52 edi¢do do Festival
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Fonte: AMIZA (2017).

Na programacéo do evento ndo houve mudancas, iniciando com a celebragdo da missa,
abertura oficial do evento, jantar na Cantina da Nonna ou demais quiosques, programacao
cultural e esportiva que se manteve com os jogos de bocha, cipd, futebol e voleibol. Shows
culturais como o grupo de danga convidado de Santa Catarina, grupo de danca das escolas e 0
grupo de coral do municipio, musicas cantadas em italiano por convidados de outras regides.

A grande novidade para esta edi¢cdo ¢ o primeiro Baile Carnaval de Veneza, uma
atracdo nova, em que a organizagio do evento e o grupo Folclérico italo brasileiro de Nova
Veneza SC, percorrem o trajeto da festa com mascaras e roupas de época, ao som de masicas
do carnaval brasileiro cantadas em italiano. O encerramento permanece com a tradicional
cavalgada realizada pelas ruas da cidade. Houve também a construgdo do Centro Vocacional
Gastronémico, no qual a nova cozinha da Cantina da Nonna serd permanente e ndo mais
improvisada, e apds o evento, sera utilizado para ministrar cursos para a comunidade local,
capacitar os moradores.

A paralizagdo do Festival por dois anos consecutivos, e sua retomada em 20009,
evidencia que o poder publico tomou a frente na realizacdo deste evento, mantendo a parceria
com a AMIZA, observacdo visivel em distintos jornais impressos (llustracdo 41) em que se
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atribuia a criacdo do festival a um ex-prefeito descendente de imigrantes da familia Stival, ndo

relatando a participagdo da comunidade para o desenvolvimento da proposta do evento.

llustracdo 41 — Reportagem impressa - Jornal de Neropolis ano de 2010
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g

Fonte: AMIZA (2017).

A continuidade do Festival Italiano para sua 6° edicdo ndo teve mudangas em sua
estrutura que contornava a Praca Matriz em trés lados (llustracdo 42). Mantendo sua
formatacdo da 5% edicdo, assim como a programacdo cultural e esportiva. O crescimento foi
em relacdo aos novos colaboradores na prestacdo de servigos, gerando oportunidades de

trabalho temporéario aos moradores locais.



llustracdo 42 — Layout do evento na sua 62 edi¢do do Festival Italiano em 2010
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Como se Vé, é possivel perceber o crescimento do festival ao longo de suas edicdes,

comparado a llustracdo 30, p. 115, que inicialmente apresentava poucas tendas,
diferentemente da ilustracdo acima exposta. Além de outros servicos prestados que estdo em
legenda na propria ilustracdo, que ndo eram oferecidos no ano de 2003. Desta forma, a festa
ndo se limitou a uma expansao de poucos metros pelas ruas da cidade de Nova Veneza, mas
abraca a Praca e Igreja Matriz de Nossa Senhora do Carmo, padroeira da cidade que sempre

foi lembrada em oracgéo desde a primeira reunido em que foi apresentada a proposta do projeto
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para desenvolvimento sustentvel do municipio com o turismo.

Consequentemente, ano ap6s ano o festival se expande pelas ruas da cidade, de metro
em metro, tomando do espaco no periodo da festividade, como em 2011, em que se realizou 0
7° Festival Italiano. Em sua programagcdo (llustracio 43) de quatro dias de eventos, ndo
contava mais com a estrutura movel de panificacdo do SENAI e nem com a cavalgada de
encerramento, que desde o primeiro evento consideravam como algo tradicional da cultura
local, surgindo assim novas rupturas no festival, ao mesmo tempo em que se adapta as

modernidades do cotidiano.

llustracdo 43 — Programacao 7° Festival Italiano
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Fonte: AMIZA (2017).

O Festival Italiano em cada edicdo realizada se apresenta como ponto de referéncia
para outros festivais gastrondmicos que surgem dentro do estado de Goids, bem como de
identificacdo do municipio, que agora € conhecido pela realizacdo deste evento. Antes da
existéncia do festival, a cidade era conhecida somente como colénia dos italianos em Goiés,
localizada entre as cidades de Neropolis e Inhumas, ou simplesmente mais uma cidade entre

tantas outras.
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Anualmente, o pablico participante se origina de distintas cidades, préximas ou nao de
Nova Veneza, atraidos pela midia, publicidade investida no evento para sua divulgacdo. No
ano do centenario da imigracdo italiana neste municipio, a perspectiva era receber 180 mil
visitantes para o 8° Festival Italiano no ano de 2012 (llustracdo 44). Essa perspectiva de
publico ndo foi possivel se confirmar por falta de dados que comprovem se houve ou nédo a

circulacdo dessa estimativa.

llustracdo 44 — 8° Festival Italiano e centenario da imigracdo em Nova Veneza
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Fonte: AMIZA (2017).

Diante das probabilidades das ultimas edicdes do festival em receber sempre acima de
cem mil pessoas no periodo do evento ndo tem como calcular ou contar os participantes, pois
o fluxo de entrada e saida das pessoas durante todo o0 evento é constante, assim como as filas
que se formam nas cantinas e nos quiosques. A organizacdo do evento passa uma estimativa
de publico, mas ndo existe um controle ou um método utilizado para prever ou realizar a
contagem desse contingente.

A presenca do publico durante as apresentac@es culturais é intensa. Sempre faltam
mesas e cadeiras para acomodar todos com tranquilidade. No ano de 2016, na 12° edicdo do
Festival Italiano (llustracdo 45) sua estrutura ja englobava toda a quadra da Praca e Igreja
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Matriz por todos os lados e se estendia pela entrada central pegando mais uma quadra antes de
chegar a praca e uma quadra depois em linha reta para quem chega pela entrada principal da

cidade, via Goiania.

llustracdo 45 — Layout da 122 edicdo do Festival Italiano — Em construgdo, sem o

prolongamento na avenida principal.

Fonte: AMIZA (2017).

Pelo exposto, pode se observar que o Festival Italiano ndo é somente de comida
italiana, ele também agrega a culinaria regional ao longo de todas as suas edi¢des, até mesmo
pelo prato principal da Cantina da Nonna que foi criado no 1° Festival em 2003 “Goias ¢ Bom
Demais” (massa ao molho de pequi), o qual evidencia a presenca do hibridismo cultural entre
goianos e italianos. As ofertas alimentares contam também com escondidinhos de carne,
crepe, panquecas, risotos, por¢oes de batata e pastéis, entre outros.

N&o s6 de continuidades o festival se edifica, pois as rupturas ndo pararam. Em sua 132
edicdo, em 2017 (llustracdo 46), a organizacdo do festival ficou por conta da prefeitura
municipal, com nova gestdo publica (2017 a 2020) e pela Associa¢do Veneziana Pré Festival
Italiano (AFEST]I), interrompendo um periodo de 12 anos em que a organizacdo do evento
esteve aos cuidados da Associacdo de Amigos de Nova Veneza (AMIZA).

Contudo, os colaboradores da AMIZA trabalham com a AFESTI. O que se entende é
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que, com a nova gestdo publica, se renovou também a proposta de realizacdo do festival,
novos diretores e pessoas descendentes de italianos do municipio que ndo moram mais na
cidade, mas na capital, trazem uma nova viséo para o evento.

AARTLIA L Y. Y

llustracéo 46 — Festival Italiano de 2017 — Organizagéo Prefeitura Municipal e AFESTI
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No entanto, o festival permanece com sua realizacdo nas ruas da cidade ao redor da
Praca e da Igreja Matriz, em que a entrada do visitante e turista é gratuita. A estimativa de
publico para o evento em 2017 foi de 100 mil pessoas que circularam em quatro dias de
evento. Ainda neste festival apresentou-se uma novidade, a presenca de rainha e princesas,
que, com trajes tipicos e estilizados desfilaram durante os dias do evento, como também

participaram da promocdao e divulgacdo do festival. Assim, uma imitacdo, cOpia de outras
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festas italianas que possuem a representacdo da beleza feminina da comunidade local com
titulos de rainha e princesas, dando um charme a mais para 0 evento. Para sintetizar as
rupturas e continuidades mais visiveis e que foram identificadas ao longo desta pesquisa,

montou-se uma tabela (llustracdo 47) para visualiza¢éo das informagdes.
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Na tabela acima ficam visiveis as rupturas do Festival Italiano, iniciado em 2007, com
a auséncia de sua realizagdo por dois anos consecutivos, retornado somente em 2009 sob a
concepcao de nova diretoria da AMIZA, e uma nova gestdo publica assumindo a realizagédo
do evento. Ainda nas rupturas temos a substituicdo da cavalgada de enceramento pelo
panelago que atualmente encerra o festival, com a circulacdo de membros da organizagao e
colaboradores pela festa, batendo panelas e anunciando o encerramento do evento. Ha ainda o
museu, com suas atividades suspensas, bem como a auséncia da panificadora mével do
SENAI, ndo havendo motivos especificos para tais interrupgoes.

Por outro lado, a continuidade do festival apresenta crescimento a cada edicéo,
ampliando a quantidade de tendas, mesas e cadeiras, bem como a integracdo de novas
cantinas de culinaria regional e italiana entre outras. O Mercato SEBRAE que se mantém com
a exposicdo de artesanato produzido pela comunidade local e municipios vizinhos,
estimulando o empreendedorismo no municipio, alargando novos meios de geracdo de renda
local. Portanto pode-se dizer que o festival, ao longo de suas 13 edi¢bes apresentou
significativas mudancas, transformando-se de uma simples e amadora festa local em 2003,
para um evento de grandes propor¢des no qual se constroi uma imagem, um marketing para o

municipio de Nova Veneza (GO), como analisado no préximo topico.

3.3. FESTIVAL ITALIANO NO CERRADO: O CITY MARKETING NA
CONSTRUCAO DE UMA IMAGEM PARA A CIDADE DE NOVA VENEZA (GO)

A criacdo de um atrativo ou produto turistico faz parte das estratégias de marketing
das cidades para atrair o0 publico a consumir uma mercadoria. As estratégias sao planejadas
pela gestdo publica municipal de Nova Veneza, para captacdo de capital e investimentos,
gerando visibilidade do municipio a nivel regional, nacional e internacional, com o Festival
Italiano, que ¢ a marca desta cidade, “saboreia a Itdlia no coracdo do Brasil”.

Honorato (2004) relata que o marketing evoluiu ao longo do tempo, de maximizador
do objeto de consumo até maximizador da qualidade de vida de quem consome esses objetos.
O city marketing em conjunto com o turismo constroi uma imagem que consolida o atrativo
turistico junto aos consumidores, fortalecendo a atividade econémica local, assim como
atraindo novos investimentos para a cidade, o crescimento no setor imobiliario, com abertura
de novas oportunidades de trabalho, movimentando o comércio local, o recolhimento de
impostos entre outros.

O marketing de lugares (city marketing) ndo é um fenémeno recente. Segundo Ocke e
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Ikeda (2014), ele é utilizado ha mais de dois séculos e se refere a necessidade que cada
localidade possui para que se diferencie das demais, busca “afirmar sua individualidade e
caracteristicas distintas, desenvolvendo vetores de atratividade nos ambitos: econdmico,
politico ou psicossocial” (OCKE; IKEDA, 2014, p. 671).

Como definir o marketing quando este se apresenta no cotidiano das pessoas,
motivando o consumo de produtos nas diversas &reas que nos rodeiam, seja na salde,
alimentacdo, na economia, na politica, no lazer, entre outras? O marketing valoriza o ser
humano, colocando em questdo o que € melhor para a pessoa, 0 quanto ela pode pagar por
esse ou aquele produto, o que ela busca para lhe satisfazer? Vive-se em um ambiente
competitivo diariamente e as nossas necessidades e desejos de consumo sofrem constantes

mudancas.

[...] marketing é o processo social e gerencial pelo qual individuos e grupos obtém o
que necessitam e desejam através da criagdo, oferta e troca de produtos de valor com
outros. Muitas pessoas veem o marketing de modo como a arte de procurar e
encontrar formas inteligentes de dispor dos produtos de uma organizacédo, ou seja, 0
marketing é visto apenas como propaganda ou venda de produtos. No entanto, a arte
do verdadeiro marketing é a arte de saber o qué fazer (KOTLER, 1999, p. 27).

Para Kotler (1999), o marketing tem a funcdo de identificar as necessidades e 0s
desejos do consumidor, determinando assim o planejar de novos produtos, servigcos e
programas adequados aos mercados-alvo que a organizagdo pode servir melhor. A esséncia do
marketing é o processo de troca por meio de produtos e servigos, comprados e vendidos na
tentativa de facilitar e solucionar os problemas que atingem o0s consumidores no seu
cotidiano.

Deste modo, o marketing amplia e conquista novos espacos de atuacdo em instituicdes
que visam o lucro e instituicdes ndo lucrativas, mas que tendem a melhorar a qualidade de
vida. Honorato (2004), em consonancia com o pensamento de Kotler e Levy (1969), defende
a expansao do marketing para todas as organizagdes, sejam elas tradicionais ou ndo, com ou
sem fins lucrativos, com o propdsito de atingirem seus objetivos.

O autor cita ainda alguns desses tipos de marketing: o marketing pessoal, destinado a
cultivar a atencdo e o interesse de um publico-alvo em relagéo a pessoa, como é efetivado nas
campanhas politicas em periodo eleitoral para atrair o voto da populacdo a um determinado
candidato; o marketing de causa, voltado a questbes sociais, criando apoio a ideias que
provoquem mudanc¢a de comportamento socialmente indesejavel, como a campanha “diga nao

as drogas”; o marketing institucional de ajuda muatua, por meio de prestadores de servigos que
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procuram influenciar publicos-alvo a aceitarem seus objetivos, receberem seus servi¢os ou
contribuirem com doagdes e trabalhos voluntarios; o marketing turistico, com atividades que
facilitam o processo de troca entre 0s agentes e 0 mercado turistico, na divulgacéo e venda de
pacotes para viagens, entre outros; e o marketing de cidades (city marketing), destinado a
aumentar a capacidade de adaptacdo de uma cidade ou regido as mudangas da
contemporaneidade, desenvolvendo a competitividade entre as cidades para atrair
investimentos em diferentes setores e fomentar o desenvolvimento local.

No meio académico, essa nomenclatura se apresenta de forma variavel, como
marketing territorial, marketing geogréfico, marketing publico, marketing urbano, marketing
de localidade, city marketing e marketing de lugares, ao atingir amplamente qualquer
localidade (pais, regido, estado, cidade, distrito). O city marketing envolve o processo de
oferta e demanda entre a localidade e os consumidores com o objetivo de gerar valor para 0s

envolvidos, sejam eles investidores, organizacodes, visitantes ou populacao local.

O Marketing de Cidades €, constantemente, designado nas literaturas como
Marketing Territorial, Marketing Publico ou Marketing de Localidades. Entretanto,
seja qual for a terminologia acima, o significado esta relacionado a aplicagdo do
conceito do processo de troca entre a cidade com os habitantes locais, consumidores
- ou clientes - organizacdes e investidores, que tem o intuito de gerar valor as partes,
assim, envolvidas — ou stakeholders. Cabe ressaltar que, o marketing aplicado ao
Setor Publico ndo se refere apenas & promogdo e a comunicacdo do pais, estado,
regibes ou cidades, pois isto seria limitar, de modo significativo, o escopo e a
amplitude das técnicas de Marketing. Neste cenario, o Marketing de Localidades
visa aproximar, bem como fortalecer o relacionamento entre 0 governante e 0s seus
atores locais, com o intuito de promover trocas, onde o territério — ou localidade — é
0 objeto principal, bem como o produto do Marketing Localidades (MINCIOTTI;
SILVA, 2011, p. 330).

Minciotti e Silva (2011) alertam que o desenvolvimento do marketing de localidade
carece de estratégias de marketing capazes de atrair novos negocios, manter os que ja existem
e conquistar investidores, pois o objetivo esta em fortalecer a capacidade da comunidade em
se adaptar as constantes mudancas no mercado globalizado. A perspectiva do city marketing
vai além de superar as dificuldades em que se encontra a localidade, desenvolver novas
oportunidades no mercado competitivo das cidades e atrair investimentos na construcdo de
uma imagem que venda o lugar.

O city marketing ou marketing de cidades é uma ramificacdo do planejamento
estratégico, que surgiu na década de 1990, uma politica estratégica de valorizacdo das
caracteristicas mais importantes das cidades, tornando-as atrativas e competitivas. Por isto,

pode ser considerada uma ferramenta de desenvolvimento e planejamento de cidades grandes
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ou que possuem peculiaridades turisticas, adquirindo uma centralidade no conjunto das novas
politicas urbanas.

Segundo Sanchez (2001), trata-se do principal instrumento para alavancar os diversos
processos de promocdo que pequenas cidades estdo utilizando para desenvolver
economicamente a localidade. Agdes desenvolvidas pela sociedade promovem a valorizagao
local e o incremento econdmico, atraindo novos investidores para a regido e proporcionando
desenvolvimento e qualidade de vida aos moradores de forma sustentavel. Pois bem, um
exemplo de city marketing é o caso de Curitiba, que se transformou em cidade turistica,
capital ecoldgica, entre outras qualidades que Ihe foi atribuida, atraindo grandes investidores e

empresas.

City marketing é definido como a percepcdo das vantagens da obtencdo de
investimentos privados e a preparacao de estruturas de parceria para alcanga-los. O
city marketing sera tratado aqui como o processo mediante o qual as atividades
urbanas estdo o mais proximamente possivel relacionadas com a demanda de
clientes-alvo de forma a maximizar a eficiéncia social e o funcionamento econdmico
da area envolvida de acordo com todos os objetivos que tenham sido estabelecidos
(ASHWORTH; VOOGD apud SANCHEZ, 2003, p. 55).

O city marketing promove a venda do lugar com finalidades empresariais e politicas
publicas voltadas as demandas de consumidores especificos, 0s turistas. Essa promocdo do
espaco geografico, local, regional ou até mesmo global, quando se tem objetivos
determinados, pode estimular o desenvolvimento de atividades como o turismo local, a
migracdo interna e investimentos empresariais, imobilidrios entre outros, como é o caso de
Nova Veneza (GO), que se utiliza do Festival Italiano para criar uma imagem que promova a
localidade. Assim, o0 “Festival Italiano: gastronomia e cultura” se confirma como uma
estratégia importante para promover o turismo local e a cidade, por meio do marketing de
cidades, utilizando-se de tracos da cultura de um pais do continente europeu em solo
brasileiro. Nesse sentido, percebe-se um esforgo dos gestores do municipio de Nova Veneza
(GO) em promover a cidade com aspectos da cultura italiana adaptados em terras goianas.
Sem duavida, a iniciativa contribuiu para promover a cidade, ja que o city marketing trabalha
com as caracteristicas do lugar e os tracos da cultura italiana nessa comunidade vém da
historia de fundagdo da mesma.

Inicialmente o evento foi criado com o objetivo de desenvolver a atividade turistica
com a geracdo de emprego e renda local e homenagear os imigrantes italianos que fundaram
esta cidade. Ou seja, a promogéo da cidade com o city marketing ainda nao estava tao visivel

por ocasido do primeiro festival gastronémico e cultural, mesmo havendo a intencdo de se
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criar um projeto que desenvolvesse agdes para incrementar uma das atividades econémicas
gue mais cresce atualmente, o turismo, e que se destaca na ampliagcdo da oferta de emprego e
geracdo de renda.

O mundo globalizado estabelece um mercado competitivo no espago em que se Vive.
Santos (2006, p. 39) define o espago como sendo “formado por um conjunto indissociavel,
solidario e também contraditério, de sistemas, de objetos e sistemas de agbes, ndo
considerados isoladamente, mas como o quadro unico no qual a histéria se da”. Esse conjunto
indissociavel é composto de atores hegeménicos que possuem a capacidade de intervir sobre o
ordenamento e reordenamento do territorio, que muitas vezes resulta na criacdo artificial de
objetos e ac¢Oes neste espaco. Para exemplificar o conceito de espago acima exposto, pode-se
tomar o municipio de Nova Veneza (GO), que a partir de uma acao para o desenvolvimento
da atividade turistica, criou o Festival Italiano, com a expectativa de gerar emprego e renda
local. Santos (2006, p. 39) refor¢a que “os sistemas de objetos condicionam a forma como se
dao as acles e, de outro lado, o sistema de acBes leva a criagdo de objetos novos ou se realiza
sobre objetos preexistentes”. Especificamente o Festival Italiano foi criado a partir de
caracteristicas da historia de formacdo deste municipio, que € a presenca da cultura italiana,
como um novo produto turistico no estado de Goiés.

Facilmente se presume que as gestdes publicas que passaram por Nova Veneza (GO)
foram construindo uma imagem para evidenciar a presenca da cultura italiana nesta
localidade, colocando a cidade em destaque na regido ao desenvolver e sustentar o “Festival
Italiano: gastronomia e cultura”. A dindmica da sociedade apresenta novas leituras para a
reinterpretacdo de tracos culturais e a integracdo social entre descendentes e néo
descendentes, na qual a gastronomia é o elo mais forte, pois,

A festa culinaria une os homens, relembra historias, ativa memdrias, traz ancestrais,
santos, deuses, mitos, todos reunidos nas mesmas comidas, nos mesmo atos de
comensabilidade, de marcar datas, ciclos, eventos que identificam sociedades, e por
isso sdo autorais, proprios, singulares de um povo, de uma regido, de uma
civilizacdo, de individuos... tendo sempre na comida o elo fundamental que
identifica e reconhece (LODY, 2008, p. 23).

No contexto turistico goiano, o city marketing utilizado como uma das estratégias para
0 estado foi criagcdo do “Circuito Gastronomico de Goias”, do qual faz parte o Festival
Italiano, como jé citado anteriormente. A promocao de caracteristicas locais em festejos como
este necessita da participacdo da comunidade local, alem do envolvimento do poder publico e

da iniciativa privada, de modo a contribuir para o desenvolvimento do turismo local, regional
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e estadual, que tem em tal atividade mais uma fonte de geracdo de empregos e renda, ao
divulgar a cidade como mercadoria ou produto, atraindo consumidores.

A participacdo da comunidade no processo de identificacdo da real necessidade em
criar produtos com as caracteristicas locais contribui para a identificacdo de futuros
consumidores. Mas a criacdo de novos produtos ndo pode modificar a sua historia social,
cultural, natural, sendo fiel a memoria de geracdes passadas e de seu presente. Contudo, nem
sempre é possivel manter uma atividade extra cotidiana, quando ndo se tem, nem mesmo em
casa habito tradicional para ser mostrado, o que resulta na imitacdo ou copia de algo similar
ao que existiu.

O municipio de Nova Veneza (GO), representado pela administracdo publica, apoia
esta manifestagdo cultural denominada “Festival Italiano: Gastronomia e Cultura”, com verba
para a infraestrutura do evento, contratando empresa que presta 0S Servicos necessarios por
meio de licitacdo. O diferencial para desenvolver esta atividade turistica esta na fomentacéo
de uma marca para o evento como estratégia e promogdo da cidade, utilizando-se das redes
sociais e midias, concorrendo desta forma com o atual mercado competitivo que € a atividade
turistica, ja que seus aspectos mais marcantes estdo na presenca da cultura italiana em terras
cerratenses, uma peculiaridade distinta de tantas outras expressdes culturais presentes no
estado de Goias.

Em maio de 2017, o governo estadual liberou para o municipio de Nova Veneza o
valor de um milhdo de reais para o setor turistico. “De acordo com [0 governador] Perillo, o
dinheiro sera utilizado para a reproducdo de alguns cenérios da cidade italiana Veneza, além
de ajudar projetos da atual gestdo municipal para consolidar o turismo gastrondmico e
tematico” (O POPULAR, 2017).

Assim, com este festival edifica-se uma imagem para Nova Veneza (GO), onde se faz
uma analogia a cidade de Veneza na ltalia, representando interesses da elite politica e da
economia local, quando se utilizam do city marketing para divulgar o evento. Valores da
cultura italiana sdo utilizados de forma efémera para impulsionar um evento que € realizado
uma vez por ano, com duracao de quatro dias. Esta é uma tendéncia da contemporaneidade na
reproducdo e inovagdo dos espagos urbanos, a realizagdo de eventos com caracteristicas
historicas e culturais da cidade que se destaca entre outras da regiéo.

A valorizacdo da cultura gera, assim, um negécio na cidade, um modismo da
atualidade. A cultura se transforma em mercadoria turistica, produz novos desejos de
consumo, ao mesmo tempo em que produz uma ideia de coletivo, um rétulo para demonstrar a

integracdo social e cultural de forma mais democratica, mas somente visivel no periodo da
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realizacdo do evento.

Tais a¢Oes impdem uma adesdo ao projeto pela comunidade local, e a um estilo de
vida que nem sempre pertence aos mesmos. As intervengdes de planejamento e politica
publica ocorrem com base nos interesses das elites capitalistas que tém a preocupacao em
gerar um diferencial competitivo entre as cidades. Portanto, o city marketing busca a
visibilidade das cidades no cenario local, regional, nacional e mundial a partir da construcao
de imagens que fortalecem caracteristicas marcantes para a captacdo de investimentos e
turistas para a localidade, investimentos como o que o governo estadual liberou para o
municipio, referido anteriormente.

A visibilidade que a cidade de Nova Veneza (GO) tem vivenciado com a realizacéo do
Festival Italiano ao longo de suas 13 edicdes ja ultrapassou mais de 100 mil visitantes e
conseguiu visibilidade nacional, chamando a atencdo de outras gestdes publicas, pois, atrair
turistas ndo é algo tdo simples de se fazer com um mercado turistico competitivo entre as
cidades de uma mesma regiéo.

O turismo pode ser um importante vetor que, aliado ao city marketing, maximiza os
beneficios econdmicos, sociais e ambientais do turismo para a comunidade local. Por outro
lado, a atividade turistica precisa de estratégias para definir sua marca e imagem na
singularidade local, despertando o desejo de consumidores externos e internos. Desse modo, 0

city marketing,

Deve fortalecer a capacidade das localidades de se adaptarem ao mercado mutante,
aproveitando oportunidades e mantendo sua vitalidade. Abrange, basicamente, a
elaboracdo de uma mistura correta de atragdes e servicos locais, fornecendo-os de
uma maneira eficiente, acessivel, incentivando os atuais e possiveis compradores e
usuarios a promover os valores e imagens locais, bem como suas vantagens
diferenciais (KOTLER et al. 2006, p. 20).

Além de fortalecer a localidade, o turismo e o city marketing possibilitam atrair novos
investidores para a localidade em distintos setores da regido. No caso de Nova Veneza (GO),
surgiram novos loteamentos residenciais (llustracdes 48 e 49), proporcionando assim novas
oportunidades de trabalho, desdobramento do comeércio local, arrecadacdo de impostos e

geracao de renda.
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llustracdo 48 — Panfleto de novo condominio residencial em Nova Veneza (GO)
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Fonte: KOHLER (2017), acervo pessoal.

llustracdo 49 — Placa de acesso a outro condominio em Nova Veneza (GO)
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Fonte: KOHLER (2017), acervo pessoal.
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Varios jornais impressos de distintos anos ao decorrer de cada edicdo do festival,
elogiam o evento e destacam a participagdo de pessoas importantes. No jornal “O Popular”,
no dia 24 de marco de 200 a jornalista Cica Carvello divulga a segunda edicdo do festival,
para o qual o consul italiano foi convidado pessoalmente. O jornalista Jarbas Rodrigues Jr.
relata o apoio do governo goiano com ajuda financeira para a segunda edigéo do festival de
comidas italianas de Nova Veneza. Para Karla Jaime em “O Popular” anuncia a terceira
edicdo do Festival com uma nova atracdo, 0 Museu da Colonizagdo veneziana, valorizando a
cultura italiana do municipio. Ja no “Diario da Manha”, a reportagem de Leandro Coutinho da
DM Revista, apresenta a terceira edi¢do do festival como “Festa goiana com sabor italiano”.
Em “Tribuna do Planalto”, caderno de cultura, Andrea Regis inicia a sua reportagem com
“Pedago da Italia” conta a historia deste municipio, ¢ na sequéncia, Patricia Massan explana
sobre o museu que serd inaugurado na terceira edi¢do do festival. No ano de 2006, o jornal “O
Popular” em Circuito Goiano anuncia a “Festa em estilo italiano”, quarta edi¢do do Festival.
No ano de 2009, o “Jornal 5 de Novembro”, na segunda quinzena de agosto, enaltece o
lancamento do quinto Festival Italiano com expectativa de receber mais de 80 mil turistas no
periodo do evento. Para o ano de 2010, o “Jornal de Neropolis” na sua edi¢do de N° 17, Ano
I1, no periodo de circulagdo de 23 de abril a 23 de maio, divulga que “Nova Veneza realizara
a maior festa do centro oeste goiano”, que seria a sexta edi¢ao do festival. Ja no ano de 2016,
em “Cerrado”, Wilder Morais destaca o Festival Gastronomico de Nova Veneza, “Comida,
musica e toda a cultura italiana bem pertinho”, quando no Palacio das Esmeraldas ¢ lancado o
12° Festival Italiano. E para 0 13° Festival o “Jornal Daqui”, apresenta sua reportagem como:
“Delicias da Italia de hoje a domingo em Nova Veneza”, falando da localiza¢do do evento,
cardapio e a expectativa da cidade receber mais de 100 mil pessoas nos quatro dias de festa.

Em qualquer um dos casos acima citados, indiferente do ano ou do jornal que foi
publicada a reportagem sobre o festival, € evidente o enaltecimento da cultura italiana e o
destaque que se da a realizacdo do evento em terras goianas. Por outro lado, em 30 de outubro
de 2011, em matéria no “Jornal Correio Brasiliense”, o jornalista Renato Alves fez uma
critica a cidade de Nova Veneza (GO) quando relata que ndo existem mais italianos ou filhos
de italianos na cidade, que o idioma € algo trabalhado de forma superficial nas escolas e que
os alunos tém preferéncia pelo idioma inglés ao italiano. O entendimento desta reportagem
leva ao questionamento sobre os verdadeiros objetivos da criagdo do festival. Seria ele apenas
um produto turistico, uma mercadoria para ser consumida, deixando de ser algo natural que se
conserva dentro da comunidade a cultura ou tracos da cultura italiana, ou seja, algo imposto

pela gestdo publica?
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De acordo com Cruz (2001), a competitividade dos produtos turisticos e das cidades
entre si para atrair investimentos e turistas requer um planejamento, condi¢do do sucesso de
planos e politicas setoriais. O governo federal incentiva os estados e municipios a desenvolver
0 turismo com os programas or¢amentarios do Ministério do Turismo (MTur), o que contribui
para o planejamento estratégico das cidades ao desenvolverem o city marketing, conforme a
portaria MTur n°® 182/2016 que:

Determina que 90% recursos oriundos de programacdo orcamentaria do MTur
devem contemplar, obrigatoriamente, as regiGes e turisticas e 0s municipios que
fazem parte do Mapa do Turismo Brasileiro, estabelecido no ambito do Programa de
Regionalizagdo do Turismo.[...] Ou seja, 0 Ministério do Turismo prioriza as regides
turisticas e 0s municipios que adotam o turismo como estratégia de
desenvolvimento. E orienta aos parlamentares a priorizarem as mesmas regides e
municipios. 1sso possibilitard a melhoria na distribui¢do e otimizacdo de recursos
publicos e o atendimento do principio da eficiéncia da administracdo publica, além
de outros dispositivos legais vigentes e as observacdes e recomendacdes do Tribunal
de Contas da Unido (TCU) e da Comissdo de Desenvolvimento Regional e Turismo
do Senado Federal (BRASIL, 2016/2017, p. 8-9).

Percebe-se entdo que o city marketing torna-se uma ferramenta que coopera para a
valorizacdo e promocao das cidades e das atividades turisticas neste municipio em questao.
As politicas publicas setoriais se utilizam dessas ferramentas para atrair os turistas para
consumo do produto turistico no seu local de origem, que nem sempre condiz com a imagem
que se divulga na midia ou que se constrdi com o city marketing. A divulgacdo do Festival
Italiano de Nova Veneza (GO) é encontrada com facilidade na midia e nas redes sociais,
enaltecendo a Italia em territdrio brasileiro conforme apresentado anteriormente na llustracédo
46, p. 137.

Que Italia seria essa, para ser saboreada no coracao do Brasil, quando muitas tradi¢cGes
que os imigrantes trouxeram em sua bagagem cultural j& ndo sdo mais perceptiveis no
cotidiano? Em Nova Veneza (GO) se constréi uma imagem de cidade italiana, a Veneza
goiana, cidade dos canais e das gbndolas, projetada em paredes do portal de entrada desse
municipio, bem como em uma pintura em alto relevo reproduzida na parede do centro cultural

da cidade, e o Baile Carnaval de Venezia (llustracdo 50) que acontece no festival.
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llustracdo 50 — Baile Carnaval de Veneza durante o 13° Festival Italiano

Fonte: KOHLER (2017), acervo pessoal.

A administracdo publica atual planeja a construcdo de uma maquete da cidade de
Veneza para atrair mais turistas a cidade em outras datas e ndo somente no periodo do
Festival Italiano, bem como a construcdo de uma fonte luminosa na Praca Jodo Stival que se
encontra em fase final, como um novo atrativo na cidade (llustracdo 51).

De um evento efémero, 0 que ficam sdo as imagens edificadas, pois a italianidade
destes italo-brasileiros se restringe ao seu lar e pouco se visualiza no dia-a-dia da cidade. A
festa representa uma forma de promover a cidade, de coloca-la em destaque, chamar a atencédo
para um evento com caracteristicas do hibridismo cultural entre italianos e goianos, como

estratégia de city marketing, para promover o lugar.



150

llustracdo 51 — Fonte luminosa na Praga Jodo Stival em fase final de construcao
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Fonte: MARCO JUNIOR (2018), site da prefeitura de Nova Veneza (GO).

Na contemporaneidade é perceptivel a crescente mutacdo da cultura e da cidade em
mercadoria de consumo. Produtos que muitas vezes sao copias ou imitacdes de outros objetos
comercializados em lugares distintos, que possuem a semelhanga nos costumes ou habitos
culturais que sdo reproduzidos na tentativa de conquistar o consumidor. Assim, o city
marketing transforma as caracteristicas e pontos positivos do lugar em artigo de consumo. O
Festival Italiano de Nova Veneza (GO) tem se destacado como atrativo turistico em terras
cerratenses, envolvendo a comunidade local e atraindo turistas no periodo de sua realizacéo.
Um evento alusivo, que representa algumas caracteristicas da cultura italiana, com adaptacédo
goiana, ou seja, um produto que constr6i uma imagem comercial, como o slogan “a Italia no
coracdo do Brasil”’, ou “a cidade mais italiana do estado de Goias”. Mas, ndo menos
importante a ressaltar é que na realizacdo do evento ha também outros objetivos, como por
exemplo, o de atrair novos investidores na perspectiva de desenvolver econémica e
socialmente esta localidade e a regido. Portanto, a atividade turistica que estd se
desenvolvendo na cidade de Nova Veneza (GO) apoia-se na ferramenta do city marketing,
identificando novos potenciais com o intuito de criar ou gerar valor positivo e de fortalecer a
atratividade e a competitividade do lugar com foco no mercado interno e até mesmo no

externo.
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Desse modo, a promogéo deste evento ndo se restringe ao aspecto meramente cultural.
Ao contrario, possui outras idiossincrasias ligadas as questfes econdmicas e politicas,
visando, evidenciar o municipio como empreendedor sustentavel. Esta é, portanto, uma nova
expressao cultural no Cerrado, que enriquece as manifestacdes culturais brasileiras, além de
fomentar o turismo por meio da criagdo de uma imagem para promocdo de Nova Veneza

(GO), como sendo “a cidade mais italiana do Cerrado”.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nova Veneza (GO) tem sua génese e expansdo no modo capitalista de producéo.
Organizado pelo movimento imigratério que se iniciou na Italia na regido do Véneto no
século XIX, os imigrantes italianos buscavam alternativas para sobreviver as constantes
guerras, na tentativa de unificar o territorio italiano, bem como a expanséo industrial e o
consequente alto indice de desemprego. O Brasil, por sua vez, tinha terras a serem ocupadas e
a necessidade crescente de méo de obra para as lavouras, pois a aboli¢do da escravatura gerou
uma preocupacdo aos fazendeiros que possuiam grandes propriedades de café em pleno
cultivo: como conseguir mdo de obra para manter suas plantagdes? Unindo as duas
necessidades, em que uma colaborava com a outra, panfletos sobre as terras brasileiras foram
lancados aos quatro cantos da Europa.

A divulgagdo despertou o interesse de muitas nacionalidades estrangeiras e
principalmente dos italianos, que se lancaram em navios pelo oceano, numa trajetéria que
poderia demorar quase um més até chegarem ao Brasil. Assim, no ano de 1896, o grupo
familiar dos Stival e Fachin, composto de 32 pessoas entre adultos e criancas, chegou a tdo
sonhada terra da esperanga de uma vida melhor. Trabalharam no interior de S&o Paulo com o
cultivo de café, aprenderam a lida na lavoura desta monocultura, e mais tarde migraram para o
estado de Minas Gerais. Com 0 passar dos anos e ndo satisfeitos com a baixa produtividade
das terras, colocaram-se a procura de um novo lugar para migrar, chegando as terras no estado
de Goias no ano de 1912. Arraigaram-se, entdo, na regido do mato grosso goiano, regido que
mais tarde ficou conhecida como Colbnia dos Italianos, e somente em 1958 foi elevada a
categoria de municipio, com o nome de Nova Veneza (GO), quando o sonho comecava a se
concretizar.

A pesquisa realizada sobre “A presencga da cultura italiana no Cerrado: Festival de
Nova Veneza (GO)”, demonstrou que o hibridismo cultural faz parte do processo imigratério
independente da sua localizagdo, num processo que gera novas praticas entre culturas e
producdo de novos objetos, artigos e artefatos entre os mesmos, de acordo com Burke (2003).
O Festival Italiano iniciou-se em 2003, e tem se transformado e se modificado a cada
realizacdo do mesmo, com decoracOes diferenciadas, com pratos culinérios tanto da cultura
italiana como da goiana; com apresentagdes culturais que demonstram uma indumentaria
estilizada, a participacdo de grupo de danga de outra regido do Brasil, representando a cultura
italiana por meio das dancas; e a presenca da gestdo publica, que com projetos para

incrementar e fomentar a atividade turistica tem atraido investimentos para a permanéncia do
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evento e novos projetos para desenvolver a cidade.

A realidade cotidiana faz troca com a memoria do passado e 0 presente em suas
formas de ritos e simbolos, levando o sujeito a perda de valores culturais de origem e
integrando novos valores do mundo globalizado, 0 que mostra que o hibridismo cultural esta
presente, independente da sua localizagdo, num processo que gera novas praticas entre
culturas, bem como a producéo de novos objetos, artigos e artefatos entre 0s mesmos, como
afirma Burke (2003).

O hibridismo cultural torna-se visivel no Festival Italiano ao se evidenciar, por
exemplo, a mistura das culinérias italiana e goiana com o prato fornecido pela Cantina da
Nonna “Goias ¢ Bom Demais” (massa ao molho de pequi, agafrdo e frango desfiado), que
marca presenca desde o primeiro festival em ano de 2003. Além desta evidéncia, ha a
presenca de outros pratos tipicos da culinaria regional, que se fazem presentes no evento, bem
como a Cachapa de milho (panqueca de milho), arroz carreteiro, a carne de porco em lata,
entre outros.

O Festival Italiano de Goias possui, alguns tracos da cultura italiana, heranca dos
imigrantes italianos em terras cerratenses, essa manifestacdo cultural que surgiu com o0s
descendentes desses imigrantes, numa cultura hibrida, resultante da aculturacdo ou troca
cultural, que possui aspectos do pastiche, imitando ou copiando caracteristicas da cultura das
festas na Italia e no Brasil, bem como dos costumes e tradi¢des da cultura italo-brasileira.
Entretanto, essa expressdo cultural fala mais do presente que do passado, evento
contemporaneo e hibrido, que se constituiu em uma tradicdo inventada em que as diferentes
geracOes contribuem anualmente para sua afirmagdo cultural, mas que sofre constantes
transformacdes. A invencdo de uma tradicdo que contribui para o entendimento de que a sua
criagdo ndo surgiu unicamente com o objetivo de conservar os lacos com a cultura italiana, na
perspectiva de ndo perder as origens (valores) de seus antepassados, que, em conjunto com
outras culturas deram origem a cidade de Nova Veneza (GO), mas visando também o
desenvolvimento econdmico deste municipio com a atividade turistica, utilizando-se
largamente do poder do city marketing.

De forma anéloga, para o contexto de Nova Veneza (GO), é perceptivel que a
repeticdo das tradicdes no Festival Italiano ndo seja somente uma opg¢do ou um estilo de vida,
mas um gerador de renda e promoc¢do do turismo local. A cultura italiana pode ser uma
peculiaridade em terras cerratenses, mas é algo comum nas regides do sudeste e sul do pais,
conforme ja& mencionado, onde muitas festas tipicas desta cultura valorizam as tradi¢Ges de

seus antepassados, mas que também visam a questdo econémica do evento.
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O festival de Nova Veneza (GO) pode também ser visto como uma tradi¢do inventada,
na qual a cultura italiana é o diferencial no municipio e na regido, visando a construgdo de um
produto para 0 consumo turistico. Um novo atrativo para a regido, que se destaca entre tantas
outras manifestacdes culturais de forma geral, e que representa um patriménio para a
comunidade veneziana, seus bens materiais e imateriais concebidos pela a¢éo de criar, fazer e
recordar as memorias de seus antepassados.

A culinaria dita italiana, produto que alimenta os turistas durante o periodo do evento,
ndo se reproduz na integra, do modo como 0s imigrantes preparavam suas receitas no
cotidiano. O festival desenvolveu a receita do macarrdo com pequi, evidenciando o
hibridismo de ambas as culturas em terras cerratenses, agregando alimentos do Cerrado.
Imitam alguns aspectos da culinaria italiana original, mas o macarrdo preparado para 0
festival ndo é do tipo artesanal preparado pelas “nonas ou mammas”, a massa €
industrializada, comprada em grande quantidade para atender a demanda de turistas e
visitantes, representando assim, o que se pode denominar de um pastiche.

Esse evento consolidou-se como um atrativo turistico, atraindo turistas de distintas
regides, com forte visibilidade na regido centro-oeste. O conjunto de aspectos entre historia,
memoria, festa e turismo solidificou esse evento como uma tradi¢do que pode ser consumida
na atualidade. As festividades tém atributos da historia, ritos e simbolos, ao mesmo tempo em
que se transforma em um atrativo turistico, caracteristica importante para se desenvolver o
turismo cultural, pois sem um produto turistico e sem infraestrutura, ndo ha possibilidades de
fomentar o turismo. Dessa forma, essa expressdo cultural se estabelece como um produto
turistico dentro do estado de Goids, tendo seu atrativo relacionado a gastronomia, a danca, a
masica, ao artesanato e ao esporte da cultura italiana presentes no Cerrado, proporcionando o
incremento para o desenvolvimento do turismo local e regional, pois a manifestacdo faz parte
da regido turistica dos negdcios e tradi¢cbes do estado, fomentando renda e emprego para a
comunidade local, antes e durante o periodo de sua realizagéo.

A festa se apodera da comunidade, as pessoas se envolvem com sua organizacgéo,
preparacdo e desenvolvimento, gerando uma relagdo do individuo com o espago e com o
visitante, reproduzindo simbolicamente o retorno as origens, reinterpretando o passado,
fugindo as regras do cotidiano, a0 mesmo tempo em que gera um sentimento de
pertencimento a comunidade, mesmo que as pessoas ndo facam parte da historia local.

As rupturas apontadas anteriormente demonstram uma tentativa de manter a cultura
italiana em evidéncia durante o festival, renovando a nostalgia das origens, algo que nédo se

percebe no cotidiano da cidade fora da realizacdo do evento. Ja a sua continuidade fortalece



155

o0s lagos e os tragos da cultura italiana que construiu a imagem da cidade como “a Italia no
coracgdo do Brasil”. A gastronomia do Festival Italiano se apresenta como uma fung¢ao social,
que contribui para socializar a comunidade local com os turistas, mantendo sua estrutura
social e valor simbolico, um momento de confraternizacdo da comunidade e visitantes.

A globalizacdo, a tecnologia e o mercado capitalista e consumista colaboram para o
desenvolvimento de estratégias de marketing em distintos setores de atuaces das cidades,
bem como nos diferentes segmentos de desenvolvimento econdmico, social e cultural das
mesmas. As cidades sdo lugares onde se manifestam as diversas formas de ofertas e
demandas, organizadas em um espaco geografico e fisico de urbanizacao, produzindo diversas
necessidades e interesses dos sujeitos que ocupam este ambiente. Com base nas referéncias
sobre city marketing, matérias de jornais, panfletos e videos de divulgacdo sobre o Festival
Italiano, buscou-se identificar as estratégias utilizadas para prover o lugar e o atrativo turistico
em questéo.

A gestdo publica trabalha com as origens da fundagdo da cidade, evidenciando a
criacdo do Festival Italiano pela familia Stival, destacando as caracteristicas do povo
veneziano como a alegria, a unido e a hospitalidade da comunidade com os visitantes e
turistas, bem como a proximidade da capital, tudo isso entrelacado as imagens de Veneza na
Itdlia para promover Nova Veneza em Goids. Aspectos peculiares da cidade que foram
trabalhados com o objetivo de inserir o municipio no mercado turistico, gerando emprego e
renda de forma temporéaria durante a realizacdo do evento, concorrendo com manifestacdes
tradicionais do Cerrado e incentivando o turismo cultural e gastronémico no estado. A
iniciativa também atrai investimentos do governo estadual para o turismo local, bem como
investidores para 0 municipio, como se apresentam 0s novos condominios residéncias na
cidade. A midia espontanea é visada como uma estratégia do city marketing para divulgacédo
da cidade em tempos de competitividade para atrair visitantes em seus espacos de consumo.

As reportagens impressas em jornais nos anos de 2009 sobre o Festival italiano
evidenciam a apropriagao deste evento pelo poder publico, como realizador do evento, tendo a
AMIZA como responsavel pela operacionalizagdo do Festival em parceria com o municipio.
Chama a atencdo o fato de que, mesmo com o surgimento do festival por iniciativa de
descendentes de italianos da comunidade, com apoio de entidades governamentais,
atualmente credita-se a criacdo do festival a uma determinada familia de imigrantes italianos,
e ndo ao um conjunto de pessoas. Esse fato foi evidenciado pela atual gestdo administrativa
municipal, principalmente por meio do discurso de abertura do evento no ano de 2017.

Ao frequentar o festival em 2017 para a realizacdo de entrevistas com turistas e
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visitantes para coletar informagdes sobre a opinido desses em relagdo ao evento, verificou-se
que algumas pessoas da comunidade percebem o festival como uma imposi¢cdo dos valores
culturais. O Festival Italiano recebe apoio financeiro por questdo de estar inserido no Circuito
Gastronémico do estado de Goias, que fomenta o desenvolvimento do turismo local e
regional. Entretanto, a festa de Nossa Senhora do Carmo (padroeira da cidade), ndo tem a
mesma visibilidade turistica para o municipio, ndo podendo ser comparada a outras festas
religiosas do estado que possuem destaque como, por exemplo, a festa de Trindade do Divino
Pai Eterno. Essa diferenciacéo é percebida até mesmo na estrutura das festas dentro da cidade,
se comparada a festa religiosa da padroeira da cidade Nossa senhora do Carmo e o Festival
Italiano. Sendo que a distincdo dos eventos pode ser observada em varios fatores: a
quantidade de dias, ja que o Festival tem duracdo de quatro dias e a festa religiosa durante dez
dias; a festa da padroeira da cidade ja existe ha 70 anos, enquanto o Festival Italiano existe
somente ha 13 anos; e o publico participante também ¢é diferente. O Festival Italiano é um
evento para ricos, com visitantes de fora da comunidade e possui apoio governamental, sendo
gue as pessoas que atuam na realizacdo do evento recebem auxilio financeiro. Ja a festa da
padroeira € dos pobres, realizada pela igreja com a participacdo da comunidade, todos
voluntarios, sendo que o apoio financeiro que recebem ndo se compara ao do festival, como se
as festas determinassem a classe social do participante e seu poder aquisitivo. Também
relatamos anteriormente que os moradores locais, ap6s a migracdo dos italianos para Goias,
gueixavam-se dos mesmos, dizendo que estavam comprando suas terras e expulsando o0s
goianos. Mesmo assim, a integracdo entre essas culturas diferentes e estilos de vida ndo
deixou de acontecer.

Contudo, a festa é efémera, mas deixa sementes para uma nova edi¢do no préximo
ano, tendo se mantido como uma atividade turistica anual, atraindo cada vez mais turistas e
visitantes. As rupturas que aconteceram ao longo das suas 13 edi¢des nao afastaram o publico
que se acostumou com o evento, e mesmo ndo mantendo uma data fixa para a realizacdo do
mesmo, tem atraido novos simpatizantes, que retornam a cada nova edi¢do para 0 consumo da
gastronomia e da programacéo cultural, vivenciando assim uma experiéncia que ndo faz parte
do cotidiano. Portanto, o festival pode ser visto como um produto criado ou inventado com
base na historia de fundacdo de Nova Veneza (GO), utilizado para promocéo da cidade e para

consumo dos turistas.
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ANEXO | - LISTA DE ENTREVISTADOS

Entrevistado |. Entrevista concedida a Dilceli Trevizan Kohler. Nova Veneza, 08 de abril de
2017. [A entrevista serd arquivada no Laboratério LAPHICER, ndo sendo anexada a esta

dissertagéo por questdes de volume de dados coletados].

Entrevistado V. Entrevista concedida a Dilceli Trevizan Kohler. Nova Veneza, 13 de maio de
2017. [A entrevista serd arquivada no Laboratério LAPHICER, ndo sendo anexada a esta

dissertagé@o por questdes de volume de dados coletados].

Entrevistas concedidas a Dilceli Trevizan Koéhler. Nova Veneza, durante o periodo do 13°
Festival Italiano de 01 a 04 de junho de 2017, por turistas e visitantes presentes no evento.

Os entrevistados séo do sexo masculino e feminino, com idade de 20 a 100 anos, que foram
selecionados aleatoriamente para participar da entrevista.

Entrevistado 11/ Entrevistado 111/ Entrevistado 1V/ Entrevistado VI1/ Entrevistado VIII/
Entrevistado IX/ Entrevistado X/ Entrevistado X1/ Entrevistado XI1/ Entrevistado X111/
Entrevistado XIV/ Entrevistado XV/ Entrevistado XVI/ Entrevistado XVII.

[As entrevistas serdo arquivadas no Laboratério LAPHICER, ndo sendo anexada a esta
dissertagé@o por questdes de volume de dados coletados].
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ANEXO Il - RECEITA DO MACARRAO AO MOLHO DE PEQUI

AMIZA - ASSOCIACAO AMIGOS DE NOVA VENEZA
Ave. Teotdnio Alves da Silva, s/n - Setor DIM-DIM
Fone (062) 356 - 1123 - CEP 75.470-0090
Nova Veneza - Estado de Goids

1°. FESTIVAL GASTRONOMICO E CULTURAL DE NOVA VENEZA

PRATO: GOIAS E BOM DEMAIS
(MACARRAO A0 MOLHO DE PEQUI E ACAFRAO)

RECEITA:

500 gramas de macarrdo penne;

500 gramas de peito de frango desfiado;

200 gramas de requeijdo cremoso;

150 gramas de pequi despolpado e cozido;

02 colheres de sopa de Azeito de Oliva;

02 colheres de sopa de Amido de Milho;

01 deste de alho amassado;

01 cebola média ralada;

02 tabletes de caldo de galinha;

01 colher de chd de agafrdo moido;

02 copos americano de dgua (Desmanchar o caldo); e,
cebolinha de folha, salsa e pimenta do reino & gosto.

) PREPARO:

- Cozinhe o macarrdo "al dente”, escorra e reserve;
- Em uma panela coloque o azeite, afogue a cebola, o alho e o
agafrdo - deixe refogar bem;
- Acrescente a polpa de pequi e o o peito de frango:
- Junte o caldo dissolvido na dgua, o amido de milho e deixe
cozinhar por dois (2) minutos;
- Acrescente o requeijdo, mexa e desligue o fogo;
- Coloque a salsa, cebolinha e a pimenta do reino;
- Pronto o molho cologue o macarrdo em um pirex e cubra-o com o
molho.
- Sirva-o quente! ... >
"Bom apetite! .."
Idealizadoras e criadoras: Vania Maria Alves Ferreira, Flordinice Stival,
Maria das Gragas Oliveira Peixoto e Valdecina
Piveta Constantino.
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ANEXO Il — UM PEDAGO DA ITALIA NO INTERIOR DE GOIAS — MIDIA
DIVULGANDO O FESTIVAL

8 Goinia, quinta-feira, 28 de julho de 2005 especial

TURISMO

Com criatividade e agéo, Nova Veneza aproveita raizes e mostra um pedago da Itdlia no interior de Goids

Atracao saborosa

ova Veneza viveu dias  Em menos de um ano, nos
de Il entre seis e of-  dias 21 a 23 de maio de 2004, 0
1o do més de maio, segurdo Festival foi realizado,
quando a Associagio - Cada vez maior, recebeu cerca
dos Amigos da Nova Veneza de 10 mil pessoas vindas de véri-
{Amiza) promoveu em parceria s cidades. A festa, que é um or-
com o governo da cidade deNo-  gulho para a cidade, encanta a
va Veneza o Il Festival Gastro- - todos pela originalidade, dedica- |
ndmico e Cultural de Nova Ve- 0 e alegria do seu povo.
nez2, comoapoio dogovernodo 0 festival acontece na Praga
Estado, através da Agéncia Jodo Stival, no centro da cidade,
Goiana de Turismo (Agetur, Se-  onde ¢ montada a “Cantina da
brae-GO), sistema Fieg, empresas  Non', decorada em estilo talia-
dacapi emmﬁmnim 10 mesclado com o brasieiro.
Afesta tipica italiana incenti- Nela, cozinheiras, garcons e gar- |
Vae promove resgate da idend- - conetes, seguindo 2 tradicdo do
dede histérica e deNova  evento, serviram pratos da culi-
Veneza, através de uma seqien- naria italiana, vestidos em trajes ;
cia de fatos que revivem as tradi-  tipicos. O espago com mais de
gdes dos colonizadores imigran- trés mil metros quadrados de
tes ialianos. O festival éumadas - montagem continua é a maior
agdes do projeto que visa pro- cantina de que se teve noticia
mover o desenvolvimento sus- e festas dogénera.-
tentével no municipio. No carddpio, varios tipos de
0 Festival Gastrondmico e - massas e molhos, pizzas, car- | § 1
Cultural de Nova Veneza surgiu nes, polenta, queijos, salamese | N
pela vontade dos cdadéos vene- s, assim como crostese tor-
zianos de resgatar e festejar a {éis, biscoitos tipicos italianos.
histéria dos seus antepassados Destaque para o penne ao
italianos. A partr da reunido rea- molho de pequi, acafrio e fran-
lizada no 15 de setembro de o, apelidado e “Goids ¢ bom
2003, no Centro Cultural Pedro  demais’, uma receita de suces-
Peixoto, bastaram apenas dois $0 desdea primeira edicdo, que
meses para que o sonho antigo  reflete o espirito da festa e 2
setomasse realidade. unido de duas culturas. Ao
No dia 14 de novembro, data - macarrdo, um tradicional ele-
decpm@@uﬁvem’rb mento da cozinha taliana, foi

Didrio da Manha

tival Gastrondmico e Cultural. A~ Asatrages culturais aconte- AR ARG R i \
garma ¢ a unido herdadas pelos  ceram no palco montadono = 1% ' L] —3 3
0s ilalianos mostra-  centro da cantina. A comunida- {V AR g i

12m que 0 povo trabalhador de  de rural local participou de g
Nova Veneza € capaz e realizar - uma cavalgada especial com i Shd
uma grandiosa  bela festa. tuais e costumes italianos. A histéria dos colonizadores - postos e comercializados, 0 tradicionais talianos como Bo- gido reflete a histdria de um
ialanos no municiio écontadz - apoio do Sebrae a0 projeto tem cha e Cipd (cartas) movimenta- ravnque,hémﬂsdeumm-
com a utilizagdo de documentos, garantido resultados positivos ~ rem as manhds do sébado e do- 0, fugiu de guerras e sonhou
e e e fotos e objetos expostos no Mu- 00 sentido de gerar emprego e mingo dos venezianos e visi- comumavidamehor
I : - SEEA sen da Colonizagdo de Nova V- renda & comunidade. A partr do - tantes Assim como na gastrono- Hoje a comunidade venezia-
.. =4 | nez,integrado  cantina e3 dis- festival, novos empreendedores mia, na danca e na masica, o es- 1a conta com cerca de 10 mil
3 < -~ 11 posicdo dos visitantes O museu  surgiram no municipio. porte tamhém uniu as duas cul-  habitantes hd 30 auilametras
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0 apoio empresarial também  turas. O volley e o futebol tam-  de Goinia, aféeaale-
veio da Fieg, com a disponibi- ~ bém entraram na disputanodlu-  gria Seus ante-
lizagdo da de Panifica-  be social da cidade. dos. Em Nova Veneza,
¢do Mdvel, que funcionou du-  Nova Veneza é a cidade mais COMega Com reza ¢ ter-
mmﬁomm hhudo&n(:)sde&n'kr: mizmmimc;m
am os pies quentesa 1912, chegaram 3 primeiras Festival ndmico e

Dentro das milias de imigrantes italianos, Cultural de Nova Veneza vem
que o festival proporcionou, - depois de passarem por Sio Pau- crescendo  cada realizagdo e

- esteve presente uma loe Minas Gerais. mostra que ¢ diversif-
- programagdo esportiva. Esportes O pioneirismo elas na re-  car as atividades no interior.
Museu conta a
histdria com
fotos e objetos
Nova Veneza
s | durante o I Festival Gas-
. My s i
| Museu i
Nova Veneza. A vontade
5 de resgatar e montar um
=S 4 acervo que conta  histg-
L ia dos colonizadores itali-
< % anos no municfpio surgi
: a primeira
i edicdo, 0 museu funciona-
Va apenas por ocasido do
3 evento, de forma itine-
. S P : X Tante, com objetos doados
T T D’ e e N1 £50 eax&aﬂmmﬁ
Mauseu da Colonizagi, em Nova Veneza:sede defnitiva no antgo casario da famili de o Peioto. | cola ragio e ajuda do
Povo veneziano.
a " MAmam
0 passo pana
um projeto mais ousado.
Agora, a hist6ria da cidade
serd contada através de
documentos, fotos ¢ obje-
tos expostos no Museu da
Ahistéria da cidade se con-  taram seus bens e dos Peiroto moraram juntasna | Colonizagdo de Nova Ve-
3 funde com a histéria da imi uma 86 fazenda. Até quatro fa- - mesma fazenda. Em 1924, na se- nezz, em enderego defini-
a0 itaiana. H4 mais de um sé-  mlias moravam na mesma casa. wﬁtm&bﬂgﬂw- tivo, num casardo de fren-
culo as primeiras famflias italia-  Os Stival e 05 hoje co- - mas amfias queriam doar terras | te a greia Matriz, de pro-
nas chegaram na regido em bus-  nhecido como foram as  paraa constrgdo de umaigreia. | prie e da familia do_
¢ de teraspara plantar afé. A - maiores famias a particpar do  Jodo Stivel, com representante | senhorJosé Pevoto Net,
familasSival e Fochine, hojeco- - processo de construgdo da his-  legal das famfs,doou as teras um descendente dos pio-
Bhecidos por Faguin, tfria da cidade. m:mpam m neiro itlianos ¢ antigo
3 mesmo ano 2
- pedra fundamental da igreja, e | O casardo da famflia
celebrada a primeira missa pelo | Peixoto é um monumento
padre Pelégio, sobre cobertura | do patriménio histérico
de folhas de coqueiro. Aos pou- | do municipio. Construido
- c0s, familias construfram suas | porvoltade 1934 em estilo
casas, chegaram pessoas de fora | arquitetdnico de Arte Dé-
atrés de trabalho e assim surgi- | cor, hoje com 71 anos,
ramas casasemvoltadaigreae | continua com a mesma
sé formou uma colénia ifaliana | estrutura de fundagio.
Mmm@:m Ouminmudunm-
Naquela  Durante o tauracdo e ferd suas insta-
€poca, para chegar até elas s0- - da Guerra Mundial, Nova Vene- | lagges adaptadas para -
/ 0 que era considerado muito ba- - mente 1o lombo do cavalo ou 2, rome que faz eferéncia a i ummnfn?m
L St b t's tato. Com o sonho em comum, - em caro-de-boi dade de na Itdlia, foi | definitivo da cidade.
Coraiscom misicas tipicas s uma outra atragio & parte do, algumas famfliasialianas jun- e 1912 até 1924, s famlis ~ substitida por Goands.
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ANEXO VI — LEI N. 799 - TERMO DE CONVENIO ENTRE PREFEITURA
MUNICIPAL DE NOVA VENEZA E AMIZA
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ANEXO V — DE TRABALHO VOLUNTARIO A TRABALHO REMUNERADO NO
FESTIVAL




